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Инновационный рывок в развитии ЕАЭС предполагает формирование условий 
для перехода к новой модели экономического роста, основанной на экономике знаний, 
что должно обеспечить устойчивое развитие темпами, опережающими мировые, а это 
приведет к восстановлению и увеличению доли ЕАЭС в мировой экономике. Особую 
роль для реализации сценария имеют 5 механизмов: консолидация интеллектуальных 
ресурсов и усилий по развитию человеческого капитала, формирование благоприятной 
среды проживания креативного класса, создание инновационной системы эффективно-
го использование его знаний и навыков, доступность финансовых ресурсов для созда-
ния инноваций и их коммерциализации, стимулирование создания новых производств в 
отраслях будущего. Стратегическая задача – повышение СФП за счет повсеместного 
внедрения в производство таких важнейших элементов четвертой промышленной рево-
люции, как интернет-вещей, искусственный интеллект и роботы. В век цифровой гло-
бализации технологическому росту эффективности экономики каждого из государств-
членов Союза будет способствовать сотрудничество в рамках эффективной цифровой 
повестки ЕАЭС. 
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Конкуренция является одним из прямых условий для формирования рынков. Ко-
личество субъектов хозяйствования, желающих заполучить наибольшую долю рынка, 
можно определить спросом и новизной выводимой на рынок продукции. 

Барьеры вхождения на рынок зависят от общей доли рынка и доли преимуще-
ственной отрасли. При низких барьерах входа на рынок, субъект хозяйствования, мо-
жет не обладать преимуществом перед другими фирмами. Когда при наличии других 
конкурентных фирм возможность входа на рынок велика, субъекты не имеют особых 
преимуществ. В силу того, что их возможности сравнимы с другими потенциальными 
конкурентами, такие фирмы не могут иметь доминирующее положение[1]. 

В эпоху интеграции, рынок имеет возможность расширять отрасли, которые не 
представлены субъектами ранее или не распространены на уже существующих рынках. 

На уже устоявшихся рынках, где барьеры входа слишком велики, малые фирмы, 
не могут на должном уровне конкурировать с доминирующими субъектами хозяйство-
вания. В этом случае рынок новой отрасли является одним из решений для фирм, кото-
рые не имеют определенной стратегии и модели поведения. Это одна из возможностей 
для таких фирм представить и разработать свою модель поведения и принцип реализа-
ции поставленных целей и задач. Тем самым на уровне развития одновременно с дру-
гими субъектами хозяйствования не потерять потенциального потребителя [1].  

Фирмам необходимо позаботиться о наличии стартового капитала, дающего воз-
можность разработать ряд стратегий, которые помогут наделить фирму конкурентными 
преимуществами перед конкурентами и занять соответствующую позицию на рынке. 

Отрасль можно отнести к развивающейся при наличии следующих условий: 
• Барьеры входы на рынок настолько не велики, что все начинающие компании 

могут стать участниками рынка; 
• Фирма не может спрогнозировать как потребитель отнесется к новому виду 

продукта и определить долю рынка, а соответственно возможность реализации своих 
мощностей; 

• Маркетин г. Фирмам необходимо потрудиться для привлечения потребителя и 
убедить его, что такой вид продукта необходим, а продукт, который предлагается 
именно данной фирмой, соответствует сегменту “цена-качество”. 

Субъекты хозяйствования должны предполагать, что развивающиеся отрасли 
имеют ряд негативных сторон [2]: 

• Не все компании располагают стартовым капиталом, который может в полной 
мере покрыть все необходимые траты; 

• Привлечение новых инвесторов; 
• Неверное определение стратегии конкурентных преимуществ. 
Рынок – n-е количество субъектов хозяйствования, специализирующихся на раз-

ных видах деятельности и конкурирующих между собой.  
Динамичный рынок – постоянно изменяющаяся среда. В такой среде субъекты 

хозяйствования должны быть готовы к постоянно изменяющейся среде, новым произ-
водителям, новым требованиям рынка, при этом не потеряв своего потребителя. Фир-
мам недостаточно действовать в рамках одной конкурентной стратегии, необходимо 
использовать стразу три варианта [2]: 

• Оборонительная стратегия. Фирма следит не только за своими возможностями, 
но и за процессами, которые предпринимает конкурент. Цель данной стратегии – быст-
рая и неукоснительная реакция на любые изменения, предпринятые конкурентами; 

• Прогнозирование. Стратегия предполагает постоянный анализ, который долж-
ны проводить субъекты хозяйствования. Данная стратегия поможет определить силь-
ные и слабые стороны как анализируемы фирмы, так и фирмы-конкурента; 

• Наступательная стратегия изменения рынка. Фирма захватывает лидирующую 
позицию, выводя новые продукты на рынок, отвечая предпочтениям потребителя. 

На динамичных рынках стратегии могут не сразу или вовсе не дать предполагае-
мый результат, так как: 

• Запоздалая реакция на уже принятые действия фирм-конкурентов; 
• Неполный или неверный анализ, который не даст возможность верно разрабо-

тать стратегию поведения на рынке; 
• Фирма не может понять потребность потребителя, а соответственно нет идей, 

способствующих выведению нового продукта. 
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Подведя итог, можно сказать, что возможности появления на рынке новых субъ-
ектов хозяйствования зависит не только от целей самой фирмы, но и уже от существу-
ющих конкурентов, их производственные мощности, цели и стратегические планы, 
маркетинг, занимаемую долю рынка. 

Стратегии конкурентных преимуществ дают возможность лишить конкурента 
превосходства, а также показать себя, как фирму, а соответственно продукт, которым 
нет аналогов и завоевать своего потребителя.  
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Современная промышленная политика не может формироваться без учета геоэконо-
мических императивов, а именно особенностей международной конкуренции, позициони-
рования в глобальных цепочках добавленной стоимости и обязательств в рамках действия 
международных соглашений и межгосударственных альянсов. При условиях усиления 
глобализационных процессов развитие международной торговли товарами все больше 


