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В данной статье рассматриваются разнообразные меры и финансовые инструменты, 

применяемые в Республике Беларусь для стимулирования товарного экспорта. Также от-

ражены маркетинговые стратегии и логистические решения, предназначенные для оптими-

зации процессов экспорта и расширения географии поставок. Рассматриваются меры по 

повышению конкурентоспособности белорусских товаров на мировых рынках. 
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Экспорт играет ключевую роль в развитии экономики многих стран, включая Беларусь. 
Использование преимуществ участия международном разделении труда позволяет повысить 
уровень конкурентоспособности белорусских товаров, отраслей национальной экономики и 
страны в целом. Беларусь большое внимание уделяет совершенствованию и расширению 
способов поддержки экспорта товаров. Важным конкурентным преимуществом является гео-
графическое положение страны на перекрестке важных торговых путей Европы. 

Беларусь, будучи страной с развитой промышленностью и сельским хозяйством, значи-
тельным научно-техническим потенциалом, квалифицированными работниками, быстро раз-
вивающимся IT-сектором экономики, обладает производством товаров и услуг, которые мо-
гут конкурировать на мировых рынках. Она активно участвует в международной торговле и 
зависит от экспорта для увеличения своего внешнего валютного оборота и поддержания эко-
номической устойчивости. Однако, как и в любой другой стране, существуют вызовы и про-
блемы, которые могут ограничивать потенциал экспортеров. Конкурентная борьба, бюрокра-
тические преграды, изменения на мировых рынках и торговые барьеры – это все является 
частью современного мира торговли. Рассмотрим динамику экспорта товаров Республики 
Беларусь за период с 2018 года по 2022 год: 

 

 
 

Рисунок 1 – Динамика экспорта товатов Республики Беларусь 
 

За период с 2018 по 2022 год объем экспорта товаров Беларуси возрос с 33,9 млрд USD 
до 38,4 млрд USD или на 11,7 %, при это наблюдалось незначительное колебание в 2019 и 
2020 годах, связанное с заболеванием COVID в мире [1]. 

Система финансовых инструментов играет важную роль в стимулировании товарного 
экспорта в Республике Беларусь. Эти инструменты включают в себя экспортные кредиты и 
гарантии, субсидии и субвенции для экспортеров, экспортные фонды и инвестиционные про-
екты, а также налоговые льготы и освобождения. Эти меры предоставляют финансовую под-
держку, снижают риски и стимулируют развитие экспортного сектора. Кроме того, участие в 
международных договорах о свободной торговле также способствует развитию экспорта и 
открывает новые возможности для белорусских экспортеров. 

В Беларуси с 2006 года финансовую поддержку экспорта регулирует Указ Президента 
Республики Беларусь № 534. Экспортеры могут получать экспортные кредиты при страхова-
нии в БРУПЭИС "Белэксимгарант", которое покрывает разные риски, включая непогашение 
кредитов и экспортные контракты [2]. 

Роль финансовых инструментов и финансовой поддержки в экспорте чрезвычайно 
важна, но торгово-экономические соглашения и международное сотрудничество также иг-
рают фундаментальную роль в развитии экспорта страны. Например, Беларусь является чле-
ном Евразийского экономического союза (ЕАЭС) и Содружества Независимых Государств 
(СНГ). Эти соглашения обеспечивают преимущественный доступ к рынкам других членов, 
что способствует росту экспорта белорусских товаров, особенно в страны-партнеры [3]. 

Торгово-экономические соглашения и международное сотрудничество представляют 
собой мощный инструмент для расширения горизонтов белорусских экспортеров.  
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Они создают новые возможности и партнерства, которые, в свою очередь, содействуют раз-
витию партнерских отношений и поиску новых рынков, стимулируя тем самым экспорт и 
увеличение конкурентоспособности белорусских компаний. 

Поиск новых рынков является неотъемлемой частью процесса стимулирования экспор-

та и разнообразия товарных потоков. Это включает в себя анализ потенциальных рынков, 

оценку спроса на белорусские товары и определение конкурентоспособности продукции на 

этих рынках. Благодаря активному поиску новых рынков, белорусские экспортеры могут 

находить новые возможности для расширения своего бизнеса и увеличения объемов экспорта. 

Одновременно с развитием партнерских отношений и поиском новых рынков, улучше-

ние инфраструктуры и логистики играет важную роль в поддержке и стимулировании товар-

ного экспорта из Беларуси. Оба метода способствуют снижению транспортных издержек, 

оптимизации доставки, а использование мультимодальных перевозок, которые комбинируют 

различные виды транспорта (железнодорожный, автомобильный, воздушный), позволяет оп-

тимизировать доставку и снизить затраты на транспортировку. 

Развитие современных логистических центров и складов способствует оптимизации 

процессов хранения и доставки товаров. Это улучшает общую эффективность логистики и 

делает белорусские товары более доступными и привлекательными для экспорта [3]. 

Развитие инфраструктуры и логистики представляет собой важные шаги в обеспечении 

доступности и конкурентоспособности белорусских товаров на мировых рынках. Однако та-

кие усилия, несомненно, поддерживаются маркетинговыми стратегиями и продвижением 

бренда страны [4]. 

Рассмотрим несколько примеров того, как в Республике Беларусь создается и продви-

гается бренд страны как надежный и качественный поставщик. 

1) Участие в международных выставках (это способствует заключению контрактов и 

расширению бизнес-связей на мировом рынке). 

2) Маркетинговые стратегии (например, успешное продвижение белорусской молочной 

продукции в России) [5]. 

3) Поддержка государства (правительство предоставляет финансовую поддержку и со-

действует установлению торговых партнерств).  

Создание и продвижение бренда страны тесно связано с инновациями и технологиче-

ским развитием. Продукты и услуги белорусских компаний, подкрепленные инновациями, 

создают положительное впечатление и уверенность у иностранных партнеров. Таким обра-

зом, бренд страны и инновации работают вместе, чтобы увеличить товарный экспорт и укре-

пить позиции на мировой арене. 

Инновации и технологическое развитие являются одним из приоритетов экономиче-

ской политики Республики Беларусь, что должно способствовать устойчивому росту товар-

ного экспорта в долгосрочной перспективе. 

Исходя из вышеизложенного, можно сделать вывод, что повышение конкурентоспо-

собности товарного экспорта потребует принятия многогранных мер по улучшению макро-

экономического и делового климата наряду с политикой государственной поддержки экс-

портеров. В качестве таких мер рекомендуется следующее: 

1) улучшение макроэкономической среды как необходимого условия для успешной де-

ятельности экспортеров; 

2) решение проблемы структурной модернизации экономики. Необходимы структур-

ные реформы, включая устранение искажений в ценообразовании (в том числе на уровне 

оптовых цен), приватизацию, реструктуризацию предприятий, а также укрепление рыночных 

стимулов и повышение конкуренции; 

3) принятие конкретных мер в отношении товарного экспорта с целью расширения экс-

портной деятельност; 

4) расширение количества задействованных (согласно государственным программам) в 

поддержке экспортеров банков, страховых и финансовых организаций с целью повышения 

доступности финансовых услуг для белорусских экспортеров. 
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Мониторинг и оценка кредитоспособности заемщика – юридического лица является 
важным этапом процесса выдачи кредита. Для проведения мониторинга и оценки необхо-
димо провести анализ финансового состояния, бизнес-модели, рынка и конкурентной среды 
юридического лица. Мониторинг и оценка кредитоспособности позволяют банку оценить 
риски, связанные с выдачей кредита и принять решение о его выдаче или отказе. 
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