YPOBEHb  NPOM3BOACTBEHHO-TEXHOMNOMMYECKON Komnaekraumm
(komnnekTauusa onasybo4HbIMKM CUCTEMaMK);

YPOBEHb  KOMMJ/IEKTaLmm CTPOUTE/IbHbIMM MalumHamm "
MexaHn3mamu;

YPOBEHb NCMOMNb30BaHNSA CTPOUTENbHbIX MALUUH U MEXaHWU3MOB.

5) ®opMbl  OpraHn3aLMOHHO-TPYAOBOrO YMNpaB/ieHns W opraHusauuu
npoussoAcTea. [pu aHanM3e paccMaTpuBarOTCA Takme akTopbl, Kak:

YPOBEHb Cheuuanusauuy OCHOBHbIX MNPOLECCOB  MOHOJSIUTHOIO
CTPOUTENbCTBA;

KOHUeHTpauus paboT no npoueccam

YPOBEHb NPUMEHEHMUSA NOTOYHbIX METOA0B;

YPOBEHb NMPUMEHEHMUS ANCNETYEPCKOr0 YNpaBaeHus u 1.4,

6) YpoBeHb MCMO/Ib30BaHNS YeN0BeYeCcKoro haktopa xapakrepnsyeTcs:

YPOBEHb KOMMIeKTauum Tpy40BbIMU pecypcamu;

nepuoguyHoOCTb  paboTbl  (CTEMeHb  UCMOMb30BaHus  pabouyero
BPEMEHWN);

BbIMNO/IHEHNE HOPM BbIPA60TKM padoummu.

CnegyeT OTMETUTb, YTO HEKOTOPble (hakTOpbl MOTYT BXOAWUTb B pas/iMuHble
rpynnbl. Hanpumep, Takol BaxkHbIA hakTop, Kak CTECHEHHOCTb Ha CTPOUTEsIbHOM
naowagake, nog KoTopol NOHMMAT OrpaHNYeHne BO3MOXHOCTU 3PHEKTUBHOIO
MCMOb30BaHUS CPeACTB MexaHu3auuu, MaTepuasnoB, U3Aenunid, KOHCTPYKUMA, a
Takke pauvoHaNbHOW opraHusauuy naoWadkn Uu3-3a Ha/auuus  eavHUYHBIX
NPenATCTBWIA UM UX COBOKYMHOCTW, MOXET ObiTb OTHECEH B pas/iMyHble Tpynmbl
BbIGOPOK.

Takum 06pa3oM, oueHKa Npu. NPUHATUN OPraHN3aLOHHO-TEXHOIOTNYECKNX
pelleHnii  JO/KHA OCHOBbIBATLCA Ha MHOroakToOpHOM BO3A4eiCTBUM  Ha
3h(PeKTMBHOCTb CTPOUTESIbHbIX NPOLECCOB.

KoHeuHbIm pe3ynbTaTtom OLLEHKM BapuaHTOB  OpraHn3auyoHHO-
TEXHOJIOTMYECKMX PELLEHMNI ABNSeTCA BbIGOP ONTYMas/ibHOTO BapuaHTa peLleHus.

MIEJSCE TURYSTYKI W STRATEGII ROZWOJU GOSPODARCZEGO
KRAJU
Regina Dyjak
Politechnika Czestochowska, Polska

Wprowadzenie. Gospodarka turystyczna stanowi w wielu krajach gtéwna
podpore rozwoju gospodarczego, w innych jest waznym zrédtem dochodéw
panstwa. Dlatego Polska, dostrzegajac szanse, jakg niesie rozwdj turystyki, stara
sie w rozny sposob programowac jej funkcjonowanie, stwarzac przyjazne warunki
rozwoju, a przezjej wpisywanie do programow o charakterze strategii
narodowych, zapewni¢ mozliwo$¢ intensywnego rozwoju tej branzy w Polsce.
Analiza miejsca i roli turystyki w strategii rozwoju gospodarczego moze by¢
dokonana w dwojaki sposéb.

Po pierwsze, przez analize pojawiania sie turystyki jako celu strategicznego
na roznych szczeblach organizacji kraju: rzgdowym, regionalnym i lokalnym.
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Drugie podejscie to poszukiwanie rozwigzan uwzgledniajgcych rozwoj
turystyki w poszczegdlnych sektorach gospodarki lub traktujacych turystyke jako
element umozliwiajgcy rozwigzywanie podstawowych probleméw o charakterze
spoteczno-gospodarczym.

Chodzi o takie dziedziny jak:

+ walka z bezrobociem,

¢ ochrona dziedzictwa kulturowego,

¢ ekologia i ochrona $rodowiska,

¢ rozbudowa infrastruktury turystycznej,

+ rozwyj regionalny,

¢ mata i Srednia przedsiebiorczos¢,

+ eksport produktéw i ustug,

¢ zagospodarowanie przestrzenne,

¢ zdrowie, rekreacja i wypoczynek. [A. Somorowska, Polska Agencja
Rozwoju Turystyki SA, V Forum Turystyki Polskiej]

Rola i miejsce turystyki w ogélnych dokumentach rzgdowych
zatwierdzonych po 1999 r.  Najwazniejsze rzadowe dokumenty strategiczne i
operacyjne obejmujg zapisy bezposrednio lub posrednio wptywajace na rozwoj
gospodarki turystycznej w Polsce.

W wielu dokumentach o charakterze strategicznym przyjetych przed 1999
rokiem, turystyka nie wystepuje lub tez pojawia sie bardzo rzadko jako
samodzielna dziedzina gospodarcza.

Sytuacja zmienita sie po 1999 roku. Od tamtej pory wiekszos$¢ dokumentow
poswieconych rozwojowi gospodarczemu, traktuje turystyke jako wazng
dziedzine wspierania wszelkich przemian w kraju.

Turystyka, bedaca dziedzing interdyscyplinarng, obejmuje wiele sfer zycia
spotecznego i gospodarczego. Dlatego tez w rzadowych dokumentach znajdujg
sie zapisy majgce istotne znaczenie dla jej rozwoju.

Dzieki rozwojowi turystyki, a zwlaszcza niektérych form gospodarki
turystycznej, uzyskuje sie $rodki i narzedzia realizacji zatozonych celéw
spotecznych i gospodarczych. Przykladami ilustrujgcymi te procesy sa préby
modernizacji wsi poprzez rozwdj agroturystyki, czy tez plany poprawy
konkurencyjnosci zacofanych strukturalnie regionéw przez rozwoj ustug
turystycznych.

W 1999 roku Rzad Rzeczpospolitej Polskiej przystgpit do przygotowania
Narodowego Planu rozwoju, ktéry jest podstawa do uzgodnienia z Komisjg
Europejska Podstaw Wsparcia Wspo6lnoty oraz wieloletnich regionalnych
programéw operacyjnych obowigzujacych w pierwszych latach po przystgpieniu
Polski do Unii Europejskie;.

Problematyka gospodarki turystycznej we wstepnym narodowym planie
rozwoju pojawia sie na poziomie zdefiniowania i realizacji celéw oraz priorytetéw
polityki spéjnosci spoteczno-gospodarczej. Jedng z szes$ciu zasadniczych osi
rozwoju  Polski jest wzmocnienie potencjatu rozwojowego regionow i
przeciwdziatanie marginalizacji niektorych obszaréw, uznano jednoczesnie, ze
dla zr6znicowania dziatalnosci gospodarczej istotne znaczenie ma rozwdj ustug,
zwihaszcza turystyki i réznych form rekreaciji.
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Celem realizacji jest rozwoj sektora turystycznego jako nowoczesnego i
konkurencyjnego sektora gospodarki, tworzgcego trwale miejsca pracy i
wnoszgcego wktad do dochodéw w regionie. Zrealizowane beda dziatania majgce
na celu rozbudowe i modernizacje infrastruktury turystycznej i rekreacyjnej,
promocje réznych form turystyki.

Przyjeta przez Rade Ministréw w pazdzierniku 1999 r. koncepcja polityki
przestrzennego zagospodarowania kraju jest podstawowym dokumentem
okre$lajgcym zasade polityki panstwa w dziedzinie przestrzennego
zagospodarowania kraju. W dokumencie tym do gtéwnych celéow publicznych
realizowanych w zakresie turystyki i rekreacji na szczeblu ponad lokalnym
zaliczano:

+ ochrone przestrzeni turystycznej,

¢ rozwyj infrastruktury turystycznej i rekreacyjnej,

¢ rozwoj produktu turystycznego w uktadzie przestrzennym kraju,

¢ wykorzystanie mozliwosci gospodarki turystycznej w restrukturyzaciji
innych sektoréw (rolnictwo, zdrowie, gospodarka wodna.

Rola i miejsce turystyki w opracowaniach strategicznych na poziomie
wojewydzkim. Rozwdj turystyki odbywa sie gtéwnie na poziomie regionalnym,
przy zaangazowaniu wielu 0s6b na poziomie projektowania i realizacji planow
rozwoju calego regionu, wazne jest aby na tym poziomie zadania zwigzane z
turystyka byly w sposéb szczegdlny uwzgledniane w diugookresowych planach
gospodarczych.

Ustawa o0 samorzadzie wojewddzkim, naktadajgca  obowigzek
przygotowania i wdrozenia wieloletnich strategii rozwoju, przyczynita sie do
powstania dokumentéw strategicznych we wszystkich 16 wojewddztwach.
Zgodnie z ogélnymi tendencjami na rynku, w wiekszosci z nich turystyka znalazta
nalezne miejsce. [A. Somorowska, Polska Agencja Rozwoju Turystyki SA V
Forum Turystyki Polskiej]

Podsumowanie. @ W  przedstawionych rzadowych dokumentach
strategicznych coraz wyrazniej doceniana jest rola, jaka turystyka moze odegrac
w rozwoju kraju. W przyjetym w marcu 2001 roku kompleksowym programie walki
z bezrobociem: Harmonogram dzialan majacych na celu wspieranie
przedsiebiorczosci i powstanie nowych miejsc pracy, ktéry zaktada miedzy innymi
wspieranie rozwoju turystyki jako dziatania przeciw bezrobociu. Rodzi to nadzieje
na trwaly rozwdj gospodarki turystycznej jako istotnej dziedziny wspierania
gospodarki kraju.
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OFERTY UBEZPIECZENIOWE DLA RYNKU TURYSTYCZNEGO ORAZ
TENDENCJE | KIERUNKI ROZWOJU TEGO RYNKU
Regina Dyjak
Politechnika Czestochowska, Polska

Wstep. Ubezpieczenia w réznej formie towarzyszg turystyce od czasow,
kiedy che¢ poznania $wiata zaczela towarzyszy¢ wszelkim wyprawom. Wielu
historykdw umiejscawia poczatek ubezpieczen w czasach wypraw handlowych
starozytnych Fenicjan, czy Wenecji, inni za kolebke ubezpieczen uznajg Londyn,
stolice angielskiego imperium kolonialnego. Wszyscy sa zgodni co do tego, ze
pierwsze ubezpieczenia zwigzane byly z podrézami i ochrong majatku.
Korzystajac z tych historycznych poréwnan mozna i dzi$ powiedzie¢, ze rynek
ubezpieczen w dzisiejszym przemysle turystycznym tworza ubezpieczenia
podrézne, réznorodne ubezpieczenia chroniagce majatek uczestnikow rynku
turystycznego oraz ubezpieczenia ustug turystycznych i wszelkich stosunkéw
umownych wystepujgcych na tym rynku. (Polska Izba Ubezpieczen: 2001]

Ocena oferty ubezpieczeniowej dla rynku turystycznego
Mozna dokonaé nastepujacego podziatlu ubezpieczen:

Ubezpieczenia podrézne:

e ubezpieczenia ochrony (kosztéw leczenia),

* ubezpieczenia wypadku,

¢ ubezpieczenia Swiadczenia pomocy na korzy$¢ osob, ktére popadly w
trudnosci w czasie podrozy,

e ubezpieczenia rzeczy zabieranych w podréz,

* ubezpieczenia ochrony prawnej,

e ubezpieczenia od kosztéw rezygnacii.

Ubezpieczenia majatku:
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