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Выборы занимают важнейшее место в политическом процессе. Проблема выборов, их 

организации и проведения, факторов и рисков электоральной динамики является актуальной 
с начала 1990-х годов, в условиях смены политических режимов и перехода к парадигме де-
мократического развития. Вопрос о параметрах и аспектах электорального процесса, опреде-
ляющих политическую жизнь общества, является предметом много численных исследова-
ний. Так, электоральное поведение в целом является предметом исследований Н. Анохиной, 
Е.М. Бабосова, Г.В. Голосова, Ю.П. Бондаря, Е.Ю. Мелечкиной, Е.П. Тавокина и др. [1, 4]. 
Проблема политического участия/неучастия молодежи представлена в работах Е.Л. Земляко-
ва и С.В. Решетникова [2, 3]. Именно продуманная государственная политика в области регу-
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лирования избирательного процесса может обеспечить создание условий для проведения де-
мократических выборов и формирования властных структур, отвечающих потребностям об-
щества. Учитывая сложность и напряженность геополитической ситуации, централизация 
государственного регулирования с управлением политической системой, политическим про-
цессом [4] и политическим рынком имеет принципиальное значение. Формирование эффек-
тивной системы наукоемкого государственного политического управления предполагает ле-
гитимацию и развитие методов политического менеджмента и политического маркетинга.  
К числу важнейших элементов политического менеджмента относятся: политический скри-
нинг, анализ, прогнозирование, стратегическое планирование, стратегическое и тактическое 
таргетирование, сегментация, социально-политическая экспертиза проектов и программ, ин-
вестирование и т.д. Приоритетными технологиями государственного управления политиче-
скими / электоральными / избирательными процессами, политическим / электоральным рын-
ком, инструментами управления электоральными рисками (включая региональное измере-
ние) являются политический / электоральный скрининг, аналитика и сегментирование. Элек-
торальная политика, таким образом, является важнейшим институциональным средством 
стабилизации общественной жизни и предотвращения политического экстремизма, инстру-
ментом достижения политического консенсуса, обеспечивающим легитимную преемствен-
ность власти. 

Исследования электоральной политики дают возможность спрогнозировать развитие 
электорального процесса, понять возможности влияния результатов электоральных циклов на 
политику государства, предсказать результаты электорального выбора граждан. Особую акту-
альность эти вопросы приобретают именно сейчас, в преддверии серии выборов 2024 г.   
В Беларуси в 2024 году впервые пройдет единый день голосования, который предусмотрен в 
обновленной Конституции. Будет не только формироваться состав парламента, но граждане 
также выберут депутатов местных советов различных уровней, пройдет формирование со-
става Всебелорусского народного собрания [5].  

Следует отметить, что на протяжении более чем двадцати лет новейшей истории наше-
го государства электоральная политика претерпела значительные изменения. 

Развитие Интернета и социальных сетей позволило политикам использовать эту среду в 
качестве инструмента политической борьбы. Интернет обеспечивает быструю обратную 
связь с избирателями, позволяет оперативно обновлять и  быстро получать информацию. 
Таргетирование в Интернете позволяет проводить кампании для тех групп избирателей, кото-
рые невозможно охватить традиционными каналами, и, по данным сайта MediaToolbox.ru, 
таргетирование входит в пятерку главных трендов новых медиа. Именно поэтому изучение 
таргетинга как электоральной технологии является наиболее актуальным и важным направ-
лением политической науки. 

В политическом маркетинге сегментация избирателей, важная с точки зрения продви-
жения кандидатов и партий, означает разделение избирателей на сегменты со схожими харак-
теристиками, которые одинаково реагируют на маркетинговые воздействия [6].  

В рамках концепции прогностического управления электоральными рисками проводит-
ся скрининг, аналитика и тотальное микросегментирование региональных электоральных 
рынков.  

Скрининг электорального рынка – это инструмент управления электоральными риска-
ми, вызовами, угрозами. Объектами электорального скрининга выступают электоральный 
рынок, региональные электоральные субрынки Республики Беларусь, а также внешние поли-
тические акторы (дружественные / недружественные государства), внешние политические 
акторы вне суверенитета, которые в той или иной мере влияют / могут влиять через инфо- и 
медиасферу, на политическое сознание и электоральное поведение граждан, в том числе по-
средством манипулятивных технологий, в частности, технологий Hi-Hume [7].  

Аналитика контекста избирательной кампании крайне важна субъектам государствен-
ного управления для прогнозирования / определения электоральных рисков и их нейтрализа-
ции, целеполагания, стратегирования (электорального стратегирования), инвестирования  
(в том числе образовательного) в те или иные электоральные сегменты. 
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В президентской кампании Б. Обамы 2012 года было успешно использовано использо-
вание микротаргетирования для общения с гражданами.  Избирательный штаб создал базу 
данных, которая включала личные данные пользователей сайта Б. Обамы через страницу в 
Facebook [8].  

Созданный избирательным штабом Б. Обамы проект «Narwhal», интегрирующий все 
собранные базы данных, создавал профиль каждого индивидуального избирателя, который 
мог проголосовать за Б. Обаму, и позволил персонализировать сообщения, которые к нему 
попадали [9].  

Важную роль сыграло микротаргетирование в президентской кампании  
Д. Трампа и при мобилизации граждан Великобритании для участия в референдуме о выходе 
из Европейского Союза [10].   

С этими двумя событиями неразрывно связана компания «Cambridge Analytica», зани-
мающаяся микротаргетированием целевой аудитории, используя «психографический анализ» 
пользователей различных социальных сетей.  Закупая персональные данные потенциальных 
избирателей, Cambridge Analytica соединяет их со списком зарегистрированных сторонников 
партии/кандидата и данными по лайкам-репостам в социальных сетях (Twitter, Facebook) 
[11].  

Еще в 1980-е годы, Э. Тоффлер в своей книге «Третья волна» писал, что закончилось 
время массовых коммуникаций, и пришла пора демассификации – нишевых и индивидуаль-
ных коммуникаций [12]. Данный тезис также характеризует стремление политтехнологов за-
менить бессистемную массовую агитацию на таргетированные сообщения, способные уве-
личить коммуникативную эффективность взаимодействия кандидата и избирателя. Так, в хо-
де предвыборной кампании одной из первичных задач становится сегментирование избира-
телей на целевые аудитории по релевантным критериям и использование разного рода мето-
дов таргетирования для повышения качества агитационного воздействия. 
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