rae H HH - HOMUHa/IbHAA Ha/IoroBasi Harpy3ka 3a onpejesieHHblli neprog;
H ucun. - cymma MCUMCNEHHbIX HA/IOrOB U C60POB B GIOAXET U BHE-
GropKeTHbIe (DOHABI 3a ONpefesieHHbIl neprog;
B - Bblpyuka, NoslyuyeHHas oT peanusauyuu npogykuuu (paGoT, ycnyr).
[Jvmana3oH konebaHuii HaNOroBol Harpy3ku No NPeanpuUaTUSM
pasfnnyHbIX oTpacneii B % K BbIpyuke

OTpacnb 2000 rop, 2001 ropg 2002 rog,
MalumHocTpoeHue 6,3-25,7 5,3-24,9 6,4-26,7
Jlerkast NPOMbILLNEHHOCTb 11,8-24,7 10,1-27,6 13,1-25,5
XvMnyeckass NPoOMbILLIEHHOCTb 8,2-23,9 4,5-32,0 6,0-40,1
MuweBast NPOMbILLNEHHOCTb 12,1-13,4 81- 152 8,7-15,0
OneKTpoaHepreTmka 7,0-14,4 10,0-17,6 12,9-19,0
TpaHcnopt 15,0-26,0 20,2-25,1 15,4-28,8
CTpontenscTso 14,7-19,6 11,3-15,9 12,0-15,9
Cenbckoe X035a1icTBO 5,5-14,4 7,7-16,1 6,8-25,7

HepaBHOMepHOe pacnpefesieHne HanoroBOW Harpysku mexgy cy6bek-
Tamm npegnpuHUMaTenbCKol AeATesIbHOCTU BHYTpPM oTpac/n 06yc/ioBNEHO:
NPYMEHEeHNEM fIbFTOTHOTO peXmma Hanoroob710KeHus, CTPYKTYpOil Npom3Bosa-
CTBEHHbIX 3aTpar, a Takke (PMHaHCOBbLIMW MokasaTenAaMu AeATeNbHOCTU UH-
OVBMAYaNbHO KaXA0ro cy6bekTa X03saMCcTBOBaHMS.

Nntepatypa:

1. Hanorn B Pecny6nuke Benapycb: Teopuss n npaktuka B uugpax u
KomMmeHTapusax / B.A. TwopoxaH, H.9. MacuHkesuy, B.B. LleBuoa. - MH.:
MYYn «CeeTtou», 2002 T.

MEJSCE | ROLA UStUG W HANDLU MIEDZYNARODOWYM
A.Rubachow, A.Holovach
Politechnika Czestochowska, Czestochowa, Polska

Ustugi rynkowe sg rodzajem produktu w pojecie marketingu -- mix. Ustugi
miedzynarodowe to takie ustugi ktére swoim zasiegiem obejmujg obszar poza
granicami kraju. Obrot takimi ustugami jest reguliowany zasadami handlu
miedzynarodowego. Rynki ustug w Swietle miedzynarodowej integracji
regionalnej uwaza sie za zintegrowane jesli spetniajg dwa warunki: - zaréwno
konsumenci jak i producenci ustug moga przemieszczaé sie swobodnie do
innych krajéw w celu skorzystania z oferowanych tam ustug Ilub
zaoferowania wiasnych tamtejszym uzytkownikom; - w przypadku, gdy
zbedny jest przestrzenny ruch zaréwno ustugodawcy jak i ustugobiorcy.
Powinno by¢ tak aby ustugobiorca na Biatorusi még swobodnie skorzystac¢ z
ustugi oferowanej przez firme naprzyktad w Polsce.

Sa ro6zne rodzaje ustug. Do ustug towarzyszacych dziatalnosci
produkcyjnej i handlowej od dawna, zaliczaja czynnosci zwigzane z
transportem, logistyka, budownictwem, finansami i tgcznoscia Specjalnego
znaczenia w gospodarkach krajow, szczegdélnie wysoko uprzemystowionych,
nabierajg w ostatnich latach zwiaszcza uslugi zwigzane z nowoczesnhg
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infrastrukturg gospodarki, takie jak ustugi telekomunikacyjne, finansowe,
informatyczne, informacyjne, oparte na systemach miedzynarodowej
transmisji danych na odleglos¢ dostepne droga ON LINE do
miedzynarodowych bankéw danych. Do ustug rynkowych w naszych krajach
zaczagli zalicza¢ ustugi turystyczne, sportowe, medyczne i tp. Znaczenie
sektora ustug w gospodarce wysoko rozwinietych krajow cechuje sie
widocznym udziatem przekraczajgcym poziom 60% zaréwno w strukturze
PNB jak i zatrudnienia.

Integracja ustug w handlu miedzynarodowym polega przede wszystkim
na likwidowaniu natezen pomiedzy ustugodawca a ustugobiorcg. Do gtéwnych
czynikbw natezen wystepujacych na zintegrowanym rynku ustug naleza:-
asymetria w dostepie* do informacji; -efekty zewnetrzne, np. w postaci
oferowania  ustug logistycznych  wraz z  dobrami materialnymi
zanieczyszczajgcymi  Srodowisko naturalne;-naruszenie zasad konkurencji
przez uzyskanie dominujgcej pozycji na zintegrowanym rynku ustug.

Ograniczenia handlu ustugami sg w wiekszosci poréwnywalne z tymi,
ktére dotyczg handlu towarami. Warto$¢ miedzynarodowych transakcji
ustugowych jest jednak trudniejsza do skontrolowania niz warto$¢ transakcji
towarowych, stad bariery typu taryfowego sg rzadko stosowane. W
dziedzinie ograniczenia obrotow ustugowych stosowane zwykle
nastepujace sposoby-ograniczenia iloSciowe, szczeg6lnie dotyczace
konsumpcji krajowej ( np.dotyczace reklamy , transportu );-udzialy w
rynkach zarezerwowanych dla producentéw krajowych;-subsydia ( np. w
budownictwie);-reguly rzgdowe;-kontrola transferu $rodkéw ptatniczych za
granice za wykonywanie ustugi;-wymagania dotyczace kwalifikacji oséb
zajmujacych sie Swiadczeniem pewnych rodzajéw ustug (prawniczych,
medycznych itp);-wymagania techniczne wobec débr kapitatowych;-problemy
ustalania wartosci celnej dobr niezbednych przy wykonywaniu ustug.

Wszystkie bariery chronig rynek krajowy przed bardzo silng
zagraniczng konkurencja. Wejscie Polski do Unii Europejskiej wystawito
rynek polski na wielkg probe, ktéra polega na utrzymaniu sie
przedsiebiorstw krajowych na rynku. Celem jest rozwdj naszej
gospodarki, dla czego Unia ma rozszerzy¢ horyzonty firm polskich.

Kraje wchodzgce w skiad Unii Europejskiej zawarly porozumienie, w
ktérym w spos6b szczegbtlowy zostaly okreslone zasady wzajemnego
obrotu dobrami i ustugami.

Zgodnie z Traktatem Rzymskim swoboda prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej oznacza prawo prowadzenia i wykonywania dziatalnosci
zarobkowej w innym kraju cztonkowskim przez osobe fizyczng lub prawng
w ramach przedsiebiorstwa pierwotnego ( zatozonego za granicg), czy tez
wtérnego (agencja, oddziat, filia).

Swiadczenie ustug to samodzielno$é z reguly odptatna, ograniczona w
czasie. Niezbednym elementem tej dziatalnosci jest przekroczenie granicy
panstwowej przez ustugodawce Ilub samg ustuge. Traktat Rzymski
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wprowadzit swobode $wiadczenia ustug i zaktadania przedsiebiorstw na
terenie panstw czlonkowskich gwarantujgcg zasade dyskryminacji.
Swoboda wymiany ustug transportowych, bankowych i ubezpieczeniowych
zostata objeta odrebnymi postanowieniami. Ponadto wiekszo$¢ krajow
zachowata wewnetrzne restrykcje odnosnie do dziatalnosci ustugodawcow
zagranicznych na swoim terenie. Traktat o Unii Europejskiej ukierunkowat i
przyspieszyt proces przemian, podkres$lajac  znaczenie zasady
swobodnego podejmowania dziatalnosci na terenie ktéregokolwiek z
panstwa cztonkowskich uwzgledniajgc reguly rzgdzgce samozatrudnieniem,
prowadzg do zwiekszenia swobody $wiadczenia ustug. Miedzynarodowe
transakcje w dziedzinie ustug napotykajg na wieksze bariery niz obroty
towarowe. Duze znaczenie w procesie systematycznie postepujacej
liberalizacji handlu ustugami ma rozwd6j nowoczesnych technologii,
umozliwiajgcych swiadczen ustug na odlegto$¢. Ustugi docierajg na rynek kraju
przynajmniej kilkoma kanatami: albo bezposrednio z zagranicy w formie
niematerialnej ( np. poprzez Internet, jako informacja lub jej szczegolny zapis,
poprzez wykonywanie czynnos$ci poza granicami itp.), albo w formie
uprzedmiotowionej razem z dobrami, a czesto tez, zeby mogly zostac
wys$wiadczone , ustugodawca musi sie pojawi¢ na miejscu ustugi.
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COUNATBHO-OKOHOMUWYECKUE PE3YJ/IbTATDI
JEATE/IbBHOCTU C33 BEJIAPYCU
. M. I'paHuk
4yO "NC3 um. A. M. lWnpokosa"b® r. bpecT, Pecnybnuka Benapycb

B Pecnybnuke Benapycb uget npopaboTka MexaHW3ma co3faHus u
PYHKLUMOHMPOBAHMA LeCT CBOBGOAHLIX 3KOHOMWYECKMX 30H, MO KOTOPbIM
npuHATbl MocTtaHoBneHns KabuHeta MuHMCTPOB. [deiCTBYWOWWMMN 30HaAMU
ansaTca «bpect», «MuHCK», «lomenb-PatoH», «Butebck», «Morunnes»,
«'pofHONHBECT».

MepBoii cBOGOAHOI 3KOHOMUYECKO 30HOW B Pecnybnvke Benapycb
asunacb C33 «bpecT», co3gaHHasa B 1996 rogy. Mo npuHUmMny mexaHusma
CBO6GOAHOI 3KOHOMUYECKON 30HbI «BbpecT» naet hopmmpoBaHme N MexaHus-
MOB (PYHKUMOHUPOBaHUA C33 «MUHCK», «loMenb-PatoH», «Butebck», «Mo-
rmnes», «'POAHONHBECT».

CBo6ogHasA 3koHOMMYeckass 30Ha «lomenb-PaToH» co3gaHa ofHoBpe-
MeHHO ¢ C33 «MuHck» B mapTte 1998 roga cpokom Ha 50 net. 30Ha pacno-
naraeTt 3HauyuTesIbHbIMU NaowWagAMn CBOOOAHBLIX 3eMesb A1 Pas3BUTUA U
BHe,PeHNA HOBbIX MHBECTULMOHHbIX NMPOEKTOB. CTpaTernyeckas LUefb 30HbI -
cfenaTb roMesibCKyl0 CBOOOAHYH0 3KOHOMMWYECKYI 30HY MOLLHbIM LEHTPOM
TEXHOJ/I0rMYECKOro 1 hMHaHCOBOro pasBUTUA PernoHa v CTpaHbl B LLE/IOM.
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