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инновационны й  потенциал  туризм а  брестского  региона
. ('Туризм— динамично развивающаяся;и • высокодоходная.сфера■ экономики,'форм»- 

в о  руемая усилиями множества субъектов хозяйствования. ' ■ ' 1 • , . '
. Рынок туристического бизнеса в'Беларуси набирает обороты, при''этом его основой

-  выступает выезднойтуризм:(87%‘ приходится:надолю'выбытий).В 2008 году числен- 
->■ ность посетивших нашу страну иностранных туристов'сократилкь и составила 86,9% по.

. сравнению^ 2007* годбМз!Значительн6ёгсокращенйе наблюдается" в! городе Минске и
- ■ Тродненской области/ Для Могилевского,' Гомёльского? Брестского И Минского регионов 
. характерно возрастание туристического потока. Организация тур Ш и ч ё сШ  маршрутов
• ■ ' -по территории Беларуси значительно отстаёт/но Б^сгский'регион, уступая только го­

- роду Минску,’  лидирует; благодаря 'известным маршрутам'{например; посещение Брест­
ской крепости, Беловежской пущи). . ,  " 1

- ' ■-По сравнению с 2007 г/количество'туристов, выёзжавших из Республики Беларусь 
1за рубеж/в'2008;г.гсоставило:73,6% /в'том числе по'областям: Гомельской -110,2%,
- Минской - 1 04,2%Г Могилёвской -  83,8%; Витебской -7 8 ,9%Ггорода Мйнска -- 76%; Бре-

• стекой -  66,4%, Гродненской:- 22,9%. Такое сокращение выезжающих туристов связано
- с общемировым кризисом- а также снижением реальных доходов населения [1].

Туризм в Брестском регионе, как в Республике Беларусь, не занимает должного по­
*-!' ложения-в экономике страны; как'в соседних европейских странах;Регионы Беларуси •: 

отличаются слабой известнбстыайа мировом туристском 'рынке'и малым юпользовани- 
й  ем системы маркетинга национального туристского продукта.-Древняя история, богатая 

с;? культура,; разнообразная'природа’ - гэти преимущества должны стать основой. регио- 
■ '-Г'нального сотрудничества с зар'убехшьш фирмами и туристскими организациями/';'
• • - В 'последние годы происходят значйтёльные позитивные (перемены в области ту­

ризма. Стремясь сбалансировать белорусский туристический рынок,’ государство вы­
' брало в качестве приоритетного направления развитие въездного и внутреннего туризма. 1 
'• Правильность выбора подтверждает положительная тёнденция увеличения числа тури-; 

став, посетивших Беларусь, и уменьшение числа туристов РБ, выезжавших за рубеж. / 
Оценивая данные таблицы,. стоит отметить улучшение соотношения числа поев-1

- .тивших Беларусь к числу выехавших из страны. Если в 2000 году на одного иностранно-1
-  . го туриста приходилось 21 ;4 туристов Беларуси, выехавших за рубеж, то в 2008 такое 1

соотношение равно 1:4,2. Общее же число посетивших Рёспублику Беларусь-за рас-3 
ч, сматрйваемый период увеличилось по сравнению с 2000 годом на 52%Га общее число ]  

белорусских туристов, выезжавших за рубеж, сократилось на 70%; Важнейшими прими-1 
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нами существенного сокращения числа'поездок за границу являются, усложнение, визо­
вых формальностей по некоторым популярным направлениям (Польша, Болгария, Ита­
лия и др.), а тайке увеличение интереса белорусских граждан к внутреннему туризму.
. Таблица 1 Посещение иностранными туристами Беларуси и выезд' белорусских

Годы
Число иностранных туристов, посетивших РБ Число туристов РБ. выезжавших за рубеж

. двсего ,»
- -м- в том числе из

' врего;
. .  в том числе В  :

иностранных
государств .стран СНГ иностранные

^государства страны СНГ
1 2 -  :: ’.З  = ■ •• 4 ' 5 в . .......  7 ..=

1995 ■ 16869." ■ =12518 :лл4351-л л , 625898 =570899 -  54999
2000 60224 48050 - 12174___ .1289034 = 1181570 ... чч 107464
2001 61491 50757 " •10734 ,  : ,1386660 л  1215137 = -••171523
2002 63484 55177 . 8307 1436483 1198669 237814
2003 ■ - 64289 - - 56600 - л -  7689 ч 1108237 ......837199 . : :271038

•2004 • •67517= - •■■■= 54505- •• 13012 = 514593* • .... 208126 - ч •‘ ■•306467
.2005, • 90811 : ■ . 61980 *•• 28831 •■ - -'572398 268043 ■ * - 304355

,  2006 ч л-89524 1• '62790 ч • 26734л к | 525430 1 ■ 278271 " ' 247159
2007 - .• 105410 . 66523 ; ■ = . .  :38887чл:с ( 516796 •ч  283685 - -л-233111
2008 , •91587 . . ■■ 38715 52872 л л 380349 л  л 205930 лл 167348

Источник: Статистический сборник Департамента по/пуризму, 2009 г
гг; Н

, ' Если в период'2600-2004 гт.'Чисшо~йнр^ со-
с т а в ^ р .6( ^ Ат ы с т ч \ч е ^  та в 2005-2006 гг. -  около 90 тысяч, а 2007. г. -
превысило;! 00 тысяч, что говорит, об эф&агйвноста принятыхмер, связанных с разви­
тием^въёздйоготуризма;" ‘ 4...... * ........... -Д -"',

Развитие .туризма в любом,регионе зависит от целого комплекса факторов,-'условий 
и ресурсов. В. выигрыше находятся те страны; которые’ имеют: все ’ многообразие, ресур­
сов (море, горы, гостаницы);Для всех регионов Беларуси требуется, с сохранением ос-' 
новополагаюищх для туризма ресурсхю,"совершенствование^инфраструктуры туристи­
ческого,бизнеса инаращивание инновационногопотенциала. ' ;  , - . . .

Под инновационнымпотенциалом понимают синтезированный результат,непрерыв­
ного процесса выработки новых знаний и их коммёрцйализацйй в туризме [2]. Совер- 
шенстврвание'инновационного потенциала может быть достигнуто. внедрением продук­
товых инноваций, и технологических новшеств, новых элементрв маркетинга ^менедж­
мента в сферу турбизнёса.'у^ / V , . '

■ ' Для Беларуси нетрадиционные виды ‘туризмаДнапримерДпознаватёльный,’тур по 
. Полесскому радиацйонно-экологичфкому заповеднику) расширят а ^ р Ш ё ш Г ^ й с т и -  
чёсю)х‘ продуктов. Использование ;те)шологиче^
возможности перемещения .туристов, увёличивало;комфорт^остъ::их^пребь1вания в ре- 
гионёй многое другое. Поэтому для Беларуси и Брестскота^региона нербходимо совер- 
шежгтвовать информационную систему средств' размещения й д у р и с т а й е а й х ^ ^  ис­
пользовать нетрадиционные способы .оказания доруспуг, (юпримерДвосстановлёнйе об­
рядовили_ ш оричеш х;|собы тай,с:участием..туристов)/а;Уакже с^учетам^экологизации 
мышгенйя туристов увеличивать число э к о л о т ч е с м х / |у р ^  ;

Применение маркетинговых нововведений ‘при1 продвижений регионального' тури- 
стическ6го'пр6ду1аа  позволит решить'проблему слабой известности Беларуси на миро­
вом туристском рынке, но необходимо синтезировать государствённое й частное финан­
сирование. - • • г *-г:’ *'•V *

Для Брёстского регйона использование^ инноваций-^необходимо ориентировать на 
создание' информационной йнфрастр^оуры^гостиниц,'"музеев и  субъектов;'на нетради-
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1

ционные способы оказания туристичесш услуг, на рост экологических центров и туров, | 
; на новые формы их продвижения.;'': ч: - - ■■ <

?Таблица 2-
'«(V

Ти п ы  инноваций Ц ел и  в нед рения  ...... О б щ ая характери сти ка  м ероприятий ;

'  Продуктовые” ' 
-— инновации; ^

Расш ирение ассортимента туристиче­
ских продуктов и услуг, привлечение... 
туристов . - г - : :  .: ' ■

Познавательные туры по радиационному 
заповеднику, экологические туры по боло­
там  и озерам Беларуси ’л х г  ’

;  Технологические" 
'  новшества

Повышение качества и конкурентах»- - 
собности туристических услуг, доступ- 
носгь Для туристов из разных стран •

Создание информационной инфраструктуры 
гостиниц/музеев и всех субъектов в сис­
тем е «оп Ипе». Этнографические туры с 
участием в народных обрядах и событиях

,. Маркетинговые .) 
> инновации

Повышение рейтинга и известности ; 
Беларуси . . .  - .

Выставки, презентации, бенчм аркинпур- 
поолуктов ' : ■

/.ч.

Г  ‘  Источник: Собственная разработка автора
| - В ; географии, приезжающих туристов - в Брестский; регион- преобладают граждане
|....стран СНГ (7391;целовек, в т. ч /  йз Россйи 7138); при этом данные не учитывают приез-!
I...- ды к родственникам'й знакомым, Далее следуют польские туристы (1271 чел.), немецкие>
; ... '(483 чел.),! американские (165 чел) и прочие туристы! Туристы из Брестского региона в I
! “  большей степени отправляются в Польшу (19858 человек); Украину (13692 чел.), Россию! 
Г  * (4366 чёл.), Румынию (1561 чел.), Чехию (1092 чел.), Литву (1029 чел.), Болгарию (927 чел.), 
‘ " "Т у р ц и ю (592чел.)ит.д.[3]. - ■' - -

Для Брестской области характерна экспансия выездного туризма, вызванная отсут-; 
0 : ствцем "моря;йевысоким уровнем’ сервиса и слабой„технической оснащенностью, отсут-.1 

~ -1 ствием информации6' субъёстах'й'тдойстачёсиа'‘р е с у р с ^ б л с и кн р ^ ^  1
-^«•маршрутов;-отсутствием маркетинга при продвижении туристичёскйх продуктов'Брест-.
.. скрго региона и т.д.;_ ............, ... , .

' ,1" ‘Внедрение инновацйй на рынок Брестского ретона осуществляется с отставанием: 
: ■ ог'столицыи от соседних стран.' Например,’такой, вид гостиничных услуг, как таймшер, 1 

представпяёт система владения клубным отдыхом. Эта долгосрочная аренда клубных 
’ средств размещение с правом пользования ими в течение определенного времени при­

меняется в Польше около^О лет, в России около 5 лет, в Минске уже существует около 
•" двух лет? а в Брестейз-заI малойдоли[состоятельных граждан не предлагается,

■ Несмотря на выгодное географическое положение и богатую культуру нашей стра- 
' ны, Беларусене реализовывает свой туристческий потенциал в полной мерё,,вспедст- 
'“ вие чего недополучаетцесятки миллионы долларов: Неэф ф ётвнбё управлёнйе'рек- 

реаЦионно;познаватепьными и оздоровительными. ресурсами? Недостаток пропаганды 
‘ " туристических направлений ^  проблемы; требующие немедленного разрешения.' .  . ■

? - Перспё!пй'выв соответствий с Комплексной программой развития .туризма на 2008-
°;:г 20.15;^.'предусматриваю ^ й ремонт бм ю е '840 '.^с гйче -
; ских объектов кгою ,году;О собое внимание уделяется развитию инфраструктуры сред- 

них'и малых городов! придорожного сервиса, цеНтров духовной й религиозной культуры,
эко дот чё ски хзо нЛ ' ; , '■ ■;"" •; : • ' ;  ( ...................

; Для поддержания сферытуризма в регионах необходимо:
« создать единую ин^рмацирнную'’систему по' пропаганде туристических ресурсов,

>(.. продуктов исубъектов Брестского р е г и о н а ; . . ' , V  ? . . . . -  ' ‘
,• ?" •  !с ’учётом'активизации государственной поддержки белорусским.субъектам.стоит:
' а к т и в и з и р о в а т ь . в ы с т а в о ч н у ю ' д е я т е л ь н о с т ь ; . • . . . Л . . , ! . ' . . , .
‘ ' адаптировать прёдлож ёН йя 'с^ъётв Брестской области для иностранных тури- 

став с учетом,целей путешествия, способов заказов и прочих параметров; , • !-, . п г
' исследоватьпроисходящие"й’змененияца рынке туристских услуг и использовать
' 1 9 2 " ...... ■ ‘ ........................" ..............и  ■ • . . . .  . |
> г ; . |
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инструменты комплекс маркетинга по продвижению туристических продувов.
' Данные рекомендации способствуют формированию туризма как доходного сектора 

экономики, чтопозволитрешить ряд социальных проблем,Брестской области. ‘
Итак, результаты борьбы за потёнциальных туристов напрямую зависят отиннова- 

ционной туристской политики и от соответствующего,потенциала самих субъектов; Сле­
дуетподчеркнутьг.что внедрение инноваций.может обеспечить рост доходов от нацио­
нального экспорта услуг, "в том числе й от туризма. С этой целью необходимо повысить 

I адаптивность субъекта настоящего исследования к нововведениям. • '
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ВЛИЯНИЕ ЭКОНОМИЧЕСКОГО КРИЗИСА НА РЕЗУЛЬТАТЫ ХОЗЯЙСТВЕННОЙ
. .г -...' \ ' 7 ';"деятш »ности республики Беларусь . .

: : С точки зрения экспертов, наиболее подверженными, мировому кризису являются 
; банковский, реальный секторы белорусской экономики. Й если банковская система Бе- 

паруси менее подвержена мировому, кризису, чем в других странах, то следует обратить 
внимание на реальный сектор экономики. . .. . . .. . . .  •

Что же касается регтцнбго сектора экономики, то наиболее болезненно кризис ска­
жется ̂ 'а ю ю р ^ 1 р т р а ^ т . Б ф ^ '  половины ВВП страны ориентировано на экспорт.

Около 80% белорусскога экспорта формируют 25 компаний,(Беларуськалий, :БМЗ,
: нефтеперерабатывающйё’и автомобильные заводы, химическая отрасль). Падение ми­
; рового спроса на белорусс(Фе.т6 ведёт к сокращению производства. А рост склад­
ских запасов приводит к замораживаниюоборотных. , .

Как было ранее отмечено, наибольший ущерб от. развития мирового кризиса полу­
чили экспортныё'отраслй.1 Значительное влияние.кризис оказал на транспортные’ орга- 
низацйи. котбрыё специализируются на международных перевозках.. ' . . .

; В ходе- проведения исследования ,были изучены основные показатели хозяйствен­
ной деятельности д в ^  транспортных организаций А  и Б. . .  .

Анализ организации'А1 г. Бреста проводился .за Г  квартал 2009 года В'сравнении с 
1 кварталом:2008 г6да(таб.г1). * 1 . ■ . '• ,

; Таблица 1-Основные показатели деятельности организации А - -
. янв .08 фев.0 8 ' ' м а р Ж всего 1 квар- 

'тал 2 0 0 8 . .. янв .09 ф ев .09 мар .09 = всего 1 квар-! 
■ тал 200 9  ,  ’

кол-во;
перевозок . 11 17 -- 16 44  ; ■ ' . 2 - 5 '• 1 4 ' - - ' • ,'.2 1

вес, т  1 'У-\ - ■ 649  ■ ■ “ ‘ - 315
сумма,
млн.р.~ - 3 5 ,88 57,13 . 73 ,95 166,96  ' 5,58 14,63 41 ,73 . 61 ,94  '

Различия в показателях значительные. Сразу бросается в глаза существенное 
уменьшение количества перевозок и суммы выручки в 1 квартале 2009 года по сравне­
нию с-1 кварталом 2008 года по причине сокращения заказов и уменьшения спроса на 
услуги фирмы, а также сниженйя тарифов на перевозки. • '
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