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П РА К Т И Ч К С К А И РА Ь О Т А № 1

ТЪМйс пЯцгщ'пдгнццьцчцццпцЦн цргцдцтщопдцмяя

Цель ряботьг t!iv-(nn. итушищи.ю мс№<дм р}Ч)Г'игггцрон;нгия, методику со- 
стаилсиин нрШ'НОзоЛу по.ложепных и их осмолу, л также мсмдм (обора экспертов и 
методы обработки информации, подучаемой в ходе нроведснмя экспертных опросов.

Общие положения.

Таблица 1.1. -  Классификация интуитивных методов прогнозирования
Методы прогно­

зирования Назначение Преимущества Недостатки

1 2 з ................ 4.
7. №v Дне нруял ьн ме аксдср/инь^е сценки

1.1. Метод ин­
тервью

Отражает индиви­
дуальное суждение 
специалистов относи­
тельно перспектив 
развития объекта и 
основан на мобилиза­
ции профессионально­
го опыта и интуиции

Максимальное ис­
пользование индивиду­
альных способностей 
эксперт.

Незначительность 
психологического воз­
действия, оказываемого 
на отдельного эксперта

Ограниченность 
знаний специалиста 
О эксперта в смеж­
ных областях зна­
ний. -

Ограниченность
использования.

4.2. Аналитиче­
ский метод

Анализ тенденций, 
оценка состояний и 
путей развития про­
гнозируемого объекта 
с учетом различных 
факторов, определение 
качественных сдвигов 
в развитии объекта 
прогнозирования.

Возможность полного 
проявления индивиду­
альных способностей 
экспертов.

Глубокое осмысление 
изучаемой проблемы в 
течение длительного пе­
риода времени.

Отсутствие психоло­
гического давление на 
интервьюируемого

Ограниченность 
знаний специалиста 
-  эксперта в смеж­
ных областях зна­
ний.

Используется 
только при прогно­
зировании неслож­
ных социально - 
экономических 
объектов

1.3. Дерево целей Граф-дерево, отра­
жающее взаимосвязи 
между вершинами -  
этапами или пробле­
мами достижения не­
которой цели

Широкое использова­
ние для прогностических 
нужд народного хозяй­
ства при решении слож­
ных социально - эконо­
мических задач на мак­
ро- и микроуроннях.

Наличие единого 
масштаба измерения для 
всех сопоставимых при­
знаков.

Результаты экс­
пертизы зависят от 
степени детализации 
программы, а также 
качества сформгчт 
рованных вопросов
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Продолжение таблицы 1.1
1 2 3 4

Комплексная харак­
теристика конкретного 
направления решения 
поставленной проблемы.

Высокая наглядность 
плана-прогноза

2. зксн<?рлмнм̂  ццвяки
2.1. Экспертные 
оценки

Получение на осно­
ве научных методов 
анализа аргументиро­
ванных суждений вы­
сококвалифицирован­
ных специалистов.

Получение информа­
ции но интересующему 
вопросу от группы высо­
коквалифицированных 
специалистов.
. Обработка получен­
ной информации с по­
мощью методов матема­
тической статистики, 
что повышает достовер­
ность вырабатываемых 
решений.

Возможность исполь­
зования при отсутствии 
представительной и дос­
товерной статистической 
характеристики объекта; 
высокой неопределенно­
сти среды функциониро­
вания объекта; наличии 
дефицита времени в 
процессе принятия ре­
шения.

Высокие требо­
вания по качествен­
ному и количест­
венному составу 
экспертов, что вы­
зывает трудности 
при формировании 
группы.

'

2.2. «Мозговая 
атака», (синони­
мы: коллектив­
ная генерация 
идеи (КГИ), 
«мозговой 
штурм»)

Стимулирование 
группы лиц к быстро­
му генерированию 
большого количества 
идей для нахождения 
оптимального реше­
ния. (Численность 
группы -10-15 чело­
век)

Возможность увидеть 
новое и неожиданное в 
рассматриваемой про­
блеме глазами других 
экспертов.

Нестандартность
мышления

Использование твор­
ческого потенциала 
группы экспертов

Стихийный ха­
рактер процесса ге­
нерации идеи
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Продолжение таблицы 1.1.

......... 1 2 3 4
2.3. «Сииекти- Проф ессионаяьная Использование для Реализация про-
Кй» «мозговая атакам, про- генерации идеи анало- блемы на $0% зави-

водимая людьми, обу­
ченными специальной 
методике, специаль-

гий:
* прямых;
* субъективных;

сит от ведущего.

ним творческим 
приемам, целью кого-

* символических;
* фантастических.

рой является направ­
ление спонтанной ак-

Возможность «по- 
практиковаться» в ренте-

тивности мозга и 
нервной системы на 
исследование и преоб­
разование проектной 
проблемы. (Числен­
ность группы -4-5 че­
ловек)

нни аналогичной про­
блемы.

2.4. Дельфин- Формирование мае- Анонимность. Необходимость
скнй метод сива информации, от- Регулярная обратная проведения подго-

ражающего индивиду- связь товительных . работ
альные оценки экснер- Групповой ответ в по формированию
тон, основанные как виде обобщающей ста- группы экспертов.
на строго логическом диетической характери- Длительность
анализе, так и на ин­
туитивном опыте.

стихи. процесса принятия 
решении (четыре 
тура с перерывом не 
менее месяца).

2.5. Морфологи- Детальное изучение. Возможность полу- Зависимость чис-
чеекий метод структуры изучаемого чить положительный ре- ла возможных ре-

объекта и специфики зультат при исполъзова- шений проблемы от
взаимодействия его нии ограниченной по размерности матрн-
со ставных частей объему информации цы.
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Таблица 1.2. - Классификация методов отбора экспертов
Методы Назначение Формула расчета Примечание

1 2 3 4
Метод анкети­
рования

Оценка, дедовых и 
профессиональных 
качеств кандидатов в 
эксперты на основе 
коэффициента компе­
тентности я ,получен­
ного в ходе обработки 
ответов на специаль­
но сформулирован­
ные вопросы

У к -

а - коэффициент 
компетентности;

У  - - весовой ко­
эффициент, соответ­
ствующий J -  той 
альтернативе ответа 
эксперта па i -  тый 

Р'вопрос; ' - макси­
мальный весовой 
коэффициент для 
показателя i, кото­
рый приведен в таб­
лице вопросов

Метод само­
оценки

Позволяет полу­
чить дополнительные 
сведения об осведом­
ленности эксперта по 
каждой частной про­
блеме, составляющей 
объект прогнозирова­
ния

от - коэффициент 
компетентности 
эксперта по всему 
кругу рассматривае­
мых вопросов;

А, - самооценка 
(в баллах), характе­
ризующая степень 
знакомства специа­
листа с / -  ой про­
блемой (от 0 до 10 
баллов);

п -  максимально 
возможная само­
оценка (10 баллов).

Смешанный
метод

-

Дает возможность 
установить общий 
уровень эрудиции 
эксперта и его ин­
формированность по 
частным проблемам, 
составляющим объект 
исследования

У  и . /

,2 = .... с . .^ . .....
W + 1

й - коэффициент 
компетентности
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Таблица 1.3 
мой от экспортои 

М'йтздм
..'"..  ) ^

{.яцщопожтвно 
показнтслийм по­
рядке возраста­
ния (убывания) 
некоторого обще­
го признака

Классификации методов обработки информации, иолучае-

ИнНЧН'НЧПН
""""''"У*''

[!рВ'МёН)}0'И:аволуЧаях: 
*Йояи рассматривнемтле 
показатели имеют различ­
ную природу.
* Если представляет инте­
рес только взаимное упо­
рядоченное расположение 
объектов.
* Если часть покамтелей 
измерить невозможно иди 
измерение и иачиинде.о

ЗЙТрудИ.ИТРЛЬНО. ,.

Формула
з  ........

.... +
"" -

s  = X s<ч

Примечание

п--ранги;
- стандартизи­

рованный  ̂ средний 
ранг;

б' -  объекты ран­
жирования;

ж -  количество 
экспертов

- стандартизи­

рованный ранг, на­
значенный / -  .ч экс­
пертом для у -во 
объекта

х , - р а к т ;

Метод непосред­
ственной оцен­
ки. . Суть метода 
состоит в том, что 
диапазон измене­
ния качественной 
переменной, по 
которой происхо­
дит сравнение 
параметров, раз­
бивается на не­
сколько интерва­
лов, каждому из 
интервалов при­
сваивается опре­
деленный балл.

Используется в ситуаци­
ях, характеризующихся от­
сутствием полной инфор­
мации.

Р, = 1
?иХ^

объекта.
Р,у -  средняя 

оценка у -во пара­
метра по всем н? экс­
пертам

,  Хл 

Х л  Х Х ч' I < I

kj -  коэффициент 
весомости / -со по­
казателя



Таблица 1.4. -  Классификация методов анализа согласованности экспертных 
оценок

Методы 1 Назначение Формула { Примечание
1. Методы ранговой корреляции

1.1. Коэффици­
ент ранговой 
корреляции 
Спирмэна ф)

Используется для 
оценки мнений двух 
экспертов

б У ^

и!я -1) 

/7<1

п -  число ранжи­
руемых показателей 
(признаков, факторов, 
объектов);

J, -  разность меж­
ду рангами i -  го по­
казателя, указанными 
двумя экспертами

1.2. Коэффици­
ент ранговой 
корреляции 
Кендалла fir?

Используется для 
оценки мнений двух 
экспертов

н(п-1)
^ -  общая сумма 

баллов, рассчитанная 
как сумма положи­
тельных и отрица­
тельных баллов.

1.3. Общий ко­
эффициент 
ранговой кор­
реляции для 
группы - ко­
эффициент 
конкордации
( W

Используется для 
оценки согласован­
ности мнений груп­
пы из ш экспертов 
по п показателям

- при оммуимднйии раеньге 
ранрон.'

---
1 2? 3 \—/и (н -л )

12 ' .
где

- при палиями обааакоа&тт 
рйИЗаа.'

-г -  ^
X  - н ) -  жУг,

i'-t ,

adg 

12

0 < У < 1

Ху - стандартизиро­
ванный ранг i- ап экс­
перта для у- ао пока­
зателя;

ж -  число экспер­
тов.

Г; -  показатель рав­
ных (связанных) 
рангов в оценках ао 
эксперта

Д - число равных 
рангов в -  ой группе;

7? -  число групп 
равных рангов в 
оценках со экспер­
та.

* Лрымечанм. Для оценки значимости коэффициента конкордации при большом числе п 
используют величину №т(л-1), имеющую распределение у" с ^ -  н-1 степенями свободы,

г д е т ^ ^ Н " ! )
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Задача t. Испольяук ранги, устагнгйлеоные экспертом, определить стаидарти- 
^рор.'шдыс ранги гч/яОя /), рас'гчггиггг. !н.):.н(;фн}ддд'!.т парной ранговой корреляции р- 
(ЗоНр.НэУЦ
Рий'ципН Р.инн,м )4игаиапиьи^х ')ар)ам н

llOMcp объекта.
................... i ..............

Ран г
.................... у ... "...............

С 'тндар 'ги зированиы й ранг 
3

1 1
' ' 2 -  ^ 3

3 ' ' 3
4 2
3 5
6 7
7 6
К
<)"

. 2  . . .

—  - ....................................... ..... ....................... .............

. Зл.йлДй ^  По услраитм щтным 2 рассчитать ранговые коэффициенты
ro[:tprJii!pi!H ПН СПИрМОНу (р) И Кснд.ЦЦ}у (г).

Таблица 2. -  Табличный алгоритм подготовки данных для расчета

Райпо Численность, 
чел., х

Заготовитель­
ный оборот,ден. 

ед.
Ранг при­
знака, X

Ранг при­
знака^

Ранговая 
разность,d

1 ' 2 . 3 4 5 6 7
^ " -1 15 1123 1 1 0 0

2 23 3 137 4 3 1 1
3 32 4142 6 6,5 -0,3 2,25

:.. '4 , -27 9 145 5 8 -3 9
: 5 17 2130 2 2 0 0
. 6. 21 5 141 3 5 -2 4

7 , 38 4 142 7 6,5 0,5 0,25
8 45 4 140 8 -1 4 16

. 9 73 13 173 10 И: 0 0
....10 39 10130 9 0 0 0

Итого. - - - - 32,3

Задача 3. Семь учеников давали ответы на вопросы двух психологических тес­
тов. Результаты (в баллах) представлены в /лтолмд' 3.

Таблица 3. -- Баллы, выставленные учениками
Тест№1 20 19 18 18 I 17 16 15
Тест№2 19 20 20 Г 18 1 17 13 15

Мохшо ли утверждать, что между результатами двух тестов существ)<ет зависи­
мость. Для ответа используй коэффициент корреляции р -  Спирмэна.



ПРАКТИЧЕСКАЯ РАБОТА № 2

ТАмя.' м м лян я  цбънктимймй^ас н грбь шлммкн ь/м мл
йзмцяцяме иокрялжельнцао сярцоя на османе .меям^я THcnepwa&rv ш^ннакя

Д^ель работы : Методом КГИ (коллективной генерации идеи) определить ос­
новные факторы (объективные или субъективные), которые могут повлечь за собой 
изменение (рост или падение) покупательного спроса. Дать оценку выдвинутым 
предложениям (факторам) по десятибалльной целочисленной шкале, получить обоб­
щенные оценки (результат) - сделать выводы относительно объективности оценок и 
полученной приоритетности рекомендаций с учетом согласованности мнений экспер­
тов.

Этапы выполнений работы

1. Формирование 2-х групп экспертов (производителей и потребителей).
2. Перечисление факторов, влияющих на изменение покупательского спроса, 

запись их на доске (15-20  факторов).
3. Каждый студент самостоятельно, как эксперт, оценивает важность выдвину­

тых предложений по 10-ти балльной шкале.
4. Наиболее значимым, с точки зрения эксперта, предложениям присваивается 

наиболее высокая оценка - 10, наименее значимым - 0. Оценки разных.предложений 
одним экспертом могут быть одинаковыми, если, по его мнению, они обладают оди­
наковой значимостью.

5. Каждый эксперт диктует свои оценки, остальные записывают их в тетрадь. 
Оценки записываются в виде дробей (числитель - потребители; знаменатель -  произ­
водители). Эксперты по подгруппам оценивают свои варианты в табл. 2.

Таблица 1. -  Обработка полученных результатов
Предложения Оценки экспертов б) Суммы

оценок
Среднее
значение

Приоритет
(место)

1.
2.

m
где и -  число экспертов; 

т -чи сло  факторов.

6. Рассчитываются средние оценки по формуле:

C = - ic , ,< '= t ,2 . . .M  (t)

По значениям средних оценок определяются наиболее значимые предложения.



7. Вычисляются дисперсии оценок:

^ ... (2)ДОЛуд

(3)

9. Оцениваются значения коэффициента вариации:

K " ^ - , j  = L...^ (4)
С,:

В; = 0 - полная согласованность мнений экспертов мнений 
О ^ 1 - полная несогласованность экспертов.

При выполнении условия 0 < И, s' 0.3 мнения экспертов можно считать практи­

чески соглвсовацными.
Рсзудматы раецгтов fajHtp кропотен в /пнбдщ./г 7.
ДнбдицаД, Зця'ццця коэффициентом вариации но анализируемым факторам

1. 2 3 m

10. Для определения согласованности мнений экспертов друг с другом по всем 
предложениям в комплексе рассчитывается коэффициент конкорЭалрт.

Для этого производится ранжирование значимости оценок в следующем поряд­
ке - 10-ый номер - наиболее значимая оценка; последний номер - наименее значимая. 
Составляется таблица рангов рлоблмцц Д, в которой номера предложений 1 и номера 
экспертов j соответствуют табл. 1. В последней графе приведены суммы рангов S;.

Таблица 3. -  Исходная таблица для расчета коэффициента кон кор дации
1 2 п S;

1
2

М

Рассчитываются суммы рангов и средняя сумма рангов

^  ' 1, ...щ (5)

Сумма квадратов разностей (д -  7 

Поправкана равные ранги: 7̂  ^ )
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/, - количество групп равных рангов для j -го эксперта 
- количество равных рангов в группе Г (У=1...{,)

Коэффициент конкордации:

ЦТ ---------------

0<1Г<1
Если W = 1 -  полная согласованность мнений экспертов.
Если W = 0 -  полная несогласованность мнений экспертов.
Как правило, W должен иметь значение больше 0.5, т.е. при К > 0.5 можно го­

ворить о полной согласованности экспертов.

i i . Для уточнения состава экспертов рассчитывается значение коэффициента 
парной ранговой корреляции:

б Х (л . , , - я .Д
=1"

нри наличии рангов:

где:

;и(уГ - l )  . .

У,А "

— 1 У  / , \ Г
' 12^^'" 12

f  ^ У у У  - f  
* 12 У? ^  12

(7)

(8)

(9)

Д 4 - количество групп равных рангов для экспертов с номерами j и к;
р,, - количество равных рангов в группе V для экспертов с номерами] и к.

(Ю )

При д ^ 1 мнения экспертов j и к полностью совпадают и наоборот.

12. В случае если имеются отрицательные значения необходимо довести

оценки до экспертов и уточнить их, а затем выполнить расчет заново.
13. Группам экспертов сформулировать выводы на основании полученных оце­

нок.
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!, и Псдисга-1КИ методов интервью и аиали-
тинщжй a HH.m.jui! мх нре W t к -

2. [t чех! м<)pitt.}чаю ся ey.imin ось /l,eJft.t}_)Hйсьо[ о метода. 
i. {1ёречЩ;-лщР PepPeiiHocTH метода н('н{{екти{ЦОХ
4. дскт;ош{ства коллсктиппой формы опроса.
5. Что такое ранжирование и в каких случаях оно применяется.
6. В чем заключается сущность метода непосредственной оценки.
7. Перечислите методы оценки согласованности ответов экспертов.
8. Назовите коэффициенты согласованности мнений экспертов.
9. Перечислите методы (коэффициенты) оценки согласованности ответов 

(мнений) экспертов .

ПРАКТИЧЕСКАЯ РАБОТА № 3 

Униат я/;ц.ж;з&щ

Цедь ИййиЕЬь Пал да,ста методикой {трлеттых прогнозов по решению
(ющщмМШо(ИюдИ;

И ходе выполнения работы необходимо:
{.) Сффмулировать генеральную цель планируемого предприятия, например:
- паша продукция - продукция банального качества;
- главное - масса получаемой прибыли;
- мы - "пионеры" в производстве;
- мы - вечные "последователи" и т.д.

2) Исходя из поставленной цели (1-ый уровень), разработать систему задач (2- 
ой уровень), позволяющих реализовать поставленную цель с указанием ориентиро­
вочных сроков. Например, увеличить массу прибыли можно путем:

а) увеличения доли продаж;
б) уменьшением массы выплачиваемых штрафов, пеней, неустоек и т.д.;
3) Определить основные пути (3-й уровень) но решению поставленных задач с 

уточненными сроками реализации .

4) Построить "дерево целей":

Контрольный имщиюм.



1. Решение каких прогнозных задач предшествует построению «дерева целей».
2. ' Что представляет собой прогнозный граф и «дерево целей»?
3. В каком случае используются целевые прогнозы?
4. Что такое генеральная цель?

ПРАКТИЧЕСКАЯ РАБОТА № 4 

Таня.* «Фор.пялизоклин м о .м атобм  нряанязмряяянпяд

Цель работы. Изучить основные положения и принципы формализации, а так­
же экономико-статистические и экстраполяционные методы прогнозирования.

Основные положения
Под прогнозом в экономике отрасли понимают детальный, многофакторный 

(комплексный) анализ деятельности организаций за прошлый и настоящий период, на 
основе которого с учетом тенденций развития технического прогресса определяются 
теоретико-вероятностные и статистические расчеты предвидения результатов будуще­
го.

В настоящее время известно более №0 различных методических приемов и 
способов научно-технического прогнозирования, объединяемых в три больших клас­
са: методы экстраполяции, методы экспертных оценок и методы экономико­
математического моделирования.

Наиболее часто экономико-статистические методы прогнозирования экономи­
ческих процессов реализуются в форме эконометрических моделей, представляющих 
собой систему регрессионных уравнений, описывающих взаимосвязи и зависимости 
основных показателей развития экономических систем различного масштаба.

Регрессионный метод прогнозирования -  метод, основанный на анализе н 
использовании устойчивых связей между совокупностью переменных - аргументов и 
прогнозируемой переменной -  функцией.

Статистический метод прогнозирования -  метод, основанный на построении 
и анализе динамических рядов характеристик объекта прогнозирования и их стати­
стических взаимосвязей.

Прогнозная экстраполяция -  метод, основанный на математической экстра­
поляции, при котором выбор аппроксимирующей функции осуществляется е учетом 
условий и ограничений развития объекта прогнозирования.

% к ж ь  V
Аорр еляцнонно-реарессмонн ы й анализ и сап лгнстмп е нрпсп<??мрокпиии 

мсмейушмм.г иокпзяпмлеи

Энынм кммолнщмия р а б о т ы

На основании данных, приведенных в приложении 1, 2, 3 необходимо:
L Путем предварительного анализа цифрового материала установить общую 

тенденцию показателей (рост, падение).

Контрольные вопросы.
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2 Построить график, продажи юнарн (у) от общего объема товаро­
оборота, (х),

И (Црдуюятггв фор^у гцщисн^осги и нодобрать возможные уравнения для его 
ГЩЙГЛЩЩ;

4. - [Удт-щг;я г тиа* ton но «ог)ффициен"га коррсуцщцц и дать его оценку.
5. ) [роионоегн оценку значений параметров модели и составить соответствую­

щее уравнение связи.
6. По полученному уравнению связи определить теоретические значения спро­

са.
7. Найти дисперсию уравнения регрессии.
8. Рассчитать , сумму квадратов отклонений значений фактора от его средне­

арифметической.
9. Определить предельную омгибку прогноза и запн(щмости от принятого значе­

ния [Л.ТЛНГГИНО) !) его Д,()ОТИЛИЧГИ).!,
. Иг интгрлйд.&нь-'.ю тщщрщщ г}роггдммруомого показателя.

рщгтнннл ж? щцнщжеммщ
И ) )о йощросПЩям грй^нгкам. оп))с,лулнюч форму зависимости между исследуе- 

м ь! миг t омз дге ля ми: Про д лжей товара (у) и общим объемом товара (х) (прямолиней­
ная, криволинейная).

Для описания зависимостей принимают одно из уравнений:

т. -й-гм
)ф П + б [иг
у. - п - Щ-t-ey'

2. Для определения степени тесноты связи в случае прямолинейной зависимо- 
, сти используют коэффициент корреляции, определяемый по формуле:

.т ) _  ^

где: х, у - значения среднедушевого товарооборота на данный товар и общего товаро­
оборота соответственно;

х,у - среднеарифметические значения исследуемых показателей.

Для расчета коэффициента корреляции составляют вспомогательную чюбжыыу 7.

Таблица 1 . - Расчет коэффициента корреляции
Xi У; I (Xi -  хф' ( у -  уф (Xi -  х)(у; - У)

Ex, X y i j E ( X i -  хф Х(у, -  уф E ( X i -  x )(y j- у)
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В случае криволинейной формы связи для измерения ее тесноты рассчитывают 
значение корреляционного отношения по формуле;

где; о" - межгрупповая дисперсия реализованного спроса; 
ей/ * его общая дисперсия, рассчитываемая по формулам:

2 2 2 <7 = Оу -  Сух ; (4)

где:

н

я

(3)

3. Для качественной оценки тесноты связи используют 

Таблица 2. -  Показатели оценки тесноты связи
Показатель тесноты 

связи ОД -0,3 0,3 - 0,5 0,5-0,7 0,7 - 0,9 0,9 - 0,99

Оценка тесноты
СВЯЗИ

слабая умеренная заметная высокая весьма высокая

4. Для того чтобы определить, на сколько процентов варьирование фактора оп­
ределяет колебания спроса, используют коэффициент детерминации

D = r2 * 100 (6)

(т.е. коэффициент детерминации дает возможность определить уровень объяс­
нимой регрессии).

5. Рассчитывают параметры выбранной модели, используя метод наименьших 
квадратов, решив одну из систем уравнений:

= П+ &Х

Д. Г
ЛДрх, (7)

откуда:
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Расчет парам строи модели выполняют во вспомогательной таблице рнабл. У) 
столбцы которой представляют собой отдельные элементы расчетной формулы 8.

Таблица 3. -  Расчет параметров модели ( = я + 6д )

X х ' Ух у х У̂

Хх Х х' ХУх Ху *х "

Л'.

откуда

- а  + Мпл
bv У т  

о У  !н т Т /.'(tap) ^ Уд-' Ьл

П^]()пл)" .(in л)  ̂ ' л

(9)

( Ю )

Таблица 4- Расчет параметров модели (ту = я + 5 In л)

Ух xiny'y У*

Хх — Х1цгт Хх' X xinyy —

Рассчитав параметры, записывают уравнение регрессии вида:- Д,

6. Теоретические (выровненные) значения спроса У получают' путем, подста­
новки последовательных значений фактора х в найденное уравнение связи. Расчет­
ные значения записывают в таблицу вида:

У У,

7. Дисперсию уравнения регрессии находят по формуле:

и-А
(32)

где: т\- - фактическое значение реализованного спроса;
у, - выровненное значение спроса по уравнению связи; 
и -  А - число степеней свободы.



8. Вычисляя Е(х -  х)2, находят сумму квадратов отклонений фактора от его 
средней.

' 9. Предельную ошибку прогноза рассчитывают по формуле:

у/ = +Р (13)

где: pj, - показатель достоверности, значение которого определяют из приложения s 
зависимости от вероятности р и числа/  = н -

-  х - значение х, выраженное в виде отююнения от средней, для которого оп­
ределяется у , . . ,:

10. При плановом темпе роста общего оборота потребкооперации области на 
22% рассчитываются перспективные значения на 5 лет, исходя из среднегодового 
роста

= (14)

^ 7  У =
^+2 . Г=л;"

(15)

11. Определяют точечные прогнозные значения среднедушевого оборота:

(16)

12. Находят интервальные значения на (t+П-й год

х '=  (17)

13. Результаты расчетов изображаются награфике; г. 

Ух "

JT

Контрольные вопросы

1 .Приведите классификацию моделей прогнозирования.
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2. В чем тащночает'ея еущноечъ анализа?
4, Нсречислитт- лиды кривых. тщольтуехгы'х. при и.цн о факторном моделирова- 

нгН'Пгеследуем'тхнока'нгП'ЛФЙ.
5, [ )рщгсдиче порядок опредщц-ння тиачепия параметров различных уравнений.

Части 2

№ счпи: снзонмызе колпбпний ннуосп и ипщнрпенме нрпдяода слросп ни
юс

Цель работы: Овладение методами изучения и обработки данных о сезонности 
спроса на товары народного потребления для прогнозирования спроса населения

Пользуясь информацией о внутригодичных колебаниях реализации товаров 
(приложение табл. № 37 - 40) и результатами расчетов по определению прогнозных 
значений объема спроса, необходимо:

!) ш.онппз, и изучить еезоннью колебания;
2) рассчитать помесячные и поквартальные прогнозы спроса на следующий 

( ! Н) й год;
3) что строить графики по результатам прогноза.

Для выявления сезонности спроса и его изменения применяются два основных 
способа: механическое сглаживание динамических рядов и аналитическое их вырав­
нивание.

Механическое сглаживание динамического ряда осуществляется различ­
ными методами, наиболее распространенными из которых являются метод простых и 
метод скользящих средних.

Аналитическое выравнивание (моделирование) внутригодичных колебаний 
спроса осуществляется с помощью полиномов более высоких степеней и рядов Фурье.

Сглаживание уровней динамических рядов основано на преобразовании (ук­
рупнении) интервалов и вычислений средних уровней для новых интервалов. В ре­
зультате получают ряд скользящих средних. Расчет скользящих средних для укруп­
ненного интервала, охватывающего, например, три уровня динамического ряда, мож­
но представить следующими формулами:

37 - А Ш 1 2 7  3,- - 77 +34 +Т7 пт ̂ > Д2" ^

Метод скользящих средних позволяет исключить как общую тенденцию роста, 
так и случайные колебания.

Для его применения обычно берут данные по каждому месяцу 3-х последних 
лет базисного периода.
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М етоди ка рЛСЧСШЦ CgjaHHfCWM 2И̂ Ц!П()а̂ М скользящих средних
1. Расчет выполняется по вспомогательной жпблт;с 7. 
Таблица 1. -  Расчет индексов сезонности

Месяц Продажа (найм, 
товара) Pj/чел

12- месячная 
скользящая

 ̂ Среднеме- 24- месячная сячная сколь-скользящая 1 зящая
Индекс се­
зонности

1 2 3 L_ 4 .........1 3 б
Первый год

Г
2.
3.
П

j

Второй год
!.
3.

12
Третий год

1.
2.
3.
12

Для заполнения 3-го столбца подсчитывается готовый объем продажи иссле­
дуемого товара на одного человека. Полученный годовой объем продажи центрирует­
ся за седьмой месяц первого года. Следующую 12-месячную сумму получают путем 
суммирования объема продажи с февраля первого года по январь следующего и т.д., 
включая второй и третий год.

24- месячные скользящие рассчитаны в четвертом столбце. Здесь сглаживаются 
случайные месячные колебания. Для этого суммируются две месячные суммы, распо­
ложенные рядом.

Данные пятого столбца рассчитывают путем деления данных, приведенных в 
четвертом столбце, на 24 месяца.

Индекс сезонности (столбец б) получают путем деления фактического объема 
продажи за каждый месяц (столбец 2) на среднемесячный объем (столбец 5).

Для определения годовой сезонности волны из полученных данных рассчиты­
ваются среднеарифметические месячные индексы сезонности. Сумма индексов долж­
на быть равна 12 (отклонения, возникшие в результате округлений необходимо скор­
ректировать таким образом, чтобы сумма индексов стала равна 12). Расчет средних и 
скорректированных индексов выполняется в тпблш.ю 2.

Таблица 2. -  Расчет скорректированного индекса сезонности

М есяц  ИЦД^ 
j 1-и

ксы. сезон 
2-й

ностн 1 И ндекс сезон ности  
3-й j средний

И ндекс сезон ности  
скорректированны й

1 i 2 3 4 } 5 6
1-ый

) . - ' L ' 'j . .

12-ый ' }
И того ' . 1 .
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(Е1)-м году определяется
поформуле:

у) ,,L.'.LfИ М ' j..) 'fii;t;3 (2)

г д е  МС<-'И'!.Ч{,[Н и н д е к с  с е з о н н о с т и .

График сезонной волны продажи товара

3. Аналитическое выравнивание внутригодичных колебаний спроса заключает­
ся в моделировании 'тенденции второго и третьего порядка, а также ряда Фурье.

Парабола второго порядка

г, П' / Ч' Ш* (3)

исиольтуогсл при наличии одного перегиба в раду динамики. 

Парабола третьего порядка

р, -  а  -  & о о?"! с/Г (4)

применяется при наличии двух перегибов в ряду динамики.

Значения параметров находят, решив систему нормальных уравнений

 ̂ J (5)

* ' - [

Решив системы нормальных уравнений способом последовательного исключе­
ния коэффициентов довольно трудоемко. Для нахождения значений параметров (а, Ь, 
с) можно использовать другой подход - перенос начала координат в середину динами­
ческого ряда.

Если количество уравнений в выравниваемом динамическом ряду нечетное, то 
временные ряды обозначаются следующим образом (жпбл. 3).

Таблица 3. -  Обозначение временных рядов при нечетном количестве уравнений

Порядковый номер года 1-й 2-й 3-й 4-й ! 5-й
Обозначения -2 -1 0 1 1 2

Если количество уровней четное, обозначение временных дат имеет вид рплбл, А-
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Таблица 4. -  Обозначение временных рядов при четном количестве уравнений

Порядковый номер года 1-й ! 2-й 3-й 4-й 5-й 6-й j
Обозначения -5 }. -з -1 1 3 " L I

В результате все суммы нечетных степеней t равны 0, система уравнений (5) 
примет вид:

Оля ярямлй*
И Л ^ Е у  *1

ЬЕ'^-Е'уТ J  (6)

Оля нлрайллы вжлрлсл поряйна;
па тсУ  f  = У у  
&У ̂  = Уу^
л Л ' т с .У /-У у ,У

(7)

ЙЛЯ лярайаль^ Л!рН7ИЬССЛ яррябвл.'

лУ^

М У +сУ Г '-У Гу, Г

ЬЕ -  Е J

Отсюда:

И. %7Я ИрЯЖЛМ

„ Х л  ь .Х н
"

Л. иярнбйлм ^-сл ялряЛкл.-

(S)

(9)

л - Х у
л

У  " Х У - Х ' Т у ,

"  " Х С - ( Х ^ ) '

х^
"ХхТ-Х?'Ху,

(10)



С Для ЯЯ/ДНЧДНЯ 4 /Я /ЩрЯРАЯ;

Х̂̂ 1 '*Х '̂Хз' (И.)
" " ..
А = Ь щ _ Х Х  У Х ^ '  Х '* Х з д  

X ' Х ^ '  Х ? 'Х ' ' - ( Х ? '?

" Х ' ' - ( Х ' 'Г  
_, Х ^ Х у / - Х ^ Х у /

^  Х ? 'Х ' ' - ( Х '1 '

Значения Ж , R 6  можно получить по следующим формулам; 

а) для нечетного ряда (п -  длина динамического ряда);

(н — })(н ч-1) - и 
" l2

1 У - Х ^  

1 У  = 1 У -

З м ' - 7
20

3 н '-1 8 н "  + 31 
П 2

Ь) для четного ряда:

( н - 1Хм + 1 ) -н _ ^ ^  
3

Х ^ = Х ^

х^=х^

З л ' - 7
5

= 48620

Зн' 1 ^ 1 1 ^ 1 ^ 4 3 7 4 0 .  Ю?
7

(12)

(13)

Схема рисчети мебели е^жриаобичиасс кйчебйннй сире ей с Чй.мйщью ниребелы 
3-ае чйрлбкй.

За основу берутся данные о месячной продаже товара третьего (последнего) 
года базисного периода. Для оценки параметров необходимо решать систему 
уравнений (8). Значения параметров находят по формулам (9) - (П ), для чего 
составляется вспомагательная таблица (тпбл. Д.
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Таблица 5. -  Расчет параметров модели внутрягодичных колебаний на основе
параболы третьего порядка

t yt I. tyt t'''y t'y t yt 1сез
1 2 3 4 . 5 6 8 9

Итого 1
а =
Ь = 
с = 
d -
Уравнение, описывающее динамический ряд реализации товара, имеет вид:

yt= а + bt + ct"+df

Выровненные значения проставлены в таблице 3 в графе 8 (результаты 
выравнивания в графическом виде должны быть представлены на рис. 2).

Значения месячных индексов сезонности подучают по формуле:

Тссз-у/р, (14)

Вычисленные значения месячных индексов сезонности записывают в таблице 5 
(гр. 9). На их базе строится сезонная волна.

У;

f Г
Рис. 2. Рырйеллбужмб' знячсдия Рис. 3. Ссзоллпя если#

При наличии циклических последовательностей в виде регулярно 
повторяющихся спадов и подъемов продажи моделирование сезонных колебаний 
спроса на товары народного потребления можно производить с помощью ряда Фурье. 
В этом случае динамический ряд выражают через конечные отрезки ряда Фурье, 
представляющие собой конечные суммы пар синусоидальных и косинусоидальных 
составляющих:

а + & сох 21 + с , (15)

где а, Ь, с -  параметры функции:
2 - определяет гармонику ряда Фурье и может быть взята с разной степенью точ­

ности (чаще от 1 до 4);
t -  время в радиальной или градусной мере б А
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Таблица б. -  Время я радиальной или градусной мере
М есяц

Радпаннам 
мера

1

6

2

ч /

6

....

.д/3

.... 4

Д/2

5 6 7

2-д/ 3 - ; /
-д

3 6
Градусная

мера
6 30 60 90 120 150 180

8 9 10 И 12

7 - 7 4 ^ / 3-д/ 3-д/ 4 ^ /

6 3 2 3 6

210 240 270 300 330

Параметры уравнения: 
а = Ху/п
b = 2Xycos/?t/n

с = 2Ху sin  ̂t/n

Контрольные вопросы
1. Что такое индекс сезонности.
2. Какие методы используются для сглаживания динамического ряда. В чем 

состоит их сущность.
3. Перечислите основные этапы расчета индекса сезонности.
4. В чем заключается аналитическое выравнивание внутригодичных колебаний 

спроса.

ПРАКТИЧЕСКАЯ РАБОТА № 5

Устий.* «Дроанозыр ме доъдмй и о дуяятяел ьсттоар о мтми#м%&я?

Цель работы. Усвоение методики определения прогнозных значений объемов 
продаж товаров с помощью коэффициента эластичности в зависимости от общего 
объема товарооборота.

Этапы выполнения работы

К Рассчитать базисные коэффициенты эластичности спроса на товары по от­
ношению к общему объему среднедушевого товарооборота (приложение табл. № 1- 
. 1 0 ) .  . .

2. Провести графический анализ тенденций развития коэффициентов, эластич­
ности спроса, оценки их перспективных значений по формам тенденций, подобран­
ных путем аналитического выравнивания ряда.

3. Рассчитать общий объем покупательского спроса на товар на (Т+1), (Т+2), 
(Т+3), (Т+4), (Т+5)-й гг:, где Т - последний год базисного периода, если известно, что 
общий объем среднедушевого товарооборота должен увеличиться на 22 % (приложе­
ние табл.№ 26 - 36).
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М етодические указан ия по вы полнению  работы

i . Коэффициент эластичности спроса от формирующего его фактора 
рассчитывается по формуле:

у л 0 )

где: у, х - значение спроса и фактора соответственно: 
Ау, Ах - абсолютные изменения спроса и фактора.

Формулу (1) можно представить в виде:

Ах у (Ю

Тогда, если х и у выразить через базисные уровни показателей, принимаемые за
100%:

Ах (3 )

Таблица 1.- Расчет базисных динамических коэффициентов эластичности

Порядковый 
номер года, t

Оборот 
товара, у

Объем 
общего това­
рооборота, X

Базисные темпы прироста, %
Ау%
Ах%

оборота товара, 
Ау

общего товаро­
оборота, Ах

1 2 3 4 5 6

2. После расчета коэффициентов эластичности получают динамический ряд, в 
котором в качестве уровней принимаются значения коэффициентов эластичности.

3. Для определения формы тенденции строят график, где по оси координат от­
кладывают в принятом масштабе значения коэффициентов эластичности.

На основе графического анализа определяют вид кривой, с помощью которой 
можно наилучщим образом описать выявленную тенденцию.

4. Для описания рядов уровней коэффициентов эластичности рекомендуется 
использовать следующие уравнения:

1) E f" а + bt
2) — a -f- bint
3) E t"  а + bt + ct^
4 ) B t-a  + b(l/t)
5) Bt -  at^
6) Et -  ab'

(полулогарифмическая.кривая) 
(парабола второго порядка) 
(гипербола)
(степенная кривая) 
(показательная кривая)

(4)

Параметры системы о и 6 находят, используя метод наименьших квадратов, т.е. 
решается система двух нормальных уравнений:
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' отсюда:
""'-''X' -  У  j - 

Х у

" Е ^ " -(Е ;У

п

(5)

(6)

(7)

Расчет осуществляется на базе жоблиды 2.
Таблица 2. -  Расчет параметров модели

t 1/Е, t/E
1

я
у , - X ' ' E l /Б! Х ^ я

где Н"Число наблюдений;
!"'ОД!-1.

6, У равно ню, вькравиивающсе тренд, имеет вид (например):
)

a + &f (8)

Эмпирические и теоретические значения уровней коэффициентов эластичности 
приводятся в 2.

Таблица 3. -  Расчет эмпирических и теоретических значений уровней коэффици­
ентов эластичности

1 Et Я

6. Точечные оценки прогноза на следующие пять пет:
t+  1 B n -
t + 2 Et2 =
t + 3 Ещ =
t + 4
t + 5 E t3 -

Результаты прогноза отображаются на трафике в виде сглаженной кривой трен- 
ла - Т; -  А

7. Ошибка прогноза и соответственно доверительный интервал

)[н + 1 3(н + 2-Т)3
^  ч +-----у.........'У и н - я

должно быть минимальным при выборе уравнения связи



ta= 1,3368 - показатель достоверности, значение которого зависит от применяе­
мой вероятности Р и числа (и - К)=Э'^16,

о-,. - среднеквадратическое отклонение уравнения регрессии;
к - количество параметров в уравнении (в нашем случае - 2); 
п - число наблюдений, соответствующее количеству лет, 
n-k=l 8-2=16
8. Соответственно, предельная ошибка прогноза:

Д = ( Г  + 1) + ц ,
Д ,= ( У  + 2 )±ц,
Д ^ ( Г ъ З ) ± д ,
Д = ( Г + 4 ) + ^
Д = ( Г+5 )±д,

9. Показать доверительный интервал на графике.
10. Среднегодовой темп роста объема общего товарооборота

где: ТЪ - базисный темп роста в индексной форме; 
п - число учетных уравнений в ряду динамики.

11. Прирост оборота (в нашем случае оборот товара на 1 человека);
Ау(%)-ДАх(%)

12. С учетом значения среднедушевого оборота товара в последнем году базис­
ного периода определяют прогноз среднедушевого оборота товара, а учтя численность 
населения, находят общий объем этого товара.

ТйЭйЧМ
Задача 1. Эластичность спроса населения на масло по цене равна (-0,3), но до­

ходу - (+0,7). В прогнозируемом периоде доходы населения увеличатся на 6 %, а цена 
товара уменьшится на 1,5 %. Определите, как изменится объем спроса на данный то­
вар.

Контрольные вопросы
1. Дайте понятие эластичности спроса, ее характеристик.
2. Перечислите виды коэффициентов эластичности спроса.
3. Приведите порядок определения объема спроса в прогнозируемом периоде с 

помощью коэффициента эластичности.

ПРАКТИЧЕСКАЯ РАБОТА № 6 
УАми; чЯорлмн?менми .м<?;ин<) цроспот про ени пя л

Цель работы. Овладение методами использования норм потребления товаров 
для прогнозирования спроса населения.
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Используя данные, приведенные в приложении (табл. № 11-25) ,  определить 
объем потребления товара населением, обслуживаемым потребительской коопераци­
ей области, на заданный период (год).

Объем потребления товаров длительного использования в прогнозируемом году 
рассли'тываст'ся но формуле;

1000н  ̂ lOOOg
(N.+ /T(TV-7V.)

( 1)

где: zp.численность населения в последнем году (7) базисного периода;
Д/ - среднегодовой индекс роста (снижения) численности населения в 

прогнозируемом году;
А - количество лет, на которое делается прогноз;
и - предполагаемый срок достижения нормы обеспеченности;
Л'* - норма обеспеченности товаром на 1000 четь населения;
/Уя - фактическая обеспеченность населения товаром в последнем году 

базисного периода;
g -  средний срок службы.

Объем потребления продовольственных товаров рассчитывается по следующей 
формуле; '

где; Рз - общий объем потребления товара в Г-м году;
N - норма потребления товара в расчете на 1 чел.;
А); - фактическое "душевое" потребление товара в Г-м году.

Рациональные нормы обеспеченности населения некоторыми товарами дли­
тельного использования в расчете на 1000 чел.;

швейные-машины 370 шт.
стиральные машины - 295 шт.
электропылесосы - 250 шт.
холодильники - 255 шт.
телевизоры - 490 шт.
Индекс. :роста населения в течение 5 лет - 1,048, а среднегодовой индекс - 

1,00942.

Задача И Рассчитайте потребность в сахаре для производства кондитерских из­
делий нормативным методом и заполните тяблшр-' 7.
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Таблица 1. - Расчет потребности в сахаре дли производства кондитерских изделий

Наименование
продукции

Норма расхода 
сахара в базисном 
периоде на 1т, кг

Планируемое 
снижение норм 

расхода, %

Прогнозируе­
мый объем про­

изводства, т

Потребность в са­
харе на общий вы­
пуск продукции, т

Леденцы 630 2,5 9000

Шоколад 470 1,5 12000
Зефир 490 3 4000
Итого

Задача 2. Рассчитайте потребность в какао-бобах для производства шоколадных 
изделий в прогнозируемом периоде индексным методом, используя следующие дан­
ные.

В базисном периоде потреблено какао-бобов для производства шоколадных кон­
фет - 12700 т. Темпы роста объема производства составят в прогнозируемом периоде 
110 %. Нормы расхода какао-бобов на одну тонну изделий снизятся на 0,5 % в связи с 
внедрением прогрессивных технологий (снизятся потери сухих веществ).

Задача 3. Определите объем поставок продукции электроэнергетики и топливной 
промышленности отраслям экономики с применением укрупненных нормативов на 
основе данных, представленных в тлблмце 2.

Таблица 2. -  Среднеотраслевые нормативы расхода продукции электроэнерге­
тики и топливной промышленности на руб. продукции отраслей, руб.

Отрасли

Коэффициенты прямых за­
трат (среднеотраслевые нор­
мативы расхода продукции 

электроэнергетики и топлив­
ной промышленности на руб.

Валовой выпуск, 
млрд. руб.

1. Электроэнергетика и топливная 
промышленность

0,278 1707

2. Машиностроение и металлообра­
ботка

0,048 1731

3. Легкая н пищевая промышленность 0,034 2204
4. Сельское и лесное хозяйство 0,049 2027
5. Строительство 0,069 520
б. Транспорт и связь 0,136 838
7. Торговля и общественное питание 0,064 . 722

8. Жилищно-коммунальное хозяйство 0,285 313

9. Образование, здравоохранение и 
культура

0,134 602

10. Прочие отрасли и виды деятельно­
сти

0,090 3066
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Задача 4. На основе информации, представленной в ум&шме 3, ответьте на во­
просы; а) какие методы целесообразно применять при определении потребности в мо­
локе? б) какой критерий должен использоваться в качестве целевой функции?

Таблица 3. - Нормы расхода молока на 1т. сыра и нределы выпуска продукции

Наименование про­
дукции

Норма расхода 
молока на 1 тонну 

сыра, т

Прибыль на 1 
тонну сыра, 

тыс. руб.

Пределы выпуска продукции

нижний, т верхний, т

Сыр голландский 9,324 843 160 660
Сыр костромской 9,396 521 80 814
Сыр пошехонский 9,437 412 1240 5640

Сыр колбасный. 0,27 180 20 386

Представьте экономию-математическую модель по данным, приведенным в таб­
лице.

Контрольные вопросы
L В чём состоит значение норм потребления для прогнозирования спроса насе­

ления?
2. Перечислите виды норм потребления на товары и услуги.

. 3. Назовите методы разработки норм потребления товаров.
4. Определите порядок расчета объема покупательского спроса на прогнози­

руемый период нормативным методом.
^ . 5. Перечислите достоинства и недостатки нормативного метода.

Ш^АКТИЧЕСКАЯ РАБОТА № 7

Темп; «Прпаяпзмрцбймые цбтцсннжкощим п ргдыо-

Цель работы. Овладеть балансовым методом для расчета прогнозных потреб­
ностей отраслей; научиться составлять баланс денежных доходов и расходов, а' также 
прогнозировать емкость и структуру рынка потребительских товаров.

Задача 1. Составьте баланс оборудования и металлоконструкций на прогнози­
руемый год, определив полный объем его производства в народном хозяйстве.

При составлении баланса используются следующие исходные данные:
1. Объем промышленного производства оборудования'и металлоконструкций 

по прогнозу -  300 млн. ден. ед.
2. Норма расхода металла на 1 млн, ден. ед. оборудования и металлоконструк­

ций-365 тонн.



3. Прогнозируемый объем стр о итель но - м о нтажн ых работ -  100 млн. ден. ед.
4. Норма расхода металла на 1 млн. ден. ед. строительно-монтажных работ -  

295 тонн.
5. Экспорт оборудования и металлоконструкций по прогнозу -  4 тыс. тонн.
6. Импорт оборудования и металлоконструкций по прогнозу -  2,7 тыс. тонн.
7. Запасы на начало и конец прогнозируемого года -  соответственно 5,7 и 9,4 

тыс. тонн.
8 . Пополнение госрезерва на прогнозируемый год -  2,3 тыс. тонн.
9. Прочие потребности на прогнозируемый год -  3,4 тыс. тонн.
Расчет оформите в виде таблицы 1. .

Таблица 1. - Баланс оборудования и металлоконструкций
Потребность Сумма Ресурсы Сумма

Промышленное производство Запасы на начало года
Капитальное строительство
Экспорт
Пополнение госрезерва Производство
Прочие потребности
Запасы на конец года Импорт
Итого Итого

Задача 2 . Определите объем и структуру розничного товарооборота в прогно­
зируемом периоде, исходя из следующих данных. Продажа продовольственных това­
ров в базисном периоде составила 4 трлн, руб., непродовольственных -  4,5 трлн. руб. 
В прогнозируемом .периоде реализация товаров в сопоставимых ценах увеличится со­
ответственно на 6 % и 4%. Рост потребительских цен составит 140%.

Задача 3. На основе модели межотраслевого баланса по исходным данным, 
представленным в 2 , рассчитайте объем производства в топливно-
энергетическом комплексе на прогнозируемый период. '

Таблица 2. - Нежадные данные межотраслевого баланса

Комплексы (отрасли)

Объем конечного ис­
пользования продук­
ций (услуг), Y, млрд, 

руб.

Коэффициент полных затрат продук­
ции топливно-энергетического ком­
плекса в руб. на один рубль продук­
ций других комплексов, (отраслей)

Топливно-энергетический 800 0,932

Машиностроение 1200 0,103 .

Строительство 1800 0,136

Химическая 700 0,131

Сельское хозяйство 2100  .. 0,075 ^

Металлургия 150 0,223

Прочие 1750 . . 0,161



Задача 4. Дайте графическое представление соотношения между темпами роста 
объема розничного товарооборота и потребительских цен в Республике Беларусь в 
динамике за 1990-2000 гг., используя приведенные в тнаблим? 3 данные. Прокоммен­
тируйте выводы.

Та блица 3, -  Темпы роста объема розничного товарооборота и потребительских 
цен в Республике Беларусь

Показатели
Го ды

1990 1РР1 1992 !993 !994 1995 1996 1997 1P9S !999 2006

Индекс рознично­
го товарооборота 
к предыдущему 
году, % (в сопос­
тавимых ценах)

115 92 78 86 90 77 !31 118 126 111 108

Индекс нотребн-

предылущему пе­
риоду, %

ЮЗ 194 107! 1290 232] 809 133 164 173 394 269

Задача 5. В базисном периоде объем экспорта товаров составил 5909 млн. $ 
импорта -  6674 млн. $; услуг соответственно - 761 млн. $ и 436 млн. $.

. На прогнозируемый период намечается увеличение экспорта товаров на 25,6%, 
импорта — на 26,8%. По услугам предусматривается увеличение экспорта на 33,4%, 
импорт совратится на 2,5%.

Определите прогнозируемый объем внешнеторгового оборота и сальдо торто­
вого баланса (с учетом услуг).

Задача 6 . Используя данные, приведенные 6 ятаблмме 4, рассчитайте коэффици­
ент доступности для населения основных продуктов питания.

Таблица 4. -  Рациональные нормы и фактический уровень потребления основ­
ных продуктов питания

Продукты
Рациональные нормы по­
требления на душу насе­

ления

Фактический уро­
вень потребления в 

2000г.

Коэффициент
доступности

Мясо и мясопродукты, кг 82 62
Молоко и молокопродукты, кг 303 334
Хлебопродукты, кг 105 113
Картофель, кг 170 170
Яйца.шт. 292 237

Контрольные вопросы.
1. Что такое балансовый метод?
2. В каком случае используется балансовый метод?
3. Каковы преимущества и недостатки балансового метода?
4. Что такое емкость рынка и как она определяется?
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ПРАКТИЧЕСКАЯ РАБОТА № 8

Гаи л.- яраен^зя сдросд щсто^о.ч эксмрнсн^мдльноац садя-
зя?м#янмя ^ им ятя мческоао

Цель работы: Усвоение методики определения прогнозных значений объема 
продаж товаров с помощью экспоненциального сглаживания.

Методические указания по выполнению работы.
1 . Расчет экспоненциальной средней (Д

Q,-ayt+(I-a)Q t_^, (t) - '

где: а -  параметр сглаживания, 0 < а < ! (обычно принимает значение от ОД до
0.3):

к — не является показателем степени, а указывает на номер порядка экс­
поненциальной средней.

Приближенное значение коэффициента сглаживания может быть определено 
поформуяе

a - 2 /(N+l), (2 )
где: N -  число наблюдений.

2. Экспоненциальные средние первого, второго и третьего порядков рассчиты­
ваются по формулам:

Q,'"=ax + (l-a)Q,.,"' 
Q,"' aQ,'" + n-a)Q,_, 
Q ,4 '=aQ f' + (l-a)Q,_,

(2)

(3) (3)

3. На основе полученных экспоненциальных средних по уравнению (4) полу­
чают сглаженные значения динамического ряда.

Qt-a<, + a t + 0 ,Sa2 (4)

Параметры уравнения определяют по следующим формулам: 
a .=  3(Q,<"-Q,<3) + Q,3',
а, = 0,5а ((6 -  5a)Q,<''-2(3-4a)Qt<9 + (4-3a)Q,"') / П-a f (5) 
az-apQ ,<"-2Q ,'3  + Q C '')/Q .af

В связи с тем, что значение уровня, предшествующего начальному, неизвестно, 
начальные значения экспоненциальных средних приравниваются к значению началь­
ного уровня ряда, т. е.

Q .= Q ." - Q ." ' = Q ." '= y , О )
А Прогнозирующая функция принимает вид ;

Q tn -a o + a ^  + O ^asR (7)
где: t -  конечный год базисного периода,

L -  упреждение.
5. Ошибка выравнивания вычисляется по формуле:

A y - y t - y t  (S)
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МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ПО ВЫПОЛНЕНИЮ КОНТРОЛЬНОЙ
РАБОТЫ

Целью выполнения контрольной работы но курсу "Прогнозирование и плани­
рование экономики" является изучение:

- основных видов, методов и типов планирования и прогнозирования в эконо­
мике;

- особенностей реализации методов планирования и прогнозирования на пред­
приятиях.

Задачи контрольной работы:
- овладение методами планирования и прогнозирования на предприятии;
- овладение инструментом, позволяющим оценить эффективность деятельности 

предприятий.
* В методических указаниях представлена контрольная работа в двух вариантах.
Лереый йяриянлм состоит ж  двух частей -  практической и теоретической. В 

практической -  студенту предлагается собрать исходную информацию (перечень 
экономических показателей определяется преподавателем) по предприятию за 10 лет, 
либо за 5 лет с разбивкой по полугодиям, обработать ее и построить прогнозные урав­
нения на основе метода наименьших квадратов. Теоретическая часть предполагает 
написание реферата на одну из приведенных тем (выбор темы -  по согласованию с 
преподавателем).

Л# й/нцрйм йярманлме студенту прелагается исходная информация на основе 
которой необходимо выполнить прогнозирование общей емкости и макроструктуры 
регионального рынка потребительских товаров (выбор варианта исходных данных со­
гласовывается преподавателем).

.Аоммщо.тьння (Вдридиж Д)

На основе корреляционно-регрессионного анализа взаимосвязи между следую­
щими показателями (определяются преподавателем в каждом конкретном случае):

' и . построить прогноз на ?+и пе­
риод.

Для этого необходимо:
1. Используя метод наименьших квадратов (См. практические работы №4, №5), 

произвести в таблице 1 расчет параметров экономико-математической модели зави­
симости

Ц = а + Ах, (1)
где х и у- -  исследуемые показатели 

и А-параметры модели.
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7!я блица 7. -  Раечвлм экаяад*мк0 -/мажй7маюмч^ак#й таабалм лааи-
еимагжи (.w/w. дуб.)

месяц X .У 2X ду у Ух ^  *^100 
Ух

1 2 3 4 3 6 7 8
1
2

10
Итого

2 . Дать графическую интерпретацию модели.
3. Рассчитать ошибку аппроксимации (с) для выявленной функции. Сделать со­

ответствующий вывод.
4. Рассчитать коэффициент корреляции (г) и на оснований шкалы Чеддока оха­

рактеризовать тесноту связи между исследуемыми показателями (т.е. дать качествен- 
нуюоценкутеснотысвязи).

5. Выполнить прогноз исследуемых показателей на заданный будущий период 
(t + п) аналитическим и графическим способом.

Темы рефератов
1. Прогнозирование и планирование социально-экономического развития мак­

росистем. : : ,
2. Прогнозирование и планирование развития Западного региона РБ.
3. Опыт прогнозирования и планирования социально-экономического развития 

в странах. Центральной Европы.
4. Проблемы прогнозирования эффективного использования экономического 

потенциала страны (на примере одной из стран).
5. Проблемы прогнозирования эффективного использования социального по­

тенциала страны (на примере одной из стран).
6 . Прогнозирование и планирование экономического развития ..общественного 

производства.
7. Информационное обеспечение прогнозирования и планирования экономиче­

ского развития общественного производства.
,8 . Прогнозирование темпов роста, пропорций структуры и эффективности 

экономики. . . . . . . . .
9. Прогнозирование совершенствования структуры общественного производст­

ва.
10. Прогнозирование и регулирование развития производственной инфраструк­

туры.
11. Прогнозирование и регулирование промышленной политики государства.
12. Прогнозирование и регулирование внешнеэкономических связей.
13. Формирование темпов роста, пропорций, структуры и эффективности эко­

номики путем индикативного планирования.
14. Внутрифирменное финансово-экономическое планирование.
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13. Прогнозирование и регулирование процессов взаимодействия природы и . 
общества.

1.6. Прогнозирование и планирование сферы обслуживания населения в РБ. 
Опыт зарубежных стран.

17. Прогнозирование и планирование в условиях неопределенности.
18. Многомерные методы статистики в прогнозировании.
19. Прогнозирование и планирование развития строительного комплекса в РБ. 

Опыт зарубежных стран.
20. Прогнозирование и планирование развития АПК и поставок сельскохозяй-. 

ственной продукции для нужд государства.
21. Прогнозирование и планирование НТП и инновационной деятельности в РБ. 

Опыт .зарубежных стран.
22. Прогнозирование и планирование инвестиций в РБ. Опыт зарубежных

стран.
23. Прогнозирование и планирование трудовых ресурсов и занятости населения 

в РБ. Опыт зарубежных стран.
24. Прогнозирование и регулирование цен в РБ. Опыт зарубежных стран.
25. Прогнозирование инфляции и управление инфляционными процессами. 

Опыт зарубежных стран.
26. Прогнозирование и планирование потребительского рынка в РБ. Опыт зару­

бежных стран.
27. Прогнозирование и планирование материально -  технического обеспечения 

в РБ. Опыт зарубежных стран.
28. Планирование развития предпринимательства в РБ. Опыт зарубежных

стран.
29. Планирование развития СЭЗ в РБ. Опыт зарубежных стран.
30. Прогноз развития СЭЗ -Брест. Зарубежный опыт.
31. Стратегические планы развития предприятия.
32. Прогнозирование рынкасбыта продукции предприятия. . ,

2

Задание 1 А.
Составить баланс денежных доходов и  расходов населения города и на его ос­

нове рассчитать покупательные фонды населения на планируемый год, сделать выво­
ды об изменении структуры денежных доходов и  расходов населения, об основных 
причинах изменения покупательных фондов населения и покупок товаров местным 
населением. - - -

Расчеты произвести с учетом следующих прогнозируемых условий на плани­
руемый год :

1. Оплата труда рабочих и служащих, будет изменяться с учетом предполагае­
мого роста заработной платы одного работника на 6% и. сокращения численности за­
нятых на 2 %.



2. Предполагается увеличение доходов рабочих и служащих от предприятий и 
организаций, кроме оплаты труда, на 4%, выплат пенсий и пособий - на 7%, стипен- 
д и й -н а 6 %.

3. Прогнозируемый прирост доходов от продажи иностранной валюты - 2,0%, а 
расходов на приобретение иностранной валюты - 2 ,5%.

4. В связи с предполагаемым увеличением тарифов оплаты коммунальных и 
бытовых услуг расходы населения на оплату услуг могут возрасти на 10%.

5. Суммы обязательных платежей и добровольных взносов в части подоходного 
налога и добровольных взносов будут возрастать в меру роста заработной платы, а в 
части налога на доходы от собственности и предпринимательской деятельности на 
12% в связи с намечаемым увеличением ставок налогов на имущество граждан. В те­
кущем году подоходный налог и добровольные взносы составляют 70% суммы обяза­
тельных платежей и добровольных взносов.

6 . Сумму превышения денежных доходов над расходами определить с учетом
ее динамики за годы, предшествующие текущему году t( в % к общей сумме денеж­
ных доходов населения): 7

t-З год - 2.3%;
t -2 год - 2 .0 % у
1-1 год- 1 .8% ' '
7. Остальные условия приведены в ???аб/шце 7.

Таблица 1, -  Баланс денежных доходов и расходов населения города в млрд.р.

Разделы н статьи баланса Текущий год Планируемый год
Сумма % к тек. го ду

1 2 3 4
Доходы

1 .Оплата труда 3400
2.Доходы рабочих и (тужащих от предприятий 
и организаций, кроме оплаты труда 272
3.Пенсии и пособия 1020
4.Стипендии ' 34 106.5
5. Поступления из финансовой системы 333
б. Доходы от продажи иностранной валюты 340
/.Прочие поступления 1240 104.5
8. Деньги, полученные по переводам (за вычетом 
переведенных сумм)
9. Всего денежных доходов

41 100.0

10.Превышение расходов над доходами 
11 .Баланс

Расходы
L Покупка товаров и оплата услуг:

а)гюкупка товаров во всех каналах реализа- 3937
ции 663

б)оплата услуг и другие расходы 
2. Обязательные платежи и добровольные 660
взносы
3. Прирост сбережений во вкладах и денных 
бумагах
4. Расходы на приобретение иностранной валю-

528 .. 107.0

ты 792
5. Деньги, отосланные по переводам (за выче­
том полученных сумм)
6. Всего денежных расходов и сбережений
7. Превышение доходов над расходами
8. Баланс
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Варианты заданий для индивидуальных занятий
Варианты на планируемый год

Показатели 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
П 12 13 14 15 16 17 18 19 20

1.Изменение численности -3.2 -3.0 -2.7 -2.5 -2.2 -1.8 -1.5 -1.3 -1.1 -1.0
занятых в народном хо­
зяйстве -3.1 -2.9 -2.8 -2.6 -2.1' -1.9 -1.6 -1.4 -1.2 -1.7
2.Прирост сбережений во +3.5 +3.7 +6.0 +6.4 +6.7 +7.3 +7.5 +7.8 +8.1 +8.5
вкладах и ценных бумагах +5.6 +5.8 +6.2 +6.3 +6.6 +7.6 +7.4 +7.2 +8.2 +8.4

Задание 1Б. Определить емкость рынка области на планируемый год и устано­
вить степень охвата розничным товарооборотом покупательных фондов местного на­
селения.

Для определения емкости рынка необходимо:
Указание 1. Разработать баланс денежных доходов и расходов населения об­

ласти; обеспечивающий сбалансированность потребительского рынка, и на его основе 
рассчитать покупательные фонды населения области на планируемый год 6 ?мблтю
ы ;.

Расчеты на планируемый год произвести с учетом следующих условий:
1.1. Заработная плата рабочих и служащих возрастет по сравнению с отчетным 

годом за счет увеличения средней заработной платы на 2 0 % при одновременном со­
кращении численности работающих на 6 %.

. 1.2 . 8  -связи с реализацией принятой социальной программы пенсии и пособия, 
выплачиваемые в области, возрастут на 39 млн. руб. по сравнению с отчетным перио­
дом.

1.3. В планируемом году численность студентов останется на уровне отчетного 
года, размер стипендий возрастет в среднем на 30%.

1.4. Развитие фермерского хозяйства, увеличение товарности личных подсоб­
ных хозяйств позволят в планируемом году увеличить доходы фермеров и арендато­
ров от продажи продуктов сельского хозяйства на 74 млн. руб.

1.5. Доходы от обращения ценных бумаг и дивиденды на них возрастут в 1,5
раза.

1.6 . Значительно возрастут прочие поступления:
- за счет увеличения вкладов и процентных ставок по ним общая сумма 

поступлений от финансовой системы возрастет в 1,75 раза;
- расширение платных услуг, оказываемых населению отдельными граж­

данами, развитие комиссионной торговли и предпринимательской деятельности обес­
печат получение дохода в размере 50 млн, руб.;

- по оценкам специалистов, сдача собственности в аренду и продажа ее 
принесут доход собственникам в сумме 30 млн. руб.;

- развитие индивидуально-трудовой деятельности, выполнение отдель­
ных разовых работ но трудовым соглашениям позволят в планируемом году увели­
чить удельный вес доходов от этих видов деятельности в общей сумме прочих посту­
плений до 8,3%.

1.7. Сумма денег, полученных по переводам и аккредитивам, увеличится по 
сравнению с отчетным годом на 5 млн. руб.
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i.§. Предполагается, что в планируемом году превышение расходов над дохо­
дами составит 300 млн. руб.

1.9. Оплата услуг и другие нетоварные расходы возрастут на 20,4%.
НО. Обязательные платежи и добровольные взносы будут составлять в плани­

руемом году 11% от суммы заработной платы.
1.11. Ожидается, что жителями области будет отослано за пределы области и 

внесено на аккредитивы, денежных средств в сумме 60 млн. руб.
1.12. Покупательные фонды населения области определить балансовым мето­

дом и предусмотреть, что в частной торговле и на рынках будет реализовано 25% от 
общей суммы денежных средств, предназначенных для покупки товаров.

Таблица 1.1. -  Баланс денежных доходов и расходов населения области на 
планируемый год (млн. руб.)

Показатели Отчетный Планируе- Планируемый год в
год мый год % к отчетному

1 2 - 3 4
Доходы

1. Заработная плача 7270
2. Пенсии и пособия 360:
3. Стипендии
4. Денежные доходы арендаторов, фермеров в

77

сельском хозяйстве 276
5. Доходы от обращения ценных бумаг
6. Прочие поступления, всего в т.ч.

40

- поступления бт финансовой системы, 80
- доходы от оказания платных услуг населе­
нию И продажи товаров;
- доходы от собственности;
- доходы от индивидуально-трудовой деятель-

34
Н

ности 7
7. Деньги, полученные по переведши и аккре­
дитивам 45

Всего денежных доходов
8. Превышение расходов над доходами 
БАЛАНС

Расходы
63Ю1. Покупка товаров, всего в т.ч.

- государственной, кооперативной торговле, в 
торговле, основанной на коллективной собст- 5010

1300
1003

ценности
- в частной торговле и на рынках
2. Оплата услуг* и другие нетоварные расходы
3. Обязательные платежи и добровольные 725взносы
4. Покупка земельных участков, жилья, приоб­
ретение акций, вложения в развитие предпри­
ятий 80 98
5. Сбережения во вкладах, по переводам и ак­
кредитивам (за вычетом полученных сумм)
6. Деньги, отправленные по переводам и ак­
кредитивам (за вычетом полученных сумм) 
Всего денежных расходов и сбережений

70

10

80

7. Превышение доходов над расходами
БАЛАНС '
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Указание 2. На основе корреляционно-регрессионного анализа взаимосвязи 
между розничным товарооборотом и покупательными фондами населения сделать 
прогноз возможного объема розничного товарооборота области в планируемом году. 
Для проведения прогноза необходимо:

2.1. Рассчитать коэффициент корреляции и охарактеризовать с его помощью
тесноту связи между розничным товарооборотом и покупательными фондами насел е­
ния. Произвести в лшбжще 7.2 расчет параметров экономико-математической модели 
зависимости розничного товарооборота области от покупательных фондов местного 
населения: х, где у - объем розничного товарооборота, млн. руб.: х - покупа­
тельные фонды населения области, млн. руб.

2 .2 . Сделать прогноз розничного товарооборота области на планируемый год, 
используя результаты расчетов, полученные в п. 1 .12  и 2 .1.

Таблица 1.2. -  Расчет параметров экономико-математической модели за­
висимости товарооборота области от покупательных фондов местного населения 
(млн. руб.)

Г оды
Розничный 
товарообо­
рот области

Покупа­
тельные 

фонды на­
селения

х' ху у' Ух
У-У*'

190
У

1 2 3 4 5 6 7 8
t ' 5100 4750

t + 1 5500 5150
1 + 2 5850 5440
t+3 6300 5840
t + 4

: (отчеты) 6900
Итого

Указание 3. Определить емкость рынка области на планируемый год и степень 
охвата покупательных фондов местного населения розничным товарооборотом (Щябл. 
7.3).

При расчете емкости рынка учесть возможный объем инорайонного спроса в 
сумме 1 200  млн. руб. и покупки предприятиями в порядке мелкого опта, которые со­
ставят в планируемом году 800 млн. руб., вывоз денег за пределы области сократится 
до 150 млн. руб.

Таблица 1.3. -  Расчет емкости рынка области (млм. руб.)

Показатели Всего по области
Г. Покупательные фонды местного населения 
2. Инорайонный спрос населения
3; Покупки предприятиями, объединениями (мелкий опт)
4. Вывоз денег за пределы области 
5: Емкость рынка области
6. Розничный товарооборот области, всего в том числе 

6.1. Продажа товаров населению области
7. Процент охвата покупательных фондов местного населения розничным 
товарооборотом

42



1. Определить емкость рынка потребительских товаров города рнйбл.7.2), сде­
лать выводы о причинах ее изменения в планируемом году.

Исходные условия: данные расчетов задания 1А и следующая информация ;
1.1. По данным выборочных обследований и экспертных оценок спрос приез­

жего населения ожидается в текущем году в сумме 135 млрд.р., в планируемом году - 
140 млрд.р. (вар.1) и соответственно - 145 млрд.р. и 159 млрд.р. (вар.2).

1.2. Спрос организаций и учреждений социального типа оценивается в текущем 
году в сумме 2 0 0  млрд.р., в планируемом году 206 млрд.р. (вар.1) и соответственно - 
240 млрд.р. и 256 млрд.р. (вар.2).

Таблица 1.2. -  Расчет емкости рынка

Задание 2.

Показатели Текущий
год

Планируемый год
Сумма % к тек.году

1 .Покупательные фонды населения
2. Превышение доходов над расходами
3. Возможная покупка товаров местным населением
4. Возможная покупка товаров приезжим населением
5. Спрос организаций, учреждений социального типа
6. Итого емкость рынка
7. Процент охвата покупательных фондов населения 
покупками товаров местным населением

Варианты задания для индивидуальных занятий
Варианты на планируемый год

Показатели 1 2 3 4 ' 5 6 7 8 9 10
11 12 13 14 15 16 17 18 19 20

1. Возможная покупка товаров 135 136 137 138 139 141 142 143 144 145'
приезжим населением, млрд.р. 146 147 148 149 150 151 152 153 154 155
2. Прирост процента охвата по- +0.2 +0.4 +0.6 +0.8 +1.0 +1.2 +1.4 +1.6 +1.8 +2.0
купательных фондов населения
покупками товаров местным
населением, % +0.3 +0.5 +0.7 +0.9 +1.1 +1.3 +1.5 +1.7 +1.9 +2.1

Задание 3.
Рассчитать прогноз 'макроструктуры рынка города на планируемый год 

(табл. 1.3). Расчеты выполнить с помощью экономико-статистического моделирования 
динамики продаж отдельных групп товаров (вариант!) и эластичности продаж от­
дельных трупп товаров в зависимости от изменения общего объема продаж товаров за 
последние два года (вариант 2 ) .

В прогнозируемом году численность населения города предполагается на уров­
не текущего года (900 тыс. чел.), а индекс цен на продовольственные товары - 140%, 
на алкогольные напитки и табачные изделия - 120%, на непродовольственные товары 
- 125%.

Исходные данные содержатся в лмблзщях 7.2, 7.2, расчеты выполнить в жаблы- 
з^тг 7.4, 7.5.
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Варианты задания для индивидуальных занятий
..... . % к текущему году

Варианты на планируемый год
Показатели 1 2 3 4 S 6 '7 8 9 10

11 12 13 14 15 16 17 18 19 20
Индексы цен: 135 136 137 138 139 141 142 143 144 143
а)на продовольственные товары: 134 133 132 131 130 146 140 147 148 149
б)на алкогольные напитки и Н5 116 И7 118 119 121.. 122 123 124. 125
табачные изделия И4 113 112 111 ПО 126 127 128 129 120
в)па непродовольственные то- 120 121 122 123 . 124 126 127 128 129 130
вары ПО 111 113 114 ПЗ 116 117 118 119 123

Таблица 1.3-Расчет макроструктуры рынка города на прогнозируемый год

Показатели
Годы

t-4 t-3 t-2 t-1 t t+l (прогноз)
nap.l вар,2

' -  1 2 3 4 5 6 7 8
.1 .Оръе̂ : продовольственных това­
ров: '
-всего, млрд.р,
-на душу населения, тыс.р.

3864
4246

2935
3232

2448
2705

2209
2449 2536

2.0 бьем продаж алкогольных на­
питков и табачных изделий: 
-всего, млрд.р.
-на душу населения, тыс.р.

360
615

400
440

309
341

281
312 320

З.Объем продаж непродовольст­
венных товаров;
-всего, млрд.р.
-на душу населения, тыс.р.

3576
3930

2536
2793

1996
2206

1782
1975 2067

4.Общий объем продаж потреби­
тельских товаров:
-всего, млрд.р.
-на душу населения, тыс.р.

8000
8791

5870
.6465

4753
5252

4272
4736 4925

Таблица 1.4- - Расчет прогноза продаж_______ ______________ ______  товаров
Г оды, 4-текулц. 

год
Y-продажа то­
варов, тыс.р.

Х-общий объем 
продаж, тыс.р. YX X' Yx

Y-Yx 
------ 108

Y*
t-4
t-3
t-2
t-1
T

Таблица 1.5. -  Расчет макроструктуры продаж товаров с помощью коэффициен­
тов эластичности

Группа това- 
ров

П родаж а на д уш у  
населения,тьис.р.

П рирост продаж  
на душ у населе­

ния
К оэф ф .

ала-
стично-

сти

П рирост  
продаж  
на душ у  
масел, в 
прогноз, 

году

П р одаж а н прогн. 
году

пред.год тек .год ты с.р. %
на душ у  

населения, 
ты с.р .

Всего,
млрд.р.

1 2 3 4 5 6 7 8 9
1 .Продовольстве 
иные товары
2 .Алкогольные 
напитки и табач­
ные изделия
З.НЁПрОДО̂ ОЛЬС'Г
а, товара
4.В се товары
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. Рассчитать прогноз продаж отдельных групп товаров на предстоящий год с по­
мощью экономико-статистического моделирования их динамики (вариант!) и эла­
стичности их продаж в зависимости от изменения продаж укрупненных групп (мак­
рогрупп) товаров (вариант 2). Экономическое и методическое обоснование наиболее 
подходящего варианта прогноза продаж выполнить с учетом современного состояния 
и перспектив развития конъюнктуры рынка потребительских товаров.

Исходные данные приведены в жаблимах J.3 н J .6 .

Задание4.

Таблица 1.6. -  Расчет прогнозов продаж отдельных групп товаров

Товарные группы
Продаж на душу населения (тыс.)ъ) по годам

t-4 t-3 t-2 t-1 t t+1 (прогноз)
вар.1 вар.2

1 2 3 4 5 6 7 8
1 .Мясо и мясопродукты 1391 1008 810 722 736
2.Рыба и рыбопродукты 295 213 168 146 155
3.Масло и Жиры 264 202 168 154 161
4.Молоко и молочные продукты 360 213 169 148 156
5.Сыр 227 160 126 110 115
б.Яйца и яйцепродукты 68 58 54 52 53
7.Сахар 70 59 53 50 51
8.Кондитерские изделия 369 266 213 189 198
9.Хлеб и хлебобулочные изделия 285 236 206 189 192
! О.Мука, крупа, макаронные изде­
лия

119 97 84 80 82

П. Картофель 38 35 32 30 31
12.0вощи 211 169 150 142 148
13.Фрукты 236 168 134 Н8 124
14.Прочие продовольственные то­
вары

373 348 338 319 313

15 .Итого продовольственные то­
вары

4246 3232 2705 2449 2536

16. Ал котельные напитки и табач­
ные изделия

615 440 341 312 320

17,Ткани 114 78 60 52 34
18.Одежда, меха, головные уборы 580 431 352 319 334
19.Трикотаж, чулочно-носочные 
изделия

246 173 137 120 , 126

20.Обувь 426 317 260 236 248
21.Галантерея 231 162 127 109 115
22 .Парфюмерно-косметические 
изделия . : ,

285 203 161 143 151

23 .Культтовары 540 389 310 275 288
24.Товары бытового назначения 770 .553 436 391 412
25 .Прочие непродовольственные 
товары

738 487 363 331 339

26.Итоге непродовольственные 
товары

3930 2793 2206 !975 2067

27.Всего потребительские товары 8791 6465 5232 4736 4925
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Задание 5.
Рассчитать объемы возможных продаж овощей по кварталам прогнозируемого 

года. Исходная информация содержится в майя. А 7

Таблица 1.7. -  Объемы возможных продаж овощей по кварталам

Показатели Кварталы Итого 
в год Средняя1 2 3 4

1 .Объем продаж, млрд, по годам: 
-t-2 30.6 27.2 35.6
-t-l 29.5 25.9 34.0
-t 3L0 27.0 35.0
2.Итого
3 .Средний объем продаж
4.Индексы сезонности по годам: 
-t-2
-t-1
Т
-за 3 года
-прогнозируемый год
5-Объем продаж в прогнозируемом году, 
млрд.р.

Произвести экономическое обоснование принимаемых индексов сезонности 
продаж на прогнозируемый год.

Задача2.
Составить баланс денежных доходов и расходов населения города и на его ос­

нове рассчитать покупательные фонды населения на планируемый год, сделать выво­
ды об изменении структуры денежных доходов и расходов населения, об основных 
причинах изменения покупательных фондов населения и покупок товаров местным 
населением.

Расчеты произвести с учетом следующих прогнозируемых условий на плани­
руемый год;

1. Оплата труда рабочих и служащих будет изменяться с учетом предполагае­
мого роста заработной платы одного работника на 6 % и сокращения численности за- 
нятмхна2 %.

2 . Предполагается увеличение доходов рабочих и служащих от предприятий и 
организаций, кроме оплаты труда, на 4%, выплат пенсий и пособий - на 7%, стипен­
дий - на 6%.

3. Прогнозируемый прирост доходов от продажи иностранной валюты - 2,0%, а 
расходов на приобретение иностранной валюты - 2,5%.

4. В связи с предполагаемым увеличением тарифов оплаты коммунальных и 
бытовых услуг расходы населения на оплату услуг могут возрасти на 10%.

5. Суммы обязательных платежей и добровольных взносов в части подоходного 
налога и добровольных взносов будут возрастать в меру роста заработной платы, а в 
части налога на доходы от собственности и предпринимательской деятельности на 
! 2% в связи с намечаемым увеличением ставок налогов на имущество граждан. В те­
кущем год)' подоходный налог и добровольные взносы составляют 70% суммы обяза­
тельных платежей и добровольных взносов.
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6 . Сумму превышения денежных доходов над расходами определить с учетом 
ее динамики за годы, предшествующие текущему году t (в % к общей сумме денеж­
ных доходов населения):

1-Згод-2.3%;
1-2 г о д -2 .0 % 
t-1 год - 1.8%
7. Остальные условия приведены в таблице 2.

Таблица 2. -  Баланс денежных доходов и расходов населения города в млрд. руб.

Разделы и статьи баланса Текущий ГОД
Планируемый год-

Сумма + + ' % к тек. году
1 2 3 ' 4 - -

Доходы
i  .Оплата труда
2.Доходм рабочих и служащих от предприятий и ор-

3400

типизаций, кроме оплаты труда 272
3.Пенсии и пособил 1020
4. Стипендии 34 106.3
5. Поступления из финансовой системы 333
6.Доходы от продажи иностранной валюты 340
Г.Прочие поступления 1240 104.5
8.Деньги, полученные по переводам (за вычетом пе­
реведенных сумм)
Я.Всего денежных доходов 
1 б.Превышение расходов над доходами 
11.Баланс

41 ЮО.О

Расходы

1. Покупка товаров и оплата услуг: 3937
а) покупка товаров во всех каналах реализации
б) оплата услуг и другие расходы

663

660
2. Обязательные платежи и добровольные взносы

3. Прирост сбережений во вкладах и ценных бумагах
4. Расходы на приобретение иностранной валюты

328 107.0

5. Деньги, отосланные но переводам (за вычетом 
полученных сумм) 792

6. Всего денежных расходов и сбережений

7. Превышение доходов над расходами
8. Баланс

Таблица 3. -  Варианты заданий для индивидуальных занятий
Варианты на планируемый год

Показатели 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
И 12 13 14 15 16 17 18 19 20

1 .Изменение численности -3.2 -3.0 -2.7 -2.5 -2.2 -1.3 -1.5 -1.3 -ы -1.0
занятых в народном хозяй­
стве -3.1 ,-2.9 -2.8 -2.6 -24 -1.9 -1.6 -1.4 -1.2 -1.7
2 .Прирост сбережений во +5.5 +3.7 +6.0 +6.4 +6.7 +7.3 +7.3 +7.8 +8.1 +8.5
вкладах и ценных бумагах +5.6 +5.8 +6.2 +6.3 +6.6 +7.6 +7.4 +7.2 +S.2 +8.4
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ЗидачяЗ.
Определить емкость рынка области на планируемый год и установить степень 

охвата розничным товарооборотом покупательных фондов местного населения.
Для определения емкости рынка необходимо;
Указание 1. Разработать баланс денежных доходов и расходов населения об­

ласти, обеспечивающий сбалансированность потребительского рынка, и на его основе 
рассчитать покупательные фонды населения области на планируемый год цпябл. 4),

Расчеты на планируемый год произвести с учетом следующих условий:
1Л. Заработная плата рабочих и служащих возрастет по сравнению с отчетным 

годом за счет увеличения средней заработной платы на 2 0 % при одновременном со­
кращении численности работающих на 6%.

1.2. В связи с реализацией принятой социальной программы пенсии и пособия, 
выплачиваемые в области, возрастут на 39 млн. руб. по сравнению с отчетным перио­
дом.

... 1.3. В планируемом году численность студентов останется на уровне отчетного 
года, размер стипендий возрастет в среднем на 30%.

1.4. Развитие фермерского хозяйства, увеличение товарности личных подсоб­
ных хозяйств позволят в планируемом году увеличить доходы фермеров и арендато­
ров от продажи продуктов сельского хозяйства на 74 млн. руб.

1.3. Доходы от обращения ценных бумаг и дивиденды на них возрастут в 1,3
раза.

1.6. Значительно возрастут прочие поступления;
- за счет увеличения вкладов и процентных ставок по ним общая сумма поступле­

ний от финансовой системы возрастет в 1,75 раза;
- расширение платных услуг, оказываемых населению отдельными гражданами, 

развитие комиссионной торговли и предпринимательской деятельности обеспечат по­
лучение дохода в размере 50 млн. руб.;

- по оценкам специалистов, сдача собственности в аренду и продажа ее принесут 
доход собственникам в сумме 30 млн. руб.;

- развитие индивидуально-трудовой деятельности, выполнение отдельных разовых 
работ по трудовым соглашениям позволят в планируемом году увеличить удельный 
вес доходов от этих видов деятельности в общей сумме прочих поступлений до 8,3%.

1.7. Сумма денег, полученных по переводам и аккредитивам, увеличится по 
сравнению с отчетным годом на 3 млн. руб.;

1.8. Предполагается, что в планируемом году превышение расходов над дохо­
дами составит 300 млн. руб.

1.9. Оплата услуг и другие нетоварные расходы возрастут на 20,4%.
1.10. Обязательные платежи я добровольные взносы будут составлять в плани­

руемом году 11% от суммы заработной платы.
1.11. Ожидается, что жителями области будет отослано за пределы области и 

внесено на аккредитивы денежных средств в сумме 60 млн. руб.
1.12. Покупательные фонды населения области определить балансовым мето­

дом и предусмотреть, что в частной торговле и на рынках будет реализовало 25% от 
общей суммы денежных средств, предназначенных для покупки товаров.
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Таблица 4. -  Баланс денежных доходов и расходов населения области на плани­
руемый год (млн. руб.)

Показателя Отчетный
год

Планируемый
год

Планируемый год 
в % к отчетному

1 2 3 4
Дакоты

1. Заработная плата 7270
2. Пенсии и пособия 560
3.Стипендии 77
4. Денежные доходы арендаторов, фермеров в
сельском хозяйстве 2%
5. Доходы от обращения ценных бумаг 40
6. Прочие поступления, всего в т.ч.
- поступления от финансовой системы; 80
- доходы от оказания платных услуг населе-
ниюзн продажи товаров; 34
- доходы от собственности; П
- доходы от нндшшдуально-трудовой деятель-
пости 7
7. Деньги, полученные по переводам и аккре-
дитивам 43

Всего денежных доходов
8. Превышение расходов над доходами
БАЛАНС

Т*йсх#<!)ы
i . Покупка товаров, всего в т.ч- 6310
- в государственной, кооперативной тор-
ч' овле, в торговле, основанной на коялек-
тивной собственности 5010
- в частной торговле и на рынках 1300
2. Оплата услуг и другие нетоварные расходы 1005
3. Обязательные платежи и добровольные
взносы 725
4. Покупка земельных участков, жилья, приоб-
речение акций, вложения в развитие предпри- Ойятий КО
5. Сбережения во вкладах, по переводам и ак-
кредитивам (за вычетом полученных сумм) 70 80
6. Деньги, отправленные по переводам и ак-
кредитивам (за вычетом полученных сумм) 10
Всего денежных расходов и сбережений

7. Превышение доходов над расходами
БАЛАНС

Указание 2. На основе корреляционно-регрессионного анализа взаимосвязи 
между розничным товарооборотом и покупательными фондами населения сделать 
прогноз возможного объема розничного товарооборота области в планируемом году. 
Для проведения прогноза необходимо:
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2.1. Рассчитать коэффициент корреляции и охарактеризовать с его помощью 
тесноту связи между розничным товарооборотом и покупательными фондами населе­
ния. Произвести в ттЗжже б расчет параметров экономико-математической модели 
зависимости розничного товарооборота области от покупательных фондов местного 
населения: у ^ + л у х , где у - объем розничного товарооборота, млн. руб.; х - покупа­
тельные фонды населения области, млн. руб.

2.2. Сделать прогноз розничного товарооборота области на планируемый год, 
используя результаты расчетов, полученные в п. 1 .12  и 2 .1.

Таблица 5. -  Расчет параметров экономико-математической модели зависимости то­
варооборота области от покупательных фондов местного населения (млн. руб.)

Годы Р озничны й  
товарообо­

рот области

П ок упател ь­
ны е ф онды  
населения

ху Ух
У-Ух
------100

У
1 2 3 4 5 6 7 8
t 5 1 0 0 4 7 5 0

t +  1 5 5 0 0 5 1 5 0
t +  2 5 8 5 0 5 4 4 0
t  +  3 6 3 0 0 5 8 4 0
t +' 4

(отчеты.) 6 9 0 0
И того

Указание 3. Определить емкость рынка области на планируемый год и степень 
охвата покупательных фондов местного населения розничным товарооборотом (табл. 
6 ). При расчете емкости рынка учесть возможный объем инорайонного спроса в сум­
ме 1200  млн. руб. и покупки предприятиями в порядке мелкого опта, которые составят 
в планируемом году 800 млн. руб., вывоз денег за пределы области сократится до 150 
млн. руб.

Таблица 6. -  Расчет емкости рынка области (млн. руб.)
Показатели Всего по области

1. Покупательные фонды местного населения
2. Инорайоиный спрос населения
3. Покупки предприятиями, объединениями (мелкий опт)
4. Вывоз денег за пределы области
5. Емкость рынка области
6. Розничный товарооборот области, всего в том числе 

6.1. Продажа товаров населению области
7. Процент охвата покупательных фондов местного населения рознич­
ным товарооборотом
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П Р И Л О Ж Н И В

Таблица 1. - Доля продажи швейных машин в товарообороте магазинов, %

Номер мага­
зина в 10% 
механиче­

ской выборке

Вариант

1 2 3 4 5 6 7 S 9 10

9 0,5 0,2 0,4 0,3 0,7 0,1 0,5 0,2 0,6 0,5
19 .0,8 0,5 0,7 0,7 0,8 0,3 0,6 0,3 0,7 0,5
29 1,2 0,8 1,0 0,9 1,0 0,4 0,7 0,4 0,8 0,6
39 1,8 1,2 1,3 1,5 1,1 0,6 0,9 0,5 0,9 0,6
49 1,9 1,5 1,8 1,9 1,4 0,8 1,0 0,6 ТО 0,7
39 2,5 1,9 1,9 2,3 1,7 1Д 1,2 0,7 1Д 0,8
69 2,9 2,5 2,4 2,5 1,8 1,1 1,3 0,8 1,2 0,8
79 3,5 2,9 2,3 2,9 2,1 1,4 1,4 0,9 1,3 0,9
89 4,1 3,5 2,8 3,5 2,2 1,5 1,5 1,0 1,4 то
109 4,5 4,3 3,4 4,1 2,7 1,9 1,8 1,2 1,6 1,1
119 4,8 4,5 3,6 4,2 3,1 2,3 1,9 1,3 1,7 1,2
129 5,0 4,8 3,9 4,5 - 2,4 2,0 1,4 1,8 1,3
139 5,1 - 4,4 - - 2,7 - 1,5 1,9 1,3
149 - - 4,6 - - 3,0 - - 2,0 , 1Д
139 - - 4,9 - - ЗД - 2,2 -

169 - - 5,3 - - 3,4 - - - -

Таблица 2. - Доля продажи стиральных машин в товарообороте магазинов, %
Номер мага­
зина в 10% 
механиче­

ской выборке

Вариант

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

3 1,8 3,1 2,8 1,5 1,0 1,9 0,8 0,4 2,5 2,0
13 2,1 3,8 2,9 1,6 1,2 2,3 1Д 0,5 2,7 2,6
23 ' 2,2 4,1 3,1 2,0 1,5 2,8 1,3 0,6 ЗД 2,9
33 2,3 ^ 4,3 3,2 2,3 1,9 3,3 1,4 0,8 3,2 3,3
43 2,5 4,7 3,6 2,5 2,3 3,8 1,5 1,0 3,8 3,7
53 3,0 5,8 4,0 3,0 2,6 4,1 1,6 1,3 4,5 4,2
63 3,2 6,5 . 4,5 4,3 ЗД 4,3 1,8 1,5 4,8 4,6
73 3,5 6,8 5,6 5,0 3,3 4,7 2Д 2,0 5,3 4,8
83 4,1 7,7 6Д 5,1 3,8 5,0 2,2 2,5 5,9 5,0
93 4,8 8,0 7,0 5,3 4,3 5,8 2,3 2,8 6,5 5,3
103 5,5 9Д 8,3 5,5 4,5 5,9 2,4 3,0 7,0 5,8
ИЗ 5,6 10,8 9,1 6,0 5,0 6,0 2,5 3,1 7,2 6,1
123 6,0 ИД 10Д 7,0 - 6Д 2,8 3,6 8,0 6,5:
133 6,7 - 10,5 - 6,3 - 4,0 8,4 7,0
М3 - - ПД - - 6,5 - - 8,7 7,5
153 - - 12Д - - 6,7 - - 9,0 -

163 - - 132 -  . 7,0 - - - -
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Таблица 3. - Доля продажи электропылесосов в товарообороте магазинов, %

Номер мага­
зина в 10% 
механиче­

ской выборке

Вариант

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

5 1,5 2,0 3,0 2,5 1,2 2,0 1,7 1,5 3,2 3,3
15 2,0 2,6 3,5 2,9 1,7 2,6 2,0 1,7 3,4 3,6
23 2,4 3,0 4,0 3,3 2,2 МД 2,4 1,9 3,8 3,9
35 2,9 3,3 4,4 3,7 2,4 3,6 2,7 2,6 4,3 4,4

. 45 3,5 3,8 4,9 4,2 2,9 3,9 3,1 2,9 4,5 4,6

. 55 4,0 4,2 5,4 4,7 3,2 4,3 3,5 3,4 5,0 5,2
65 4,3 4,5 5,9 5,2 3,6 4,8 1  'Т3?/ 3,7 5,3 5,6
75 4,7 4,7 6,8 5,4 3,9 5,3 3,9 4,3 5,7 5,8

. 85 5,0 5,1 7,2 5,9 4,2 3,8 4,3 4,5 6,6 6,5
95 5,2 5,2 7,5 6,3 4,3 6,4 4,7 4,6 6,8 6,7
105 5,7 5,5 7,9 6,5 4,8 6,9 4,8 4,7 7,3 7,4
Н5 6,0 5,7 8,2 6,9 5,2 7,1 3,4 4,9 7,9 8,0
125 6,3 6,0 8,6 7,5 - 7,5 5,7 5,6 8,2 8,4
135 6Д - 9,1 - - 7,7 - 6,0 8,6 8,9
МУ - - 9,3 - 8,4 - - 8,9 9Д
155 - - 9,5 - - 3,9 - - 9,2 -

165 - - 10,1 - - 9,5 - - - -

Таблица 4. - Доля продажи холодильников в товарообороте магазинов, %

Номер мага­
зина в 10%

. механиче­
ской выборке

Вариант

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

7 6,0 7Д 6,5 6,8 8Д 5,5 4Д 8Д 7,5 8,1
17 7,3 8,5 6,6 8,1 9,4 6,4 5Д 9М 8Д 9Д

... 27 8,5 9,8 7,7 9,2 п д 7,4 6Д 10,7 9Д 10,2
37 9,8 10,5 8,7 10,6 12,4 8,2 7,3 12,0 МД ПД
47 11,0 МД 9,9 11,2 МД 9,1 8,6 12,8 ПД ИМ
57 12,3 13,5 11Д 12,8 МД 10,3 10,1 МД ИД ПД
67 . 13,5 14,0 12,2 М,3 17,0 ПД н м ПД МД 14,6
Л  . 14,8 15,1 МД МД 18,4 12,1 12Д МД 15 Д ПД
87 МД МД 14,3 17Д 20Д ПД МД 17,8 16,1 ПД
97 МД 17,4 МД 18,4 20,8 ПД 15,5 п д 17,3 ПД
107 18,5 18,6 16,5 19,7 21,2 МД 17Д 20Д 18,5 19,3
117 19,3 МД 17,7 21,1 23Д ПД ПД 20,8 ИД 20,0
127 МД 21Д 18,8 22Д 16,7 ПД 22Д 20,7 21Д
137 МД - 20Д - - 17,7 - 23,2 21,7 22Д
147 - - 20,8 - - 18,5 - - 22М 23,5
157 г - 21,3 - - 19,4 - - 23Д -

167 - - 22,5 20Д - - - -
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Таблица 5. - Доля продажи телевизоров в товарообороте магазинов, %

Номер мага­
зина в 10% 
механиче­

ской выборке

Вариант

1 2 4 5 6 7 S 9 ТО

7 3,0 6,0 4,0 5,0 3,0 2,0 6,0 4,0 2,0 3,0
17 7,0 11,0 10,0 9,0 7,8 . 6,0 11,0 8;0 3,2 6,0
27 11,0 15,0 16,0 14,0 12,0 9,0 17,0 13,0 8,0 9,0
37 17,0 20,0 19,0 17,0 16,2 12,0 22,0 15,0 70,8 10,0
47 24,0 24,0 24,0 20,0 19,0 16,0 - 18,0 13,0 13,0
57 - 27,0 - 23,0 22,0 18,0 - - 15,0 17,0
67 - - - 25,0 - 20 ,0 - - - 18,0

Таблица 6. - Распределение количества магазинов 16%-й микровыборки 
по доле продажи мяса и мясопродуктов

Номер мага- 
зина в 10% 
механиче­

ской выборке

Вариант

1 2 3 4 3 6 7 , 8 9 10

До 2,0 8 6 9 1 2 5 3 4 '"  5 '-  - ' 5
2,1-3,0 12 20 15 10 Н 18 . 12 17 ' 6 7
3,1-4,0 19 9 15 5 4 7 6 10. 15 16
4,1-5,0 3 4 5 1 2 4 2 : 3 4 4
3,1-6,0 2 1 1 2 1 3 1 1 1 1
6,1-7,0 1 1 1 1 1 2 1 1 ' 1 1
7,1-8,0 1 2 2 1 2 1 1 2 . 2 ' 2

8,1 и  более 1 1 2 3 2 3 1 2 1 - 2

Таблица 7. - Распределение количества магазинов 16%-й микровыборки 
по доле продажи хлеба и хлебопродуктов

Номер мага­
зина в Ю% 
механиче­

ской выборке

Вариант

1 2 3 4 5 - 6 7 8 9 10

До 6,0 . 25 28 18 16 32 27 28 32 38 43
6 ,1-12,0 100 120 133 126 137 115 103 ПО 114 121
12,1Т 8 ,0 . 10 11 9 3 13 11 10 11 11 12
18,1-24,0 8 S 5 3 9 , 7 7 8 8 9
24,1-30,0 7 7 3 5 8 7 6 7 8 8

31,0 и более А 7 8 6 8 6 6 6 8 8

53



Таблица 8. - Распределение количества магазинов 10%-й микровыборки 
по доле продажи рыбы и рыбопродуктов

Таблица 9. - Распределение количества магазинов 10%-й микровыборки 
но доле продажи сахара

Номер мага­
зина в 10% 
механиче­

ской выборке

Вариант

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

До 4,0 100 117 114 105 129 105 ИЗ 122 ИЗ 143
4,1-8,0 30 35 34 31 44 38 21 23 23 25

8,1-12,0 8 9 9 8 10 9 8 9 10 10
12,1-16,0 7 S 8 7 10 7 7 8 8 .9
16,1-20,0 5 5 6 5 8 6 5 5 6 6

20,1 и более 5 7 7 7 6 8 6 7 7 8

Таблица 10. - Распределение количества магазинов 10%-й микровыборки 
по доле продажи яиц

Номер мага­
зина в 10% 
механиче­

ской выборке

Вариант ;

1 2 3 4 5 7 8 9 10

До 1,0 98 115 113 96 133 101 102 102 124
1,1-2 ,0 29 33 33 38 36 32 28 32 28
2,1-3,0 9 11 10 10 12 14 8 14 13
ЗД-4,0 7 9 8 8 10 12 8 12 9
4,1-3,0 5 5 5 5 6 3 6 3 7

5,1 и более .3 5 5 3 . . 5 5 3 5 4
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. Таблица И. * Результаты опроса сельских семей, имеющих в эксплуатации 
швейные машины

Показатель Вариант
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Общее коли­
чество оболу- 213 232 216 240 215 182 313 244 170 213
живаемых. се-
мей, тыс.
Всего, обсле­
довано семей 263 276 275 230 202 175 344 203 2.10 167
Из них семей, 
имеющих 
швейные ма­
шины

163 179 170 159 131 114 211 129 130 103

В том числе 
семей, экс-
плуатирующих 
швейные ма-
шины в тече-
мне:
до 3 лет 8 18 5 8 3 6 21 4 7 2
4-6 лет 18 49 7 13 4 13 53 3 Ю 3
7-9 лет 42 27 17 22 5 30 32 13 18 4
10-12 лет 46 36 39 44 20 32 42 30 36 15
13 лет и более 49 33 102 72 99 33 63 77 39 79

Таблица 12. - Результаты опроса сельских семей, имеющих в эксплуатации
стиральные машины

Показатель Вариант
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Общее коли-, 
честно обслу­
живаемых се­
мей, тыс.

213 252 216 240 215 182 315 244 170 215

Всего обсле­
довано семей 290 310 300 280 260 210 300 250 280 260
Из них семей, 
имеющих сти­
ральные ма­
шины

191 195 205 188 176 138 203 171 185 180

В том числе 
семей, экс­
плуатирующих 
стиральные 
машины в те­
чение: 
до 3 лет 19 4 6 9 9 14 4 5 9 9
4-6 лет 48 6 8 21 14 35 6 7 20 14
7-9 лет 29 8 21 49 25 21 8 17 48 25
10-12 лет 38 29 47 53 49 28 31 39 52 51
13 лет и более 57 148 123 56 79 40 156 103 36 81
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Таблица 13. - Результаты опроса сельских семей, имеющих в эксплуатации
электропылесосы

Показатель Вариант
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Общее коли­
чество обслу-

ГП 252 216 240 215 182 315 244 170 215
живаемых се-
мей. тыс.
Всего обсле­
довано семей 250 280 210 260 220 200 350 270 190 240
Из них семей, 
имеющих 
электропыле­
сосы

62 74 54 64 54 48 85 57 40 51

В том числе 
семей, экс­
плуатирующих 
электропыле­
сосы в тече­
ние: 
доЗлет 25 44 10 S 22 29 16 23 5 31
4-6 лет 19 19 22 26 17 12 34 18 16 13
7-9 лет 13 5 17 16 П 3 27 12 Ю 4
10-12 лет 3 4 3 8 3 2 5 3 5 2
13 лети более 2 2 2 6 1 2 3 1 4 1

Таблица 14. - Результаты опроса сельских семей, имеющих в эксплуатации
холодильники

Показатель Вариант
1 2 3 4 5 6 7 S 9 10

Общее коли­
чество обслу- 213 252 216 240 215 182 315 244 170 215
живаемых се-
мей, тыс.
Всего обсле­
довано семей 300 290 280 310 230 200 300 240 270 220
Из них семей, 
имеющих хо­
лодильники

257 246 236 264 217 170 256 209 233 184

В том числе 
семей, экс­
плуатирующих 
холодильники 
в течение: 
до 3 лет 49 25 31 26 87 32 51 27 23 74
4-6 лет 103 49 94 66 67 68 51 84 58 57
7-9 лет 82 103 39 40 46 54 52 52. 35 39
10-12 лет 15 39 28 53 !! 10 51 25 47 9
13 лет и более 8 30 24 79 6 6 31 21 70 5
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Таблица 15. - Результаты опроса сельских семей, имеющих в эксплуатации 
телевизоры

Показатель Вариант
1 2 3 4 3 6 7 8 9 10 '

Общее коли­
чество обслу­
живаемых се­
мей,тмс.

213 252 216 240 213 182 315 244 170 215

Всего обсле­
дована семей 270 290 '220 250: 230 '260 310 300 240 245
Из них семей, 
имеющих те­
левизоры

220 234 170 190 186 216 268 254 222 202

В том числе 
семей, экс­
плуатирующих 
телевизоры в 
течение: 
доЭлет S8 30 32 49 19 86 35 48 22 20
4-6 лет 68 94 68 38 46 . 67 407 102 44 51
7-9 лет 46 39 54 80 28 43 67 81 93 30
10-12 лет 11 28 И) 30 37 11 32 .15 36 40
Плетиболее 7 23 6 23 56 7 27 8 27 61

Таблица 16. - Обеспеченность населения швейными машинами, тг./ЮОО чел.

Порядковый 
номер года

Вариант

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
1 144,0 173,0 144,0 149,0 173,1. 172,1 174,1 145,0 145,0 147,0
2 148,0 175,0 149,0 154,0 175,2 176,2 175,2 147,0 149,0 147,0
3 150,0 177,0 152,0 157,0 177,3 176,3 176,3 149,0 133,0 155,0
4 154,0 179,01 157,0 162,0 179,9 180,0 177,9 133,0 157,0 155,0
5 157,0 181,3 160,0 165,0 181,8 180,8 178,8 155,0 162,0 164,0
6 161,0 183,9 165,0 170,0 184,5 185,5 180,8 157,0 166,0 164,0
7 165,0 186,0 170,0 175,0 186,7 185,7 182,0 160,0 171,0 173,0
8 167,0 188,2 172,0 177,0 190,0 191,0 183,0 162,0 175,0 173,0
9 170,0 190,3 174,0 179,0 191,2 190,2 184,4 163,0 178,0 180,0
10 174,0 192,5 177,0 182,0 193,4 194,4 185,2 168,0 183,0 181,0
11 178,0 195,0 180,0 185,0 195,8 194,8 186,6 174,0 186,0 188,0
12 181,0 196,0 183,0 188,0 196,7 197,7 187,0 178,0 188,0 186,0
13 184,0 197,2 186,0 191,0 197,0 196,8 187,4 183,0 190,0 192,0
14 186,0 198,3 187,0 192,0 198,8 189,8 188,5 188,0 192,0 190,0
15 187,0 201,2 187,0 193,0 201,6 200,6 188,9 190,0 193,0 195,0
16 190,0 202,0 191,0 196,0 202,3 203,3 190,4 194,0 193,0 191,0
17 190,0 202,0 190,0 197,0 202,2 201,2 191,0 197,0 194,0 195,0
18 194,0 203,0 193,0 198,0 203,1 204,1 192,0 198;0 195,0 193,0
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Таблица 17. - Обеспеченность населения швейными машинами, шт./ЮОО чел.

Порядковый 
номер года

Вариант

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
1 59 56 57 57 56 52 54 54 33 57
2 73 74 75 73 76 71 81 93 73 84
3 89 92 94 93 95 90 109 130 90 112
4 106 110 112 109 Н 1 108 133 159 108 135
5 123 127 129 128 130 125 153 179 125 136
6 141 142 144 141 143 140 169 192 140 172
7 154 155 157 156 138 153 182 200 134 186
8 164 166 .168 165 167 164 191 206 164 194
9 173 175 178 176 179 173 197 209 175 201
10 181 183 186 182 183 180 202 211 180 205
11 189 182 192 190 193 186 206 . 212 188 209
12 195 194 197 193 196 191 208 213 192 211
13 200 198 201 199 202 195 210 213 200 213
14 203 202 205 201 204 198 211 213 202 214
13 205 204 207 205 208 200 212 214 204 215
16 204 207 210 206 209 202 212 214 205 215
17 205 208 211 209 212 204 213 214 206 216
18 206 210 213 210 212 205 213 214 207 217

Таблица 18. - Обеспеченность населении швейными машинами, шт./ЮОО чел.

Порядковый 
номер года

Вариант

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

t - 18,0 .16,0 12,0 12,3 11,0 10,5 22,0 21,0 23,0
2 - 20,0 18,0 13,5 13,2 14,0 14,5 26,0 27,0 29,0
3 - 22,0 20,0 15,9 16,2 15,8 15,3 30,0 29,0 31,0
4 - 18,0 25,0 23,0 19,2 18,9 18,0 18,5 33,0 34,0 36,0
5 20,0 28,0 26,0 21,1 21,4 21,0 20,5 36,5 35,5 37,5
6 22,0 31,0 29,0 28,0 27,7 23,7. 24,2 39,2 40,2 42,2
7 .23,0 34,0 32,0 35,0 35,3 26,0 25,5 42,0 41,0 43,0
8 28,0 38,0 36,0 43,3 43,0 29,1 29,6 45,0 44,0 46,0
9 31,0 42,0 40,0 51,9 52,2 32,5 32,0 47,5 46,5 48,5
10 34,0 47,0 45,0 57,5 57,2 36,0 36,5 50,4 4.9 4 51,4
11. '37,0 51,0 49,0 62,1 62,4 40,0 39,5 52,4 ИД 55,4
12 42,0 56,0 54,0 66,3 66,0 44,0 44,5 54,9 53,9 55,9
13 47,0 63,0 61,0 69,2 69,5 48,0 47,5 57,0 58,0 60,0
14 32,0 68,0 66,0 71,5 71,2 52,8 53,3 58,9 57,9 59,9
15 58,0 73,0 71,0 83,5 73,8 58,0 57,5 61,2 62,2 64,2
16 64,0 77,0 75,0 75,5 75,2 63,0 63,5 63,0 62,0 МД
17 71,0 80,0 78,0 76,5 76,8 68,8 68,3 64,8 65,8 67,8
IS . 77,0 82,0 80,0 77,2 76,9 75,0 75,5 65,8 64,8 66,8
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Таблица 19. - Обеспеченность населения холодильниками, шт./ЮОО чел.

Порядковый 
номер года

Вариант

1 2 3 4 5 6 7 8 9 ' 10
1 29 30 28 30 30 29 31 31 29 29
2 37 34 32 37 38 36 38 39 37 37
3 47 48 46 46 47 45 47 48 46 46
4 58 59 57 57 59 56 58 50 5S 57
5 71 73 71 70 72 69 71 73 71 69
6 89 88 86 84 87 S3 85 88 86 84
7 106 105 103 100 104 99 101 -105 103 . 100
8 124 124 122 117 122 116 118 .123 121 118
9 142 143 141 135 141 134 136 '142 140 - 137 ;
10 160 163 161 154 161 153 155 162 160 155
11 178 181 179 173 180 172 .174 181 179 174
12 194 199 197 190 198 189 191 199 197 191
13 210 215 213 207 215 206 208 216 214 208
14 225 229 227 222 230 221 223 231 229 222
15 240 241 239 236 243 235 237 244 242 235
16 250 251 249 248 254 247 249 255 233 . 245
17 262 259 257 258 263 257 259 264 262 254
18 268 265 263 266 271 265 267 272 270 262

Таблица 20. - Обеспеченность населения телевизорами^ шт./ЮОО чел.

Порядковый 
номер года

Вариант

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
1 68 66 67 65 67 69 69 68 72 71
2 . 81 80 75 73 81 83 80 81 ' 87 82
3 96 95 S3 81 96 . 98 93 97 104 93
4 112 112 93 90 113 115 108 113 122 105
5 . 127 129 102 100 130 132 126 130 141 117
6 143 .146 113 111 147 149 140 148 161 130
7 . 160 163 124 122 164 166 160 165 180 144
8 182 178 136 134 179 181 183 182 198 157
9 195 192 148 146 193 195 196 197 215 171
10 207 205 160 158 206 -208 208 210 230 184
11 215 215 173 171 216 218 220 222 243 196
12 223 224 185 183 232 227 230 232 254 208
13 230 232 198 198 233 . 235 237 241 263 219
14 237 238 207 210 239 241 243 24.8 . 271 229
15 242 242 217 . 219 243 245 250 254 277 : 238
16 248 246 223 228 247 237 256 239 282 247
17 252 249 231 231. 230 248 263 262 286 254
18 255 232 239 237 233 239 270 265 289 258
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Таблица 21. - Продажа швейных машин, шт./ЮОО чел.

Порядковый 
помер года

Вариант

1 2 3 4- 5 6 7 8 9 10
1 7,2 5,7 4,6 4,7 4,7 4,8 7,3 7,4 3,8 3,7
2 6,3 5,0 4,6 4,5 5,0 4,9 6,7 6,6 4,3
3 5,3 3,4 4,6 4,7 5,2 5,3 6,3 6,4 4,6 4,5
4 - 5,3 5,0 4,6 4,5 5,7 5,3 5,9 5,8 4,8 4,9
5 " 5,1 5,3 4,6 4,7 5,7 5,8 5,7 5,8 5,2 5,1
6 5,3 5,0 4,6 4,5 5,9 5,8 5,5 3,4 5,4 5,5
7 5,2 5,4 4,7 4,8 6,2 6,3 5,2 5,3 5,6 5,5
8 5,1 4,9 4,6 4,5 6,4 6,3 5,1 5,0 6,8 3,9
9 5,0 5,2 4,5 4,6 6,6 6,7 5,0 5,1 6,1 6Д
10 . 4,8 4,6 4,5 4,4 6,1 6,0 4,7 4,6 6,25 6,35
11 4,8 5,0 4,4 4,5 5,7 5,8 4,6 4,7 6,4 6,3
12 4,9 4,7 4,4 4,3 5,4 5,3 4,4 4,3 6,5 6,6
13 - 5,0 5,2 4,3 4,4 5,2 5,1 4,3 4,4 6,7 6,6
14' 4,9 4,7 4,3 4,2 5,0 5,1 4,2 4Д 6,8 6,9
15 4,5 4,7 4,2 4,3 4,7 4,6 4,1 4,2 6,85 6,75
16 4,5 4,3 4,2 4,1 4,5 4,6 4,0 3,9 6,9 7,0

,2  17 4,6 4,8 4,1 4,2 4,4 4,3 3,9 4,0 7,0 6,9
2 18 4,5 4,3 4,0 3,9 4,3 4,4 3,8 3,7 7,0 6,1

Таблица 22. - Продажа стиральных машин, шт./ЮОО чел.

Порядковый 
номер года

Вариант

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
1 13,5 - ИД ИД ИД н д н д н д н д ПД

. . 2 ИД - ИД ИД ид нд н д н д 17Д н д
3 . ИД - и д ИД ИД н д н д н д ПД 16,4
4 2 17,7 - 17,2 ИД м д н д нд 14 Д п д 15Д
'5 18,7 18,5 ИД МД и д н д н д ИД н д ИД
6 ИД ИД ИД 13,7 и д м д м д м д п д МД
7< ИД МД И,5 12Д и д мд 14Д м д п д 13Д
8 .ИД ИД ИД ИД и д н д п д п д п д 12Д
9 12,3 ИД 12,5 13,3 п д 13,7 13Д ИД м д ПД
10 12,3 ИД 12Д 13,7 11Д нд п  д п д н д н д
11 . 12,7 ' И Д ИД МД и д п д 13Д м д п д и д
12 12,8 И Д 13,1 МД и д п д п д 13,7 13Д п д

: 13 .. И Д ИД 13,3 ИД и д н д п д 14,1 13,4 п д
14 ИД ИД ИД МД ИД п д ИД ИД ИД И  д
15 И Д ИД ИД МД ИД п д п д м д ИД 13Д
16 13,3 13,3 МД ИД ИД н д п д 14,2 14,3 1ЭД

: 17- И Д 13,1 14,3 и д н д м д 13Д м д 14,7 мд
1 8 ' 13,5 13,4 ИД и д ИД н д 14Д 14,7 НД м д
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Таблица 23. - Продажа электропылесосов, штЛООО чел.

Порядковый 
номер года

Вариант

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
1 2,8 2,5 . " 2,5 2,2 3,0 2,7 2,6 .2,3 1,5 1Д
2 3,1 3,1 2,7 3,0 3,9 4,2 2,9 зд 2,0 1,7
3 3,5 3,6 3,0 2,7 4,7 4,3 3,3 зд 2,3 2,6
4 4,0 4,0 3,3 3,6 5,3 5,6 3,7 3,9 2,7 2,4
5 4,,3 4,7 3,7 3,4 6,0 .5,7 4Д 3,9 3,0 3,3
6 4,7 4,7 4Д 4,4 6,8 7Д 4,5 .. 4,7 3,3 ЗД
7 5,2 4,2 4,0 3,7 7,5 7,2 4,8 4,6 3,7 4Д
8 6,2 4,6 4,8 5,1 8,1 8,4 5,9 6,1 4,8 4,5
9 7,3 5,0 4,8 4,8 8,8 . 8,5 6,8 6,6 5,7 6Д
10 8,0 5,6 5,8 6,1 9,3 9,6 7,8 8,0 6,7 6,4
11 8,1 6,2 6,0 5,7 9,9 9,6 8,6 8,4 7,4 7,7
12 8,2 6,7 6,9 7,2 10,4 10,7 9,3 9,5 8,2 7,9
13 20,1 7,8 7,6 7,4 10,8 МД 9,9 9,7 8,9 9,2
14 10,3 8,6 8,8 9,1 ИД 11,4 МД 10,7 9,6 9,3
15 10,1 9,2 9,0 8,7 11,4 11Д МД 10,7 ЮД МД
16 10,2 10,0 10,2 10,5 11,7 МД 11,3 11Д МД МД
17 10,4 10,7 10,5 10,2 11,8 11,5 11,6 П,4 МД 11,3
18 10,8 11,8 12,0 12,3 12,0 МД 11,8 МД 11,3 11Д

Таблица 24. Продажа холодильников, шт./ЮОО чел.

Порядковый 
номер года

Вариант

1 2 3 4 '5^ 6 7 8 ' 9 Ю
1 6Д 6Д 6,3 6Д 7Д 6,3 6 Д . 6,6 6,6 6 ,0
2 8,3 7,8 7,9 7,9 8Д 7,7 ' ЮД 7Д 8,3 7,8
3 ЮД 9Д 9Д 9Д МД 9,5 9Д ЮД 9,6 9,3
4 ЮД ЮД ЮД ЮД 11Д ЮД ЮД ЮД ЮД ЮД
5 МД 11,3 11,5 11Д ЮД ПД 11,4 11,6 11,7 ПД
6 ИД ЮД ЮД МД ИД ЮД ЮД ЮД ЮД ЮД
7 м д .13,3 ЮД ИД м д 13,8 ЮД ЮД ЮД ИД
8 ЮД 14Д МД МД 15Д и д . -и д и д МД МД
9 19,6 14,7 МД ИД ИД ИД и д н д И,4 НД
10 ЮД ИД и д И ,5 16,5 ИД н д 15Д НД ИД
11 ЮД и д и д 17Д ИД ,16,5 и д и д ИД ИД
М ЮД и д м д ЮД МД ИД и д н д 17,4 ИД
13 ЮД и д ЮД ЮД ЮД ЮД ПД ЮД ИД ЮД
14 ЮД ЮД 17 Д ЮД ЮД ЮД и д н д ЮД 18,8
15 . ЮД м д ЮД ЮД ЮД ЮД ЮД и д 18,5 ЮД
16 Ю,4 ЮД ЮД ЮД ЮД ЮД ЮД и д ЮД ЮД
17 Ю,5 17,8 ЮД МД 19,5 ЮД ЮД ЮД ЮД 2 0Д
18 17Д ЮД ЮД ЮД ЮД ЮД ЮД 17,7 19,2 2 0Д
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Таблица 25. - Продажа телевизоров, шт./ЮОЙ чел.

Порядковый Вариант
номер года

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

! 14,4 14,4 15,0 13,0 13,0 14,2 13,0 12,0 15,0 14,0
2 16,9 16,0 16,5 16,0 15,5 15,5 15,0 13,0 18,0 16,0
3 18,0 17,3 17,7 17,0 17,4 16,7 18,0 16,6 19,0 19,0
4 20,8 18,9 19,0 20,0 18,5 17,7 16,7 14,0 22,0 17,7
5 21,0 20,0 2 0Д 21,0 19,5 18,7 19,5 17,3 23,0 20,5
6 22,9 20,7 21,4 22,0 20,6 19,6 18,4 16,5 24,0 19,4
7 25,4 21,5 22 ,8 24,0 21,2 20,4 21,0 19,0 25,0 22,0
8 27,3 22,0 23,1. 25,0 22 ,0 21,1 20,3 18,4 27,0 21,3
9 24,3 22,6 23,3 25,0 23,0 21,7 22,5 20,5 27,5 23,5
10 23,5 23,1 23,5 24,0 23,8 22,3 21,1 19,0 25,0 22,1
И 23,3 23,5 23,8 26,0 24,0 22,8 23,5 21,5 26,0 24,5
12 23,3 23,9 24,0 25,0 24,1 23,2 22,1 20,0 23,5 23,1
13 23,7 24,2 24,4 26,5 24,7 24,7 24,0 22,0 27,0 25,0
14 25,8 24,4 24,4 27,0 24,5 24,1 23,0 21,1 27,5 24,0
13 24,4 24,7 24,6 26,0 24,7 24,4 25,5 23,4 28,0 26,5
16 24,5 24,8 24,9 26,7 25,2 24,7 23,6 . 21,5 29,0 24,6 .
17 24,9 24,9 25,1 27,0 25,7 24,9. 25,7 23,6 29,5 26,7
18 25,9 25,1 25,4 27,1 26,4 25,2 24,0 22,0 30,0 25,0

Таблица 26. - Потребление мяса и мясопродуктов в расчете на душу насе­
ления, кг/год

Порядковый 
номер года

Вариант

1 2 3 4 3 6 7 8 9 10
1 41,0 42,4 42,1 42,3 42,1 43,4 43,6 44,0 44 Д 45,0
2 44,0 43,0 43,3 43,0 43,2 44,9 44,7 46,1 46,0 46,5
3 46,0 44,2 43,9 43,8 43,6 46,1 46,3 47,8 47,9 48,3
4 48,0 45,8 46,1 44,3 44,5 47,5 47,3 48,4 48,3 50,0
5 47,0 47.2 46,9 45,0 44,8 48,9 49,1 51,0 51,0 51,6
6 48,0 48,8 49,1 46,0 46,2 30,1 49,9 52,3 52,4 53,2
7' 49,0 50,2 49,9 47,0 46,8 31,4 51,6 54,2 54,3 55,0
8 51,0 31,7 52,0 48,0 48,2 52,8 52,6 55,7 55,6 56,7
9 33,0 53,2 52,9 49,0 48,8 54,7 54,9 57,0 57 Д 58,3
10 55,0 54,7 55,0 50,1 50,3 56,3 56,1 58Д 58,0 60,0
11 57,0 56,2 35,9 51,5 51,3 57,6 57,8 59,2 59,3 61,5
12 56,0 57,0 57,3 53,0 53,2 38,8 38,6 60 Д 60,0 61,8
13 56,0 57,8 57,3 54,3 54,2 59,7 59,9 60,9 61,0 62Д
14 57,0 58,7 59,0 56Д 36,3 60,6 60,4 61,3 61,2 62,5
13 58,0 59,5 59,2 58,0 57,8 61,2 61,4 61,9 62,0 62,9
16 58,0 60,3 60,6 59,8 60,0 62,0 61,8 62,3 62,2 63,2
17 57,0 61,2 60,9 61,8 61,6 62,7 62,9 62,7 62Д 63,7
18 37,0 62,0 62,3 63,9 64,1 63,2 63,0 63Д 63,0 64,0
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кг/год
Таблица 27. - Потребление хлебопродуктов в расчете на душу населения,

Порядковый 
номер года

Вариант

1 2 3 . 4 5 б 7 8 9 10
1 156 158 157 156 156 152 153 154 159 159
2 153 153 152 151 151 149 149 149 154 153
3 150 151 149 148 147 147 147 147 151 149
4 149 149 147 146 145 146 145 145 149 147
5 149 147 146 145 143 145 144 144 147 145
6 149 146 145 144 142 144 143 М2 Мб 143
7 147 145 144 143 141 144 142 141 145 142
8 145 144 143 142 140 143 141 МО 144 141
9 143 143 142 141 139 М2 141 МО М3 МО
10 142 142 141 140 138 142 140 139 142 139
11 141 142 140 140 137 142 139 138 141 138 :
12 141 .141 140 139 137 141 139 138 141 - 132
13 139 140 139 138 136 141 139 137 МО 137
14 140 140 139 138 135 141 138 137 140 136
15 139 139 138 137 135 140 138 136 139 135
16 138 139 138 137 134 140 137 136 139 135

.. 17 138 139 137 137 134 140 137 136 138 134
18 137 138 137 136 133 139 136 135 138 134

Таблица 28. - Потребление рыбы и рыбопродуктов в расчете на душу насе­
ления,кг/год

Порядковый 
номер года

Вариант

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
1 12,6 12,7 12,5 12,3 МД 11,6 МД 12,3 МД МД
2 12,9 13,4 13,6 МД МД МД 12,6 12,3 12,9 МД
3 13,2 13,8 13,6 13,3 МД МД МД МД . 13,0' м д
4 М,3  ̂̂ ̂ М,6 м д МД МД мд ММ МД м д
5 15,8 14,7 М,5 м д МД МД 129 13,2 12,6 13Д
6 15,4 15,3 15,5 м д мд МД 13,5 мд; 13Д 13Д
7 15,2 15,7 15,5 15,2 15,3 м д МД 1'3,9 МД м д
8 15,1 16,2 16,4 МД МД м д МД и д МД м д
9 16,1 16,5 16,3 15,8 15,9 м д 14Д м д 13,3 м д
10 16,5 16,8 17,0 МД МД 14Д ИД мд МД м д
11 16,8 17,3 МД МД МД МД МД мд 13Д 14Д
12 18,4 17,5 17,7 МД МД мд МД : 14 Д 14,0' м д
13 17,1 17,7 МД 17,2 М,3 м д МД мд МД м д
14 16,9 18,0 МД 17,3 МД 15,7 МД мд МД м д
15 16,4 18,2 18,0 1.7,6 17Д 16Д МД 17,0 МД м д
16 17,6 18,4 МД МД МД МД мд мд МД мд
17 17,9 18,6 18,4 мд 17,9 МД 18Д мд м д мд
18 18,4 18,7 МД 18,0 17,9 18,3 МД мд 18,0 18Д
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Таблица 2$. - Потребление сахара в расчете на душу населения, кг/год

Порядковый 
номер года

Вариант

1 2 3 ' 4 ' 5 6 7 8 9 10
1 34,2 34,2 35,4 35,1 34,6 34,9 34,7 34,7 34,3 35,0
2 35,3 35,3 36,5 36,8 34,8 33,1 35,3 35,8 36,2 36,9
3 36,7 36,1 37,3 37,0 33,2 35,5 35,3 36,8 36,4 37,1
4 37,4 36,9 38,1 38,4 35,7 36,0 36,2 37,6 38,0 38,7
5 37,8 37,5 38,7 38,4 36,3, 36,9 36,7 38,5 38,1 38,8
6 38,8 38,1 39,3 39,7 37,0 37,3 37,5 39,3 39,7 40,4
7. 39,0 38,9 40,1 39,8 37,6 37,9 37,7 40,0 39,6 40,3
8 38,8 39,6 40,8 41,1 38,3 38,6 38,8 40,7 41,1 41,8
9 40,8 40,2 41,4 41,1 39,2 39,5 39,3 41,4 41,0 41,7
10 41,0 40,7 41,9 42,3 40,2 40,5 40,7 42,1 42,5 43,2
И 40,9 41,3 42,5 42,2 41,0 41,3 41,1 42,6 42,2 42,9
12 41,9 41,9 43,1 43,4 42,0 42,3 42,5 43,1 43,5 44,2
13 42,4 42,4 43,6 43,3 42,2 43,0 42,8 43,4 43,0 43,7
14 43,0 43,0 44,2 44,5 43,3 43,6 43,8 43,7 44,2 44,9
13 . 42,8 43,4 44,6 44,3 43,7 44,0 43,8 44,1 43,7 44,4
16 44,4 43,8 45,0 45,3 44,2 44,5 44,7 44,3 44,7 45,4
17 '43,9 44,2 45,4 45,1 44,5 44,8 44,6 44,5 44,1 44,8
18 44,5 44,6 45,8 46,1 45,2 45,3 45,7 44,6 45,0 45,7

Таблица 30. - Потребление яиц в расчете на душу населения, шт./год
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р/год
Таблица 31. - Продажа мяса и мясопродуктов в расчете на душу населения,

Порядковый 
номер года

Вариант

1 2 з 4 5 6 7. 8 9 10
1 5,40 7,00 5,50 3,00 6,30 3,30 4,10 6,20 4,20 4,80
2 7,10 7,70 7,20 4,10 7,00 4,00 3,10 7,40 3,60 6,10
3 6,60 9,20 7,30 5,30 8,20 5,90 3,80 7,90 6,00 6,20
4 8,40 9,30 9,20 6,60 9,40 7,00 6,10 8,90 7,50 7,30
5 8,20 11,10 10,50 7,10 12,30 9,10 6,60 9,70 9,40 7,40
б 11,00 11,50 11,40 8,50 15,50 10,30 7,20 11,30 9,80 9,10
7 10,60 13,00 12,00 8,90 17,50 11,80 8,40 11,80 9,80 9,50
8 14,04 13,24 13,68 11,07 19,05 14,75 9,71 14,60 12,60 11,90
9 13,40 14,93 13,87 9,99 13,92 13,18 9,31 14,20 12,00 11,40
10 15,97 18,19 15,54 12,70 22,56 13,11 11,06 17,10 изо 13,50
11 17,94 20,38 17,53 14,06 24,63 17,25 13,10 19,20 16,00 15,50
12 19,29 21,43 18,69 16,66 25,57 18,22 14,78 20,40 18,0 17,00
13 20,39 23,40 18,93 18,ОН 25,95 18,86 17,08 21,90 19,20 18,70
14 21,78 24,45 19,64 20,03 27,45 20,44 18,45 23,10 20,90. 20,10
15 25,34 30,28 23,78 22,16 32,55 22,46 20,95 22,8 23,80 23,10
16 38,60 47,01 37,77 36,89 43,20 31,77 36,74 42,80 37,70 37,70
17 43,69 49,96 43,28 42,09 49,71 36,53 43,05 46,90 42,90 43,40
18 50,00 55,97 48,09 48,20 53,85 43,86 52,65 53,00 49,10 51,30

Таблица 32. - Продажа хлеба и хлебобулочных изделий в расчете на душу 
населения, р/год

Порядковый 
номер года

Вариант

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
1 21,20 17,20 32,20 24,00 19,20 24,60 23,60 19,20 24,80 26,80
2 23,40 19,20 33,10 26,90 21,10 27,20 25,30 21,30 26,20 28,30
3 24,80 20,70 34,26 27,60 22,90 28,20 28,00 22,80 27,50 29,50
4 27,20 23,30 32,90 31,10 24,60 30,30 29,40 25,30 28,10 30Д0
5 29,30 25,70 34,50 32,90 25,20 31,00 31,60 27,50 30,10 31,90
6 30,50 27,80 34,10 33,80 26,90 33,30 32,10 29,10 31,00 32,30
7 33,10 28,70 38,10 35,90 28,80 33,50 34,10 30,90 33,40 35,60
8 35,38 31,53 41,74 36,78 30,74 36,13 35,40 33,40 36,60 38,60
9 37,46 34,01 43,47 40,07 31,99 37,85 37,44 35,70 38,70 38,50
10 37,08 33,76 44,81 33,07 32,00 36,11 37,40 35,40 38,70 40,50
11 40,63 36,78 49,92 42,22 .34,53 38,99 39,86 38,70 43,40 45,30
12 39,70 36,56 50,69 40,41 34,31 38,04 39,26 37,60 43,60 45,20
13 40,65 37,69 51,49 40,66 36,22 39,2 39,42 39,20 44,60 46Д0
14 42,82 40,11 54,31 43,97 37,69 39,69 42,69 41,50 47,20 48,60
15 43,80 40,26 56,38 44,93 38,12 40,7.1 44,00 42,00 48,30 50,10
16 45,68 43,15 59,70 46,37 39,66 41,90 44,69 44,40 51,40 52,70
17 46,36 43,02 59,74 47,41 40,72 42,99 46,04 44,70 51,30 53,10
18 46,90 44,08 60,89 47,63 41,95 42,75 46,06 45,50 52,40 53,90
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Таблица 33. - Продажа рыбы и рыбных изделий и расчете на душу населе­
ния, р/год

Порядковый 
номер года

Вариант

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
1 2,70 6,30 2,50 6,50 6,50 6,20 7,60 4,50 2,60 5,10
2 2,90 5,90 3,20 6,90 6,10 6,60 7,70 4,40 3,10 5,30
3 3,60 6,30 3,70 6,60 6,30 6,40 7,60 5,00 3,70 5,60
4 3,40 6,40 4,50 6,80 6,10 6,70 7,80 4,90 4,20 5,60
5 4,20 6,00 5,10 6,70 6,10 6.60 7,40 5,10 4,70 5,80
6 4,50 6,20 5,70 6,30 6,00 6,60 7,60 5,40 5,10 6,10
7 5,00 5,60 6,20 6,60 6,20 7,00 7,40 5,30 5,60 6,20
8 6,68 6,33 6,80 6,56 6,18 6,88 7,57 6,50 6,70 7,10.
9 6,66 3,92 6,60 6,67 6,13 7,15 7,53 6,30 6,60 7,10
10 5,29 4,63 5,88 4,79 5,13 5,53 5,94 5,00 5,60 5,60
11 5,68 5,22 6,04 5,41 5,44 5,54 6,81 5,50 5,90 6,20
12 5,80 4,87 6,79 5,32 5,61 5,75 6,88 5,30 6,30 6,30
13 6,64 6,22 6,90 5,87 6,96 6,59 7,61 6,40 6,70 7Д0
14 6,45 5,9S 6,78 6,03 6,64 6,38 7,19 6,20 6,70 6,80
И 7,10 6,40 7,33 6,50 6,89 7,50 8,10 6,80 7,20 7,60
И 7,39 6,85 7,85 6,97 6,98 7,40 8,68 7,10 7,60 8,00
17 8,03 7,02 8,96 7,55 7,87 7,81 9,52 7,50 8,50 8,80
18 8,66 7,52 9,67 8,53 7,84 8,47 10,59 8,10 9,20 9,60

Таблица 34. - Продажа сахара и расчете на душу населения, р/год

Порядковый 
помер года

Вариант

1 2 3 . 4 5 6 7 8 9 10
1 16,51 16,90 13,60 ИДО 14,30 ИДО 12,10 16,70 15,10 ИДО
2 17,11 16,80 14,10 15,90 15,20 14,30 13,60 ИДО 13,60 16,20
3 '..1,32 18,40 16,30 14,70 14,90 16,20 14,20 1.8,40 17,30 16,60

."Г. 4,;' . Д8,75 17,50 17,10 14,20 16,40 15,30 16,70 18,10 17,90 17,60
....  5 49,02 18,20 19,20 16,00 17,50 16,50 16,40 18,60 19,10 18,30

, 6 19,48 38,30 19,10 17,10 19,10 18,40 18,50 18,90 19,30 19,30
7- 20,41 17,01 21,00 19,50 18,90 20,60 20,70 18,70 20,70 19,70
8 ,, 21,25 19,28 22,33 21,44 20,0$ 22,33 22.04 20,30 21,80 20,70
9 -г 21,68 20,37 22,33 21,25 20,86 22,64 22,71 21,00 22,00 21,30
10 ' 2149 19,79 21,53 22,48 20,33 20,63 23,02 20,50 21,40 20,80
11 '21,20 19,23 22,58 23,16 20,01 20,26 22,64 20,20 21,70 20,60
12. 24,52 23,26 24,97 27,10 23,25 23,12 26,10 23,90 24,70 ИДО
13-,!. 23,22 21,57 22,69 26,24 22,14 22,05 24,78 22,40 23,00 22,70
И 25,58 23,4 26,75 27,84 25,28 24,38 26,17 24,50 26,20 25,40

. 15 24,19 23,37 22,76 26,25 24,94 22,95 25,64 ИДО ИДО 24,60
16 27,05 24,97 27,31 29,01 26,80 26,84 27,62 26,00 27,20 26,90
17 26,42 23,54 25,68 29,52 25,43 25,91 29,32 25,00 2640 25,90
18 25,95 23,67 25,80 27,11 25,76 25,62 28,71 24,80 25,90 25,90

66



Таблица 35. - Продажа яиц в расчете на душу населения, р/год

Порядковый 
номер года

Вариант

1 2 3 4 3 6 7 8 9 10
1 0,71 1Д9 1,51 1,60 1,31 1,11 2,21 1,00 1Д0 1,00
2 0,49 1,00 1,32 1,25 L07 1,24 2,35 0,70 0,90 0,80
3 0,73 1,34 1,85 1,29 1,12 1,18 2,16 1,00 1,30 0,90
4 1,32 0,82 2,72 1,31 1,03 1,25 2,41 1Д0 2,00 1,20
5 1.Д1 1,30 2,11 1,50 1,02 1,34 .2,34 1.20 1,60 1,10
6 1,79 1,04 2,25 1,35. 0,81 1,48 :2,25 1,40 2,00 1,30
7 1,51 1Д0 2,49 1,32 1,35 1,21 2,38 1,30 2,00 1,40
8 2,19 1,88 3,61 1,89 1,71 1,88 2,34 2,00 2,90 1,50
9 2,25 1,39 3,42 1,85 1,88 2,42 2,69 1,80 2,80 2.10
10 здо 2,52 4,80 2,72 2,11 2,89 3,86 2,80 4,00 2,60
11 3,59 3,51 5,48 ЗД9 2,48 3,24 : 3,92 3,60 4,50 3,00
12 3,80 3,16 5,88 3,57 2,89 3,55 4,06 3,50 4,80 3,40
13 3,92 3,37 5,85 3,54 2,98 3,70 4,37 3,60 4,90 3,50
14 3,82 2,99 5,66 3,45 2,95 3,81 4,31 3,40 4,70 3,40
15 4,20 3,31 6,24 3,80 3,27 4,23 4,56 3,80 5,20 3,70
16 5,09 4,35 7,71 4,71 3,47 5,07 5,41 "4,60 6,40 4,30
17 5,67 4,79 8,34 .3,23 4Д.0 .3,82 4,91 5,20 7,00 4,90
18 5,73 4,79 8,50 5,28 4,12 5,67 6,32 ЗДО 7,10 4,90

Таблица 36. - Розничный товарооборот потребительской кооперации об­
ласти, включая оборот предприятий общественного питания, в расчете на душу

населения, р./год

Порядко­
вый номер 

года

Вариант

1 2 3 4 5 6, у : ' . 8 9 10
1 330,10 267,90 362,00 312,40 310Д0 383,00 330,50 . 297,00 320,10 346,60
2 330,30 285,80 385,00 330,10 330,60 400,50 350,90 318,10 340,50 365,60
3 372,50 309,40 409,40 348,80 350,10 418,70 372,90 341,00 361,30 384,40
4 390,00 334,90 435,30 368,60 370,80 437,80 393,30. 362,50 380,40 404,30
5 417,00 362,60 463,00 389,50 392,70 457,80 419,60 389,80 404,90 423,30
6 440,00 392,60 492,30 411,50 416,00" 478,70 445,40 416,30 428,00 447,40
7 467,20 425,10 523,60 434,90 440,50 500,50 472,80 446,20 453,90 470,50
8 494,60 460,20 556,80 459,50 466,60 523,30 501,90 477,40 980,60 495,00
9 523,60 487,80 592,60 491,90 495,10 543,90 533,60 505,70 509,40 519,50
10 563,30 535,90 643,70 531,30 544,60 547,50 595,20 549,60 554,00 546,10
1! 587,90 456,30 687,10 558,90 563,90 570,40 623,40 567Д0 575,90 567,20
12 625,20 577,20 715,20 590,40 614,70 615,00 659Д0 601,20 620,00 614,90
13 664,10 623,60 672,20 627ДО 647,00 634,90 687,90 638,90 655,60 641,00
14 696,30 648,00 805,40 663,70 687,60 671,80 727,60 672,20 692,00 679,70
13 709,80 656,70 826,00 675,80 694,00 687,20 745,60 683,30 701,90 690,60
16 768,90 726,60 904,70 738,70 738,80 734,10 802Д0 747,80 753,80 735,60
17 808,70 752,10 944,20 775,00 781,70 780,20 852ДО 780.40 795,20 781,00
18 857,80 802,40 998,30 828Д0 §28,80 817,30 911,50 830,10 893,00 S2 j , 10
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Таблица 37. - Внутри годичные колебания продажи некоторых товаров 
культурно-бытового назначения в кооперативной торговле области, шт.

И
<я
ё
3

Швейные
машины

Стиральные
машины Электропылесосы Холодильники Телевизоры

Год Год Год Год Год
1-й 2-й 3-Й 1-й 2-Й 3-Й 1 - й 2-Й 3-Й 1-й 2-й 3-Й 1 - й 2-Й 3-й

1 93 8 8 161 7 60 938 1075 175 238 2 4 4 787 723 4 72 1410 1302 1603

П 103 90 И 7 740 933 9 3 0 189 2 79 2 65 695 70 9 603 1433 1294 1287

111 Н 7 106 163 6 7 ! S4S 8 78 191 2 82 272 7 26 7 7 4 393 1099 П 3 2 1123

!V ш И ! 172 664 8 40 8 4 2 190 283 2 67 618 6 7 7 3 10 8 88 9 12 90!

V 119 П О 171 631 823 7 88 169 247 2 37 633 6 2 9 337 7S8 8 09 7 9 6

v t И З 104 139 4S0 3S 2 8 9 6 160 237 2 29 6 49 693 4 87 733 751 737

v n И З 103 130 6 00 755 7 17 184 245 2 32 741 7 58 843 66 6 681 667

v m 128 и з 178 6 37 806 733 173 261 263 793 8 22 9 20 81 0 S32 8 19

!X ш 116 180 6 54 S23 8 45 178 2 82 2 73 7 49 7 9 0 1005 1134 1190 1182

X 99 90 121 740 933 9 32 184 2 85 262 8 49 8 7 0 П 2 9 1310 1351 1346

X! 103 94 146 7 7 4 973 9 68 184 2 53 2 52 911 9 6 7 1044 1476 1525 1321

XH 93 87 139 8 56 1Ю 0 П И 183 271 2 24 1 П 2 1257 1113 1732 1883 1059

Таблица 38. - Внутригодичные колебания продажи некоторых продовояь
еа венных товаров в кооперативной торговле области, млн. р.

М
ес

яц

Мясо и мясо­
продукты

Хлеб и хлебо­
продукты

Рыба и рыбопро­
дукты Сахар Яйца

Год Год Год Год Год
1-й 2-Й 3-й 1-й 2-й 3-Й 1-Й 2-Й 3-Й 1-й 2-й 3-й 1-й 2-Й 3-Й

1 2,87 3,21 3,44 2,88 2,76 2,70 0,401 0,457 0,479 1,36 1,62 1,55 0,156 0,210 0,298
П 2,66 2,77 3,05 2,65 2,62 2,56 0,449 0,478 0,525 1,49 1,53 1,33 0,163 0,245 0,351
m 2,60 2,86 3,24 2,83 2,81 2,75 0,439 0,300 0,519 1,61 1,76 1,67 0,250 0,263 0,343
IV 2,52 2,74 3,08 2,79 2,76 2,70 0,454 0,484 0,536 1,63 1,69 1,63 0,496 0,505 0,470
V 2,47 2,77 2,99 2,81 2,78 2,73 0,521 0,538 0,588 1,61 1,65 1,65 0,329 0,333 0,485
V I 2,44 2,71 2,86 2,82 2,84 2,78 0,536 0,601 0,656 !,73 1,78 1,79 0,629 0,586 0,544
VII 2,42 2,80 2,95 2,97 2,95 3,01 0,531 0,590 0,645 1,97 2,02 1,90 0,499 0,508 0,462
vm 2,47 2,77 2,92 2,97 2,93 2,98 0,536 0,606 0,639 2,00 2,06 2,00 0,396 0,400 0.477
I X 2,60 2,92 3J1 2,85 2,81 2,87 0,312 0,574 0,605 1,68 1,72 1,75 0,289 0,298 0,358
X 2,84 3,13 3,46 2,94 2,90 2,95 0,497 0,532 0,582 1,80 1,83 1,79 0,236 0,242 0,224
X I 2,95 3,30 3,49 2,82 2,73 2,78 0,492 0,542 0,371 1,58 1,62 1,65 0,210 0.21? 0,201
X lf 3,03 3,39 3,62 2,91 2,87 2,92 0,423 0,457 0,502 1,36 1,60 1,53 0,140 0,200 0,239
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Таблица 39. - Мясе и мясопродукты

Показатель Вариант
1 2 ^ 3 4. 5 6 7 8 9 10

Объем продажи 
кооперативными 
организациями в 

предприятиями об- 
ластивпоследнем 
году базисного пе­
риода (Т),млн. шт.

43,4$ 51,52 44,36 50,48 45,38 37,92 65,39 50,80 35,28 45,44

Фактическое по­
требление в Т-м 

голушт./чел.
57,0 62,0 62,3 63,9 64,1 63,2 63,0 63,1 63,0 64,0

Норма потребления 
(задание),шт./чея.

82,0 82,0 82,0 82,0 82,0 82,0 82,0 82,0 82,0 82,0
Год, на который 

составляется про­
гноз

Тг5 Т+5 Т+5 Т+5 Т+5 Т+5 Т+3 Т+5 Т+5 Т+5

Таблица 40. - Хлеб и хлебопродукты
Показатель Вариант

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Объем продажи 
кооперативными 
организациями и 
предприятиями 
областизпо- 
следнемгоду 

базисного перио­
да (Т), млн. шт.

104,53 114,68 97,54 107,4 94,16 83,40 МНИ 108,68 77,28 95,14

134Фактическое по­
требление в Т-м 

нздугит./чел.
137 138 137 136 133 139 136 135 138

Норма потребле­
ния (задание), 

шт./чел.

ПО ПО ПО ПО ПО ПО ПО ПО ПО ПО

Год, на который 
составляется 

прогноз
Т+5 Т+5 Т+5 ПТ Т+5 Т+5 Т+5 Т+5 Т+5 1+5
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Таблица 41. - Рыба и рыбопродукты

Показатель Вариант
1 2 3 / 4 5 6 7 8 9 г ю

Объем продажи коо­
перативными органи- 
заииямиипредпри- 
ятиями области в 

последнем году ба­
зисного периода (Т), 

млн. шт.

14,04 15,54 13,46 14.22 12,67 10,98 19,41 14,8! 10,08 13,14

Фактическое потреб- 
лениевТ-мгоду 

шт./чел.
18,4 18,7 18,9 18,0 17,9 18,3 18,7 18,4 18,0 18,5

Норма потребления 
(задание), шт./чел. 82,0 32,0 82.0 82,0 82,0 82,0 82,0 82,0 82,0 82,0

Год, на который со­
ставляется прогноз Т+5 ' Т+5 Т+5 Т+5 Т+5 Т+5 Т+5 Т+5 Т+3 Т+5

Таблица 42. - Сахар
Показатель Вариант

1 2 3 4 5 6 7 Г  8 9 10
Объем продажи коо­
перативными органи­
зациями и предпри­
ятиями области в 

последнем году ба­
зисного периода (Т), 

млн, шт.

33,95 37,06 32,61 36,42 32,00 27,30 47,44 35,90 25,20 32,45

Фактическое потреб- 
леняевТ-мгоду 

шт./чел.
44,5 44,6 45,8 46,1 45,2 45,5 45,7 45,0 45,7

Норма потребления 
(задание), шт./чел. 46 46 46 46 46 46 46 46 46 46

Год, на который со­
ставляется прогноз Т+5 Т+5 Т+5 Т+5 Т+5 Т+5 Т+5 Т+3 Т+5 Т+5

Таблица 43. - Яйца
Показатель Вариант

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Объем продажи коо­
перативными органи­
зациями и предпри­
ятиями области в 

поме днем году ба­
зисного периода (Т), 

млн. шт.

190,0 208,6 188,7 193,6 177,7 149,4 256,4 197,2 146,7 188,2

Фактическое потреб- 
лениевТ-мгоду 

шт./чел.
249 251 265 245 251 249 247 245 262 265

Норма потребления 
(задание), шт./чел. 266 266 266 266 266 266 266 266 266 266

Год, на который со­
ставляется прогноз Т+5 Т+5 T+S Т+3 Т+5 Т+5 Т+5 Т+3 Т+5 Т+5
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Таблица 44. - Численность населения, обслуживаемого потребительской 
кооперацией области, тыс. чел.

Порядковый 
номер года

Вариант

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
1 915 953 886 973 950 730 1070 1120 771 1013
2 910 946 . 877 966 937 714 1068,4. 1099 750 980
3 908 941 868 958 920 706 1066 1073 - 740 - 955
4 900 935 858 950 915 696 1064 1056 , 724 930
5 895 . 930 847 940 890 691 1063' - 1030 715 920
6 880 921 838 932 880 680 1060,5 1015 700 895

, 7 868 918 828 920 865. 676 1058,9 990 685 870
К 867 915 817 913 852 665 1056 972 ' . 670 860
9 865 907 812 904 835 657 1054 959 656 840
№ 840 898 795 895 819 650 1053,3; 937 650 822
И 830 890 789 883 808 644 1051 920 631 810
12 826 883 770 872 790 641 1049, 905 626 800
13 815 872 764 859 775 633 1048 - , 885 . 613 784
14 810 862 750 849 751 625 1045 870 т ,598 765
15 800 856 739 834 750 615 1044 848 "390 750
16 790 847 732 821 738 613 1041,9 831 : 575 738
17 770 838 718 810 7.12 605 1040,3 815 570 721

-  38 76:1 831 712 790 708 600 1038,4 805 560 710
19 750 820 700 775 698 595 1036 ,,790 . 550 698
20 744 817 693 769 685 590 !035 775 543 685
21 733 809 680 756 670 384 1033 764 534 675
22 726 802 675 749 6633 578 1032 750 525 660
23 715 795 667 740 630 373 1030 738 517 653

Таблица 45. - Средняя цена некоторых тйййрон

Наименование товара Розничная цена, р.
Швейная машина 145,00
Стиральная машина 94,00.
Электропылесос 44,00 . .
Холодильник 281,00
Телевизор 329,00
Мясо и мясопродукты (кг) 1,67
Хлебопродукты (кг) 0,24
Рыбопродукты (кг) 0,89 .. *
Сахар (кг) 0,85
Яйца (кг) 5 ТОО..:
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Таблица 46. - Таблица случайных чисел

5489 5583 3156 0833 1988 3912 0938 7460 0869
3522 0935 7877 5665 7020 9555 7379 7124 7878
7555 7579 2550 2487 9477 0864 2349 1012 8250
5759 3534 5080 9074 7001 6249 3224 6368 9102
6303 6895 3371 3)96 7231 2918 7380 0438 7547
7351 3634 5323 2623 7803 8374 2191 0464 0696
7068 -7803 8832 5119 6350 0120 5026 3684 5657
3613 1428 1796 8447 ММ 5654 3254 7336 9536
5143 4534 2105 0368 7890 2473 4240 8652 9435
9815 3144 7649 8638 6137 8070 5345 4865 2456
5780 1277 6316 1013 2867 9938 3930 3203 5696
1187 1951 5991 5245 5700 5564 7352 0891 6249
4784 2179 4534 9083 2254 2435 2965 5154 1209
2916 2972 $885 0275 0144 8034 8122 3213 7666
3624 1341 9860 6565 6981 9842 0171 2284 2707
0146 3291 2354 3694 0377 5336 6460 9585 3415
4920 2826 5238 5402 7937 1993 4332 2327 6875
7978 1947 6380 3425 7267 7285 ИЗО 7722 0164
7453 0653 3643 7497 5969 8682 4191 2976 0361
1473 6938 4899 5348 1641 3652 0852 5296 4538
8162 8797 8000 4707 1880 9660 8446 1883 9768
3645 4219 0807 3301 4279 4168 4305 9937 3120
2042 1192 '1175 8851 6432 4635 3737 6656 1660
5470 7702 8958 9080 5925 8519 0127 9233 2452
4045 1730 6005 1704 0345 3273 4738 4862 2556
5880 1257 6163 4439 7276 6353 6912 0731 9033
90S3 4260 3277 4998 4298 3204 3965 4028 8936
1762 8713 1189 1090 8989 7273 3213 1935 ММ
2023 2589 1740 0424 8924 0005 1969 1636 7237
7963 5855 4765 0703 1678 ММ 7543 0308 9732
7690 0480 8098 9629 4819 7219 7241 5128 3853
9292 0426 9373 4903 5916 6576 8368 3270 6641
0867 1656 7016 4220 2333 6345 8227 1904 5138
0505 2127 8256 5276 2233 3956 4118 8199 6380
6295 9795 П12 5761 2557 6837 3336 9322 7403

6323 2613 3410 3365 1117 2417 3176 2434 5240
8672 8536 2966 5773 5412 8114 0930 4697 6919
1422 3507 7596 0670 3013 1351 3886 .3268 9469
2653 1472 5113 5735 1469 9543 ММ 5305 9914
0438 4376 3328 8649 8327 ОНО 4549 7955 5275

2851 2157 0047 7083 1129 0460 6821 8323 2572
7962 2753 3077 8718 7418 8004 1425 - 3706 '8822
3837 4098 0220 1217 4732 0150 1637 1097 1040
8542 4126 9224 2251 0607 4301 8730 7690 6235
0139 0765 8039 9484 2577 7859 1976 0623 1418

4420
5544
2633
2672
2644
952$
0304
1944
1422
5708
1769
6568
706$
0230
3008
2358
5230
8573
9334
4456
0881
5547
5389
7341
8333
5294
5148
4820
1289
1289
1921
0033
2537
6340
8345

5455
4569
2584
6394
2890

8962
1494
7372
3477
6685
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Таблица 47. - Критические значении (-распределения Сгьюдента

f  р . 0,90 0,95 0,99 * f  р 0,90 < 0,95 0,99

1 3,0777 6,3138 31,8205 11 1,3634 1,7959 2,7181
2 1,8856 2,9200 6,9646 12 1,3562 1,7823 . 2,6810
3 1,6377 2,3334 4,5407 13 1,3502 1,77,09 ; .2,6503
4 1,5332 2,1318 3,7469 14 1,3450 1,7613 / 2,6245
5 1,4759 2,0150 3,3649 15 1,3406 . 1,7530.. 2,6025
6 1,4398 1,9432 3,1427 16 1,3368 1,7459 2,5835
7 1,4149 1,8946 2,9980 17 1,3334' 1,7396' 2,5669
8 1,3968 1,8595 2,8965 18 1,3304 1,7341' -'2,5524
9 1,3830 1,8331 2,8214 19 1,3277^ ' 1,7291 2,5395
И) 1,3722 1,8125 2,7638 20 1,3253 1,7247 /2,5280

4т)6л!ща 48, - Значения к для оценки доверительных интервалов прогноза 
ОТНО̂ м̂ ФЦЬИН ДннеИиого тренда с вероятностью 9,9

Число ЧДИИО.Й Период упреждения г
в ряду л ! 2 3 4 - 5

7 2,6380 2,8798 3,1399 3,4271 \ 3,7309
8 2,9631 2,639] 2.8361 3,0499 . 3,2772
9 2,3422 2,9786 : 3,6310 2,7964 2,9726
10 2,2524 2,3614 2,4827 2,6142 . 2,7548
И 2,1827 2,27] 8 2,3706 2,4776 2,5920
12 2,1274 2,2017 2,3836 2,3724 2,4674
13 2,0837 2,1463 2,3)55 2.2902 ,2,3701
14 2,0462 2,1000 2J590 2.2226 2,2907
1S 2,0153 2,0621 2,113) '3,1.680 2,2266
16 1,9883 2,0292 2,0735 2,1214 2,1.723
17 1,9654 2,0015 2,0406 2,0827 24274
18 1,9455 1,9455 2,0124 2,0494 2,0890
19 1,9280 1,9568 1,9877 2,0210 2,0559
20 1,9117 1,9375 1,9654 1,9951 2,0266 .
21 1,8975 1,9210 1,9461 1,9727 2,0011
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