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Streszczenie
. Niniejszy referat” dotyczy roli Jakq pelni w zwquszemu sprzedazy sponsoring. |
?rzedstawmno to zagadnienic na przyktadzic browaru Van Pur w Rakszawie kolo

‘Rzeszowa, ktéry w ciagu kilku lat stal si¢ wiodacym w branzy piwowarskiej. Nalezacy do |
 ‘grupy $rednich browaréw Van Pur w swojej polityce promocyjnej wykorzystuje sponsoring

sportowy, wspierajac migdzy innymi sport 2uzlowy, koszykéwka, boks i sxatkowkq
Polityka- ta przymos{a browarowi udzial w rynku wynoszacy 2, 3% oraz 515 tys hi.

‘sprzedanego-piwa, czyli pierwsze miejsce wérdd srednich firm teJ branzy. Wzrastajqca |

tendencja sprzedazy spowodowala, ze w poczatkach 2000 roku browar Van Pur zostal w -
catosci kupiony pizez austriackq grupe piwowarska BBAG, , producenta taklch marek piwa
jak: Zipfer, Steffl, Goesser czy Schwechater. To otwiera przed firmg nowe perspektywy,
przyptyw kapitalu spowoduje zapewne wzrost konkurencyjnosci browaru na rynku, ktéry
zapewne znajdzie odzwierciedlenie w jego przyszlych wynikach sprzedazy.

“Browar VAN -PUR 'zostat utworzony w 1989 roku jako spélka typu joint-venture z
kapitalem polsko-niemieckim. ‘W poczatkowym okresie dziatala w kilku branzach
produkeyjnych’ i* handlowych: Wypracowany kapital pozwolil na uruchomienie jednej z :
plerwszych w Polsce Tinii do rozlewu piwa do puszek w miejscowosci Rakszawa, W marcu
1992 roku firma wyprodukowala pierwsze partie piwa puszkowego Kristall, a gtéwnym
dqs'ta\ycq piwa byly wéwczas Zaktady Piwowarskie w Lezajsku.

W listopadzie 1992 roku Zarzad firmy podjat decyzje o budowie wiasnego browaru w
Rakszawie. W migjscowodci tej, polozonej 24 km na poélnocny wschoéd od Rzeszowa na
przefomie XIX i XX wieku istniat browar, nalezacy poczatkowo do N.Wanga, a nastepnie
do.braci Domnfels.-W 1910 roku w Galicji miata miejsce seria tajemniczych pozaréw w
browarach. W tymze roku splonal takze drewniany budynek rakszawskiego browaru. Dzi§
jedyna materialna pamiatka po nim s3 butelki z napisem "Browar Rakszawa".

Nowoczesny zaktad Browaru VAN PUR powstat w czasie pic;éiu miesigcy, a pierwsze |
piwo uwarzono w rakszawskim browarze w maju 1993 roku.. '

Dobre przyjecie wyrobéw browaru przez piwoszy i rosnace zapotrzebowamc rynku
pozwolity na przeprowadzona w kilku etapach rozbudowe browarn. Od chwili
uruchomienia browaru w maju 1993 roku do korica 1998 roku Browar VAN PUR. sprzedat
odbiorcom krajowym i zagranicznym lacznie | min 603 tys. hektolitrow piwa. - ;

Zdolnosci  produkcyjne firmy to 600 tys. hektolitréw piwa rocznie. Warto

przypomnie¢, ze w latach 1995-96 VAN PUR byl najwigkszym polskim eksporterem piwa. i
W tym okresie browar sprzedat za gramcc prawie 220 tys. hl, co stanowito 70% ecksportu
calej branzy piwowarskiej.
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“..0- W Polsce Browar VAN PUR z powodzeniem stosuje strategie zdobywama rynku

- poprzez oferowanie odbiorcom swych wyrobéw przy zachowaniu rozsadnej" polityki

- .cenowej, Od poczatku istnienia browar VAN PUR znajduje sxq w fcistej’ czolowce branzy
pod wzgledem dynamiki sprzedazy.

. Udzial w rynku browaru Van Pur przedstawxa wykres pomzej
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Zrédlo: dane z browaru Van Pur

Jak wynika z przedstawionego wyzej wykresu browar Van Pur od poczqtku istnienia
~ notowal staly wzrost sprzedazy, co pozwolilo mu szybko Znalez6 ¢ sig w kategorn sredmch
» browaréw, czyli tych, ktére maja okolo 2% udziatu'w rynku. Tworza one tzw. drugq lng
- browaréw. W tym miejscu nalezy nadmieni¢, ze sytuacje panujaca na rynku piwa w Polsce
- okresla si¢ dominacja ‘wielkiej. piatki. ‘Sa to silne zwiazki kapitalowe pod kontrql‘a‘
- zagranicznych inwestoréw, Heinekena, SAB i Carlsberga, ktére posiadaja ponad 60% rynku
. piwa i obejmuja grupg Heineken/Brewpole (gléwnie z browarami w Zy:v'vcu i Elblagu),
- Kompani¢ Piwowarska (Browary chlkopolskl Lech i Browary Tyskie) “oraz browar
. Okocim.

: Tak zwana druga hga obejmuje browary sredmej wielkosci. Wsréd nich i najwazmejsze
-~ to wroctawski Piast, koszalifiski Brok, browar szczecinski Bosman, biatostocki browar
-~ Dojlidy, Browar Warszawski, Browary Goérnoslaskie w Zabrzu, browary W Lublmvxe_l
 Bydgoszczy oraz wspomniany browar Van Pur.’ Browary te deklaruja cheé dogonienia
najwickszych producentéw i prébuja tego dokonaé migdzy innymi za pomoca kampanii
- promocyjnych. Sa réwniez proby skonsolidowania matych i srednich browaréw czynione
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przez Browar Matopolski Strzelec, ale na razie sa to jedynie'plany. Nic nie wskazuje jednak
na to, by w najblizszym czasie ktéry$ z tych browaréw mégt zagrozi¢ pierwszej piatce.

Tak .zwana trzecia liga to mate browary, kidrych produkeja systematycznie spada.

Koncentruja si¢ one glownie na dostarczaniu piwa w-beczkach - KEG’ach fia potrzeby

gastronomii. W konsekwencji - malym browarom brakuje stabilnoci finansowej, a

minimalne zyski nie daja mozliwodci rozwoju. Szansg dla nich wydaje sig by¢ tylko

wchlonigeie przez wigksze browary. Tu jednak powstaje problem, gdyz wieksze browary '

wola dofinansowac swoja produkcj¢ i calq sferg zwiazang ze sprzedaza swoich wyrobow niz
lokowa¢ $rodki w lokalne przedsigwzigeia, ktére nie gwarantuja odpowiedniego zysku.

Wzrost sprzedaZy produktéw browaru Van Pur zgodny jest z tendencja wzrostowa,

panujaca od kilku lat na catym rynku. Taka tendencja ma utrzymaé si¢ az do poziomu okolo
30. min® hektolitréw . wyprodukowanego napoju i 80 litréw piwa wypitego rocznie przez

statystyczriego mieszkafica naszego kraju. Prognozy te sa tak optymistyczne ze wzgledu na |

:5:'.

takie czynmkl jak:
- zrmana struktury spozycia alkoholu z wysokoproccmowych na niskoprocentowe,
- wzrost zamoznosci spoleczenstwa, = *
- korzystne relaqe cen mskoprocentowych do wysokoprocentowych alkoholi w Polsce
Wistosunki'do ich relacjii w krajach Unii® Europejskxej (w Polsce za butelke
oholu V{'ysokoprocentowego kiipic moZna 5 6 butelek piwa, a w krajach Unii
15). i o " : a
Czynmk1 te spowodujq postqpujqcy naturalny popyt na. napoje niskoprocentowe,
jednak nie sposob wykluczy¢ tu ostrej walki konkurencyjnej migdzy browarami.

Obecnie kazdy z liczacych sig browaréw w swej walce konkurencyjnej wykorzystuje
glownie reklame (obejmujaca  napoje bezalkoholowe lub browar). Browar Van Pur
postanowit odejé¢ catkowicie od reklamy na rzecz drugiego szeroko stosowanego $rodka
komunikacji z rynkiem tzn. sponsoringu.

Sponsormg polega na wspieraniu w formie finansowej. lub rzeczowej spotecznie -

. uZytecznej aktywnosc1 a nastgpnie wykorzystamu skojarzenia z ta aktywnoscia dla
osxqgama celow handlowych lub komumkacyjnych Inna definicja méwi, ze jest on forma
komumkacp przcd51qb10rstwa 2z rynkiem wykorzystujacg fakt. wspierania przez firmg
roznych dziedzin zycia spo%eczme akceptowanych np. sportu, kultury, o$wiaty, lecznictwa
spraw soqalnych ekologu w celu zaprezentowania Swojego wizerunku i osiagnigcia celow
marketmgowych ) ,

W przypadku browaru . Van Pur namsk poloZony zostat na dzna}ama w_sporcie.
Spowodowane to bylo cechami sportu jako przedmiotu sponsoringu. Ma on bowiem
nieograniczone wrecz mozliwosci jakie niesie ze soba sport jako plaszezyzna dziatan
marketmgowych mozllwoscx doboru podmlotéw dla przygotowania i realizacji programéw
Sponsorskxch Poczqwszy od sportu  zawodowego, gdzie sponsorzy znajduja szeroka
populamosc mozllwosé dotarcxa do kibica biernego, tego, ktory raczej jest. zamteresowany

A Khsmsk1 J. Marketing w sporcie, Warszawa 1994, 5.82
Polakowska—KujawaJ Kujawa M., Sponsoring. Aspekty prawne i gospodarcze Warszawa 1994,
s.10
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- ogladaniem, czy to bezposrednio na miejscu wydarzenia, czy w telewizji; a skoﬁcz&v’vszy na
- bardzo bliskim kontakcie z kibicem- aktywnym tym, ktéry nie tylko oglada, ale i sam dang
- dyscypling sportu uprawia.
f Kolejnym pytaniem, ktére nalezy zadac oceniajac warto$¢ sportu jako pola reahzaql
'~ sponsoringu jest pytanie o to, co ma do zaoferowania sam sport. I tak: ' .- .-
.1 L. Sport jest ciekawy, tak do ogladania jak i do uprawiania,

2. Sport wzbudza emocje,

3. Sport jest popularny,

4, Sport jest kreatywny, . :

5. Sport jest bardzo dobra piaszczyznmeklamowq
. <. Browar Van Pur wybral wigc ta forme¢ promocji nieprzypadkowo, bowiem poprzez
-przekaz sponsorski dociera do swego klienta docelowego, czyli kibica sportowego Browar
. Van Pur angazuje si¢'w najsilniej nastgpujace dyscypliny sportu:. . *. :
. - ~zuzel — sponsor druZyny Stali Rzeszéw .
}' - - boks — sponsor walki Saleta-Vojnovic . .
.~ koszykéwka — m.in. sponsor mistrza Polski druzyny mqsklej Zepter Slask Wroc%aw
- siatkéwka - m.in. sponsor mistiza Polski —druzyny m@sku:) Galaxia Jurajska AZS Bank
. Czgstochowa L Lo
L Browar unika stosowania sponsoringu W|qzqcego an z umieszczeniem w: nazwie
- podmiotu nazwy browaru, gléwnie ze wzgledu na koszty. -Koncentruje 'sig¢- na wspieraniu
" klubbw za umxeszczeme logo browaru na stroju zuzlowca lub parkiecie gdzie gra druzyna
;_sponsorowana. Jest to dzialanie .0 wicle mniej kosztowne a-w. przypadku czcstych
transmisji telewizyjnych bardzo skuteczne. co
P szalama sponsorskie . pozwolily - na wysunlqcxc sie na- czolo poérod sredmch
. browaréw. W 1999 roku browar Van Pur sprzedat 515 tys hl. piwa i osiagnat 2,3% udziah
 w rynku. Wzrastajaca. tendencja sprzedazy spowodowala, ze w poczatkach 2000 roku
. browar Van Pur zostal w calosci kupiony przez austriacka grupe piwowarska. BBAG,
. producenta takich marek piwa jak: Zipfer, Steffl, Goesser czy Schwechater. To otwiera
- przed firmg nowe perspektywy, przyplyw kapitalu = spowoduje zapewne = wzrost
- konkurencyjnosci browaru na rynku, ktéry zapewne znajdzie odzwierciedlenie w jego
- przyszlych wynikach sprzedazy. - : s : :
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