
ORIENTACJE PRZEDSIKBIORSTW BUDOWLIANYCH NA RYNKU

Pabian Arnold
Wprowadzanie mechanizmyw rynkowych do gospodarek pacstw post­

komunistycznych wymaga daleko id№cych zmian w filozofii i metodach 
dziaiania w tych pacstawachprzedsncbiorstw budowlianych. Bazowanie 
przedsncbiorstw budowlianych na przestarzaiych zasadch produkcji i sprzedaiy 
prowadzi do spadku ich konkurencyjnoibci czego nasticpstwem jest utrata 
rynkyw zbytu i w konsekwencji bankructwa.

Z obserwacji autora polskiej sceny gospodarczej wynika, ie jedn№ z 
giywnych przyczyn poraiek na rynku rodzimych przedsncbiorstw budowlanych 
jest brak oparcia ich dziaialnoaci na orientacji marketingowej. W wnckszoaci 
tego typu przedsncbiorstw dominuje jeszcze orientacja na produkcjK lub 
orientacja na produkt.

W przypadku orientacji na produkciK kierownicy przedsuebiorstwa 
koncentuj№ snc przede wszystkim na osWbganiu wysokiej jej wydajnoaci. 
Zakiadaj№, ie klienci/inwestorzy s№ zainteresowani giywnie dostKpnoacNś? 
wytworu budowlianego i jego nisk№ cen№. Staraj№ snc wucc wytwarzaж jak 
najwuccej co pochiania wikkszoaHc ich czasu i uwagi.

Przedsuebiorstwa zorientowane na produkt skupiaj№ swoje dziiania na 
wytwarzaniu produktyw lub awiadczeniu usiug o wyj№tkowach i 
specyficznych /czKSto nicpowtarzalnychy cechach. Pomysi dotyczący takiego 
produktu/usiugi rodzi sńc wewnMśtrz firmy a jego urzeczywistnienie wymaga 
zwykle duiych nakiadyw sii i arodkyw. Staje snc on/ona “ukochanym 
dzickiem” kierownikyw, ktyrzy nasttepnie starajMb snc go sprzedaac na rynku.

Wiele polskich przedsncbiorstw budowlianych pod wpiywem 
dokonujhfecych siK w ich otoczeniu zmian przeorientowaio siK z produkcji lub 
produktu na sprzedai.

Firma budowlana zorientowana na sprzedaj koncentruje snc na agresywnej 
sprzedaiy i promocji. Energiczna promocja i sprzedai prowadz№ czKSto do 
zwnckszonych zakupyw. Nie zawsze jednak zkorzyaci№ dla przedsuebiorstwa. 
Jeieli bowiem klienci/inwestorzy s№ niezadowolieni z produktu lub usiugi 
wywczas daj№ zie awiadectwo o nich okrealonej liczbie osyb w swoim 
otoczeniu. Prowadzi to ogylnego niezadowolenia z produktyw firmy i w 
dalszej perspektywie do caikowej utraty klientyw.

ГУМАНИСТИЧЕСКАЯ ОСНОВА ПОДГОТОВКИ МОЛОДЫХ 
СПЕЦИАЛИСТОВ

Силюк Л.А., Силюк Ф.Г.
Современное общество требует личности, обладающей высоким про­

фессиональным и творческим потенциалом, способной не только успеш­
но трудиться в условиях рыночных отношений, но и занимать ведущие 
позиции в интеллектуально-культурном развитии общества.
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В связи с этим перед учебными заведениями встала задача: готовить 
выпускника, который бы гармонически сочетал в себе фундаментальные 
знания, мотивационно-ценностную сферу, адекватные способы поведе­
ния и профессиональной деятельности. Решить поставленную задачу 
можно лить, определив сущность профессионального образования.

Главным в работе ВУЗа, на наш взгляд, должна быть личность аби­
туриента, студента, выпускника, молодою специалиста. То есть тре­
буется создание условий, которые бы позволили личности саморазви- 
ваться, самовоспитываться, самообразовываться. К ним относятся: на­
личие у студенгов профессиональных целей, установок, идей, замыслов, 
потребностей, связанных с выполнением будущей профессиональной 
деятельности; свобода выбора в осуществлении своих планов; нрав­
ственная позиция, ориентирующая на жизнь во благо человека.

Перечисленные условия обеспечивают студентам: коллективную, 
творческую деятельность, содержание которой помогло бы формировать 
профессиональную индивидуальность; общение, позволяющее ставить 
себя на место другого человека; определить нормы, выражающие цен­
ностное отношение к избранггой профессии; сотрудничество с препода­
вателями; способность к оптимальной реализации своих замыслов; фор­
мирование умений анализировать свою деятельность и формулировать 
ее цели.

Учсг всех названных особенностей в подготовке специалистов спо­
собствует реализации принципа гуманизации образовательного процес­
са в высшей школе.

ТРАНСПОНИРОВАНИЕ ТРАДИЦИОННЫХ АРХИТИПИЧЕСКО-
СИМВОЛИЧЕСКИХ СТРУКТУР ПРОСТРАНСТВА “SACRUM” В

СОВРЕМЕННОЙ КУЛЬТОВОЙ АРХИТЕКТУРЕ НА ПОГРАНИЧЬИ 
ПОЛЬШИ И БЕЛАРУСИ

Уетинович Ежи
Работа представляет собой авторскую позицию в разрешении интен­

сивно нарастающего конфликта между прошлым и настоящим как един­
ственной альтернативы в создании современных объектов сакральной 
архитектуры.

Это поиски современности в культуре путем ее идентификации с тра­
дицией. Это предложение по созданию непрерывного диалога между 
прошлым и будущим, что представляет собой перманентный процесс 
“согласования с будущим того, что находится в прошлом”.

Г акая проба установления коммуникаций как бы на архитипическом 
уровне является по мнению автора основным и единственным путем 
поиска современного “sacrum”. В работе делается попытка установления 
общих принципов постоянного диалога между прошлым, настоящим и
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