PA3[EN 1. OGHOBNIEHHASA 3KOHOMUYECKAS TEOPUSA: OT ®YHOAMEHTANLHbIX UCCNELOBAHUMA K MPUKNALHBIM 3ADAYAM | 7

3. 3eepsakoB M.U. TeopeTuueckne npobnembl opMUMPOBaHMS HALMOHANBHOW SKOHOMUYECKOM CUCTEMbI: [MoHorpadms)] /
M.W. 3eepsikoB. — Ogecca: ActponpuHT, 2012. — 352 c.

4. Tapacesud B.H. OkyHuka: runoTesbl 1 onbiThl: [MoHorpadvsi] / B.H. Tapacesud. — M.: TEUC, 2008. — 565 c.

®nopeHckuin M.A. Y Bogopasaenos Mbicniu: B 2-x Tomax / MN.A. ®nopexckuin. - T. 2. — M.: N3p-Bo «[Mpaepa», 1990. - 451 c.

6. YyxHo A.A. MogepHun3aLms 3KOHOMUKK 1 3koHoMKYeckast Teopus / A.A. YyxHo // SkoHommka YkpamHbl. — 2012, - Ne 9. - C.
4-12.

hd

dr Magdalena Ajchel
Collegium Mazovia Innowacyjna Szkota Wyzsza w Siedlcach, Polska
magdalena.ajchel@op.pl

INNOWACYJINOSC JAKO CZYNNIK KONKURENCYJNOSCI POLSKICH PRZEDSIEBIORSTW

1. WSTEP

«Innowacja jest szczegdlnym narzedziem przedsiebiorcdw, za ktérego pomoca czynig oni okazje do podjecia nowej dziatalnosci
gospodarczej lub $wiadczenia ustug» — to popularna w srodowisku biznesu definicja innowacji, autorstwa Petera F. Druckera.

Termin «innowacja» pochodzi od facinskiego stowa innovare, co oznacza odnawia¢. W Polsce stowo to definiowane jest jako
«wprowadzenie czego$ nowego, rzecz nowo wprowadzona, nowos¢, reformax’

Przez innowacyjnos¢ gospodarki nalezy rozumie¢ zdolno$¢ i motywacje przedsiebiorstw do ustawicznego poszukiwania i
wykorzystywania w praktyce wynikéw prac badawczych i rozwojowych, nowych koncepcji, pomystéw i wynalazkdow.

Innowacyjno$¢ oznacza rowniez doskonalenie i rozwdj istniejacych technologii produkcyjnych, eksploatacyjnych i
dotyczacych sfery ustug, wprowadzanie nowych rozwigzan w organizacji i zarzadzaniu, doskonalenie i rozwoj infrastruktury,
zwlaszcza dotyczacej gromadzenia, przetwarzania i udostepniania informacji. Postep techniczny jest podstawowym czynnikiem
warunkujacym intensyfikacje i racjonalizacje proceséw produkcyjnych oraz unowoczesnianie wytwarzanych wyrobdéw — jest wiec
zasadniczym narzedziem wzrostu konkurencyjnosci przedsiebiorstw. Polega on na wprowadzeniu celowych zmian w technice
wytwarzania dla uzyskania okreslonych korzysci ekonomicznych oraz spotecznych.

Patrzac na rozwdj gospodarczy Polski, nalezy stwierdzi¢, ze wyczerpywa¢ sie beda dotychczasowe zrddta wzrostu
gospodarczego, takie jak: relatywnie niskie koszty pracy, dostepnos¢ tanich surowcéw, korzystne potozenie geograficzne czy
akcesja do Unii Europejskiej. Szuka¢ zatem nalezy nowych zrodet przewagi konkurencyjnej. Trendy rozwojowe krajow wysoko
rozwinietych pokazuja, ze jedynie budowanie przewagi konkurencyjnej opartej na wiedzy i innowacjach moze zagwarantowaé
trwaty rozwoj w perspektywie krotko- i Srednioterminowe;.

2. POJECIE | RODZAJE INNOWACJI

Uznaje sig, iz powszechnie wykorzystywang definicjg «innowacji» jest definicja sformutowana przez J. Schumpetera, ktora
wedtug niego obejmuije:

wprowadzenie nowego towaru, z jakim konsumenci nie mieli jeszcze do czynienia,

wprowadzenie nowej metody produkcji jeszcze praktycznie niewyprobowanej w danej dziedzinie przemystu,

otwarcie nowego rynku, czyli takiego, na ktérym dany rodzaj krajowego przemystu uprzednio nie dziatat i to bez wzgledu, czy
rynek ten istniat wczesniej, czy tez nie,

zdobycie nowego zrodta surowcow lub pdifabrykatéw i to niezaleznie od tego, czy zrodho juz istniato, czy tez musiato by¢
dopiero stworzone,

wprowadzenie nowej organizaciji jakiego$ przemystu, np. stworzenie monopolu badz jego zatamanie.?

W definicjach, ktére powstaty po drugiej wojnie $wiatowej innowacje mozna interpretowaé w szerokim badz waskim znaczeniu.
W waskim ujeciu innowacja jest po prostu wynalazkiem, ktory znajduje okres$lone wykorzystanie, natomiast w szerszym ujeciu
catym procesem zarzadzania, obejmujgcym roznorodne czynnosci, prowadzace do tworzenia, rozwijania i wprowadzania nowych
wartosci w produktach lub nowych potaczen $rodkow i zasobow, ktére sa nowoscig dla tworzacej lub wprowadzajacej je jednostki.®
Postrzegane w szerokim ujeciu innowacje obejmujg rowniez podnoszenie tych wartosci na istniejacych badz nowych partneréw
rynkowych oraz moga by¢ wynikiem pracy grupy przedsiebiorstw.*

W literaturze przedmiotu mozna spotkac wiele réznych klasyfikacji innowaciji. Klasyczna klasyfikacja wykorzystuje kryterium
przedmiotowe, wedtug ktérego dokonywany jest podziat innowacji na: innowacje produktowe, procesowe i organizacyjne.

Innowacja produktowa jest to wprowadzenie na rynek wyrobu lub ustug, ktére sg nowe lub istotnie ulepszone w zakresie swoich cech
lub zastosowan. Innowacje produktowe w zakresie ustug polegaja na wprowadzeniu znaczacych udoskonaleh w sposobie $wiadczenia
ustug, na dodaniu nowych funkgiji lub cech do istniejacych ustug lub na wprowadzeniu catkowicie nowych ustug.

Innowacja procesowa jest to wdrozenie nowych lub istotnie ulepszonych metod produkcii, dystrybucji i wspierania dziatalnosci
w zakresie wyrobow i ustug. Do innowacji procesowych zalicza sie nowe lub znaczaco ulepszone metody tworzenia i $wiadczenia
ustug. Innowacje procesowe obejmujg takze nowe lub istotnie ulepszone techniki, urzadzenia i oprogramowanie w dziatalnosci
pomocniczej, takiej jak zaopatrzenie, ksiegowo$é, obstuga informatyczna i prace konserwacyjne.’

Innowacja organizacyjna jest wprowadzeniem nowej metody organizacji w biznesowych praktykach firmy, organizacji miejsca
pracy lub tez w relacjach zewnetrznych.®
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Innowacje organizacyjne muszg by¢ wynikiem strategicznych decyzji podjetych przez kierownictwo. Nie zalicza sie do nich fuzji
i przejec¢, nawet jezeli dokonano ich po raz pierwszy. Innowacje organizacyjne nie tylko stanowia czynnik wspierajacy innowacje
w obrebie produktdw i procesow, ale same moga takze wywieraé istotny wptyw na efektywnos¢ funkcjonowania przedsiebiorstw.
Moga przyczyni¢ sie do podniesienia jakosci i wydajnosci pracy, zintensyfikowa¢ wymiane informacji czy podnies¢ zdolnos¢ firmy
do uczenia sie oraz wykorzystywania nowej wiedzy i nowych technologii.

Z kolei innowacja marketingowa to wdrozenie nowej koncepcji lub strategii marketingowej réznigcej sie znaczaco od metod
marketingowych dotychczas stosowanych w danym przedsiebiorstwie. Innowacje marketingowe obejmujg znaczace zmiany w
projekcie/konstrukcji produktéw (product design), opakowaniu, dystrybucji produktéw, promocji produktdw i ksztattowaniu cen.
Nie zalicza sie do nich zmian sezonowych, regularnych i innych rutynowych zmian w zakresie metod marketingowych. Celem
innowacji marketingowych jest lepsze zaspokojenie potrzeb klientdéw, otwarcie nowych rynkéw zbytu lub nowe pozycjonowanie
produktu przedsiebiorstwa na rynku w celu zwiekszenia sprzedazy.

3. DZIALALNOSC INNOWACYJNA POLSKICH PRZEDSIEBIORSTW W LATACH 2009-2011

Przez pojecie dziatalnosci innowacyjnej w mysl powszechnie stosowanej przez osrodki statystyczne wielu krajéw metodologii
Oslo” rozumie sie: «szereg dziatan o charakterze naukowym (badawczym), technicznym, organizacyjnym, finansowym i
handlowym (komercyjnym), ktérych celem jest opracowanie i wdrozenie nowych lub istotnie ulepszonych wyrobdw i procesow,
przy czym wyroby te i procesy sg nowe przynajmniej z punktu widzenia wprowadzajacego je przedsiebiorstwa. Niektore z tych
dziatarh sg innowacyjne same w sobie, inne zas mogqg nie zawiera¢ elementu nowosci, lecz sg niezbedne do opracowania i
wdrozenia innowacji. Dziatalno$¢ innowacyjna moze by¢ prowadzona przez samo przedsiebiorstwo na jego wtasnym terenie lub
moze polegaé na nabyciu débr, ustug w tym ustug konsultingowych, badz wiedzy ze zrédet zewnetrznych.®

W latach 2009-2011, w poréwnaniu do badan za lata 2008-2010, odnotowano spadek udziatu przedsiebiorstw aktywnych
innowacyjnie w sektorze przedsiebiorstw przemystowych (z 18,1% do 16,9%) oraz w sektorze ustug (z 13,5% do 12,3%) w ogdinej
liczbie tych podmiotow. Wiekszy odsetek aktywnych innowacyjnie przedsiebiorstw zaréwno przemystowych, jak i z sektora ustug
wystapit wsrdd jednostek z sektora publicznego (odpowiednio 28,1% oraz 21,5%). Biorgc pod uwage wielkos¢ przedsiebiorstw
najwiekszy odsetek podmiotéw aktywnych innowacyjnie wystepowat wsrod jednostek o liczbie pracujgcych 250 i wiecej oséb.

Tabela 1 Przedsiebiorstwa aktywne innowacyjnie w latach 2009-2011 wedtug sektoréw wlasnosci

Wyszczegdlnienie Przedsiebiorstwa przemystowe | _ Przedsiebiorstwa z sektora ustug
w %

ogotem 16,9 12,3

sektor publiczny 28,1 21,5

sektor prywatny 16,3 12,1

Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie Dzialalno$é innowacyjna przedsigbiorstw w latach 2009-2011, GUS,
Warszawa 2012, s. 21.

Podobnie jak w latach 2008-2010 najwiekszy odsetek przedsiebiorstw przemystowych aktywnych innowacyjnie wystapit w dziale
Produkcja wyrobéw farmaceutycznych (56,9%). W przypadku przedsigbiorstw z sektora ustug odsetek ten byt najwyzszy w dziale
Ubezpieczenia, reasekuracja i fundusze emerytalne, w ktérym 62,5% przedsiebiorstw to podmioty aktywne innowacyjnie.® Jednoczesnie
w wymienionych dziatach udziat przedsigbiorstw aktywnych innowacyjnie byt wyzszy w poréwnaniu do lat 2008-2010.

Wyniki badania dziatalnosci innowacyjnej wskazuja, ze w przedsiebiorstwach przemystowych oraz przedsiebiorstwach z
sektora ustug wyzszy byt udziat przedsiebiorstw, ktdre w latach 2009-2011 wprowadzity innowacje procesowe (nowe lub istotnie
ulepszone procesy), niz innowacje produktowe (nowe lub istotnie ulepszone produkty).

Wykres: 1 Przedsiebiorstwa innowacyjne w latach 2009-2011 wedtug rodzajéw innowac;ji
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Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie Dziatalno$é innowacyjna przedsiebiorstw w latach 2009-2011, GUS,
Warszawa 2012, s. 30.

Z kolei w latach 2009-2011 innowacje organizacyjne wdrozyto 8,3% przedsiebiorstw przemystowych oraz 9,1% przedsiebiorstw
z sektora ustug, tj. mniej odpowiednio 0 4,7 p. proci 6,1 p. proc. niz w latach 2008-2010. W$r6d przedsiebiorstw przemystowych
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oraz z sektora ustug wyzszy udziat jednostek, ktére zdecydowaty sie na wdrozenie nowych metod organizacyjnych, odnotowano
w sektorze publicznym (odpowiednio 12,0% przedsiebiorstw przemystowych oraz 13,4% z sektora ustug).

Wykres: 2 Przedsiebiorstwa, ktore w latach 2009-2011 wprowadzily innowacje organizacyjne wedtug sektorow
wilasnosci.
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Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie Dziatalno$é innowacyjna przedsiebiorstw w latach 2009-2011, GUS,
Warszawa 2012, s. 36.

W przypadku innowacji marketingowych w latach 2009-2011 udziat przedsigbiorstw, ktére je wprowadzity byt podobny,
zaréwno wsrod podmiotéw przemystowych (7,9% przedsiebiorstw), jak i oraz z sektora ustug (7,8% badanych jednostek). W
poréwnaniu do lat 2008-2010 wystapit spadek tego wskaznika — w przedsigebiorstwach przemystowych o 5,6 p. proc., a z sektora
ustug — o 7,7 p. proc.). Odsetek przedsiebiorstw przemystowych, ktére wprowadzity innowacje marketingowe, byt zblizony w
obu sektorach wiasnosci. W sektorze ustug udziat podmiotéw wdrazajacych nowe metody marketingowe byt prawie dwukrotnie
wyzszy w sektorze publicznym niz prywatnym.

Wykres: 3 Przedsiebiorstwa, ktore w latach 2009-2011 wprowadzity innowacje marketingowe wedtug sektoréow
wiasnosci
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Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie Dziatalno$é innowacyjna przedsiebiorstw w latach 2009-2011, GUS,
Warszawa 2012, s. 42.

4. EKONOMICZNE ASPEKTY DZIALALNOSCI INNOWACYJNEJ

Wiele czynnikéw wptywa na wyniki ekonomiczne przedsiebiorstwa i jego zdolnos¢ do elastycznego reagowania na potrzeby
rynku, a tym samym zdolno$¢ do poprawy wydajnosci i konkurencyjnosci. Na poziomie makroekonomicznym, wydajnosé¢
przedsiebiorstwa w duzej mierze zalezy od krajowych warunkéw ramowych i instytucjonalnych, takich jak: podatki, regulacje
rynku, dostepnosc i jako$¢ zasobow ludzkich oraz warunkéw technologicznych i finansowych.

Zgodnie zzaleceniamizawartymiw Podreczniku Oslo wskaznikiem do oceny efektow dziatalnosciinnowacyjnej przedsigbiorstwa
jest udziat w badanym roku przychoddw ze sprzedazy produktéw nowych lub istotnie ulepszonych, wprowadzonych na rynek
w ciggu ostatnich trzech lat, w wartosci przychodéw ogdtem. Wskaznik ten stanowi wazng informacje o wptywie innowaciji
produktowych na ogdlng strukture przychodéw na poziom innowacyjnosci przedsiebiorstwa.

Przychody ze sprzedazy ogdétem obejmuja;

przychody netto ze sprzedazy produktow (wyrobdw i ustug),

przychody netto ze sprzedazy towardw i materiatow.

Przychody netto ze sprzedazy produktéw sg to kwoty nalezne z tytutu sprzedazy wyrobow gotowych w podmiotach
wytwarzajgcych te wyroby oraz ustug — w podmiotach prowadzacych dziatalno$¢ ustugowa.

Przychody ze sprzedazy produktéw nowych i istotnie ulepszonych bada sie réwniez uwzgledniajac:

1. produkty nowe lub istotnie ulepszone dla rynku, na ktérym dziata przedsiebiorstwo, wprowadzone na rynek w ciggu
ostatnich trzech lat,
2. produkty nowe lub istotnie ulepszone tylko dla przedsiebiorstwa, wprowadzone na rynek w ciggu ostatnich trzech lat.
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Udziat przychoddw netto ze sprzedazy produktéw nowych lub istotnie ulepszonych wprowadzonych na rynek w latach 2009-
2011, w przychodach ze sprzedazy ogdtem, w 2011 r. wyniost dla przedsiebiorstw przemystowych 8,9%, a dla podmiotéw z
sektora ustug — 3,3%, tj. odpowiednio o 2,4 p. proc. i 0,8 p. proc. Mniej niz udziat ze sprzedazy produktéw nowych lub istotnie
ulepszonych, wprowadzonych w latach 2008-2010 w przychodach ze sprzedazy ogétem w 2010r.

Wykres: 4 Udziat przychodow ze sprzedazy produktow nowych lub istotnie ulepszonych w przychodach ze sprzedazy
ogotem w 2011r.

ogyiem nowe dla rynku nowe tylko dla
przedsikbiorstwa

| W przedsikbiorstwa przemysiowe O przedsikbiorstwa z sektora usiug |

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie Dziatalno$é innowacyjna przedsiebiorstw w latach 2009-2011, GUS,
Warszawa 2012, s. 49.

W 2011 r. przedsiebiorstwa przemystowe osiaggnety wyzsze przychody ze sprzedazy produktéw nowych lub istotnie
ulepszonych dla rynku, na ktérym dziata przedsigbiorstwo (5,2% przychodéw ze sprzedazy ogétem, wobec 7,1% w 2010 r.),
natomiast przedsiebiorstwa z sektora ustug — ze sprzedazy produktéw nowych lub istotnie ulepszonych tylko dla przedsiebiorstwa
(1,9%, wobec 2,5% w 2010 r.).

W strukturze przychoddw ze sprzedazy produktéw nowych lub istotnie ulepszonych w przedsiebiorstwach przemystowych
w poréwnaniu do 2010 r. zmniejszyt sie udziat przychodoéw ze sprzedazy produktéw nowych lub istotnie ulepszonych dla rynku, na
ktorym dziata przedsigbiorstwo (z 62,5% do 58,4% w 2011 r.). W podmiotach z sektora ustug — podobnie jak w 2010 r. dominowaty
przychody uzyskane ze sprzedazy produktéw nowych lub istotnie ulepszonych tylko dla przedsiebiorstwa, pomimo obnizenia sie
tego wskaznika w skali roku o 2,4 p. proc.

Wykres: 5 Struktura przychodéw ze sprzedazy produktéw nowych lub istotnie ulepszonych w 2011r.
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Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie Dziatalno$é innowacyjna przedsiebiorstw w latach 2009-2011, GUS,
Warszawa 2012, s. 51.

5. PODSUMOWANIE

Jednym z najwazniejszych czynnikéw poprawy konkurencyjnosci polskiej gospodarki i tym samym pozycji w Europie i
Swiecie jest poprawa poziomu innowacyjnosci. Nie mozna odktadac tego wyzwania na pozniej i nie realizowa¢ wzrostu poprzez
wykorzystanie samych czynnikéw tradycyjnych (ziemia, praca, kapitat). Dzisiaj innowacyjno$¢ jest konieczno$cig a nie luksusem.
Jezeli chcemy zwigkszy¢ tempo rozwoju gospodarki, a przez to zmniejszy¢ dystans dzielacy od panstw rozwinietych musimy
wiekszy wysitek wtozy¢ w tworzenie odpowiedniego potencjatu innowacyjnego wspierajacego gospodarke.

Wsrdd czynnikéw sprzyjajacych wzrostowi innowacji i przedsiebiorczosci w przedsiebiorstwach, szczeg6lng role powinno
odgrywac¢ panstwo, wyznaczajac kierunki dtugotrwatej polityki rozwoju.

Zadaniem panstwa jest przede wszystkim stwarza¢ korzystne warunki dla rozwoju innowacyjnosci, tj. prowadzi¢ odpowiednig
polityke innowacyjng. Poniewaz Polska w dalszym ciggu nalezy do panstw o niskim poziomie innowacyjnosci gospodarki
interwencja panstwa musi odgrywa¢ tutaj znaczaca role np. poprzez dalsze wsparcie wszystkich elementéw Narodowego
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Systemu Innowacji. Dopiero po przejeciu przez mechanizmy rynkowe procesu innowacji, rola Painstwa moze by¢ ograniczana do
funkciji regulatora.

W celu poprawy innowacyjnosci polskiej gospodarki nalezy podja¢ okreslone dziatanie w kazdym z trzech ogniw systemu
innowacji (nauka — gospodarka — rzad) jak i w zakresie relacji pomiedzy tymi ogniwami.

1 J.Tokarski (red.), Stownik wyrazéw obcych, PWN, Warszawa 1980, s. 307.

2 J.A. Schumpeter, Teoria rozwoju gospodarczego, PWN, Warszawa 1960, s. 104.

3. K. Jaremczuk (red.), Uwarunkowania przedsiebiorczosci-roznorodnos¢ i jednos¢ Tom I, Panstwowa Wyzsza Szkota
Zawodowa w Tarnobrzegu, Tarnobrzeg 2010, s. 149.

4. P.Niedzielski, K.Rychlik, Innowacje i Kreatywnos$¢, Uniwersytet Szczecinski, Szczecin 2006, s. 21.

5 Dziatalno$¢ innowacyjna przedsiebiorstw w latach 2009-2011, GUS, Warszawa 2012, s.30.

6. W. Czemiel-Grzybowska, Zarzadzanie przedsiebiorstwem, Szanse i zagrozenia otwierania dziatalnosci gospodarcze;.
Raport z badan 2011, Difin, Warszawa 2011, s. 88.

7 Powszechnie przyjety standard metodologiczny stosowany aktualnie we wszystkich krajach prowadzacych badania
statystyczne innowacji.

8 R. Borowiecki, B. Siuta-Tokarska, Problemy funkcjonowania i rozwoju matych i $rednich przedsiebiorstw w Polsce. Synteza
badan i kierunki dziatania, Difin, Warszawa 2008, s. 148.

9 Dziatalnos$¢ innowacyjna przedsiebiorstw w latach 2009-2011, GUS, Warszawa 2012, s.21.

10 A.P. Balcerzak, M. Moszynski (red.), Budowanie konkurencyjnosci i innowacyjnosci przedsiebiorstwa w dobie globalnego
kryzysu, Polskie Towarzystwo Ekonomiczne Oddziat w Toruniu, Torun 2012, s. 133.
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METOQONOMMYECKUE NMPOBNIEMbl 3KOHOMUYECKOW TEOPUU

B HacTosliee Bpems BCe Yalle 3KOHOMWCTBI FOBOPSAT O KpU3MCE B 3KOHOMMYECKOW Hayke. B Hemarnoi creneHu Takoe
YTBEPXAEHWE CBSI3aHO C HECNOCOOHOCTbIO COBPEMEHHOW HEOKIACCUYECKON 3KOHOMWYECKOW TEOpUM KakK OOMUHMPYHOLLEN
HaY4YHOW LUKOMbI OCTOBEPHO M TOYHO OOBACHUTE MPOMCXOAALLME U3MEHEHNSI B MAPOBOM XO35IMCTBE W, OCOBEHHO, B CTpaHax ¢
TpaHchHopMUPYEMOIN S3KOHOMUKOIA.

YTtobbl 0OBACHUTL NpOoONemMbl, XapakTepHble [N COBPEMEHHOMO 3Tana pPas3BUTUS 3KOHOMMUYECKOrO 3HaHWsl, BaXKHO
npenBapuTensHO pasobpaTtbca C camoi ero mpupogon M cBoeobpasveM. B nepeyto odepedb HeobXoOuMO OTMETUTb, YTO
9KOHOMMYECKasi Hayka nulleHa BO3MOXHOCTW WCMOMb30BAHWS 3KCMEPUMEHTA B KA4YECTBE BaXHEMLIETO 3BEHA NPOBEPOYHOTO
MEexaH13ma, KOTOPbIM pacronaraloT eCTeCTBEHHbIE AUCUMNIMHBLL. [lpudem ponmb cBoeobpasHoro «npubopa» B cdepe
9KOHOMMYECKMX HayK BBIMOMTHAET caM CyObeKT NO3HaHWS, OT WHTYULWKU, TBOPYECKUX CMOCOBHOCTEN, LIEHHOCTHBLIX OpPUEHTaLMA,
L06pPOCOBECTHOCTM M OTBETCTBEHHOCTU KOTOPOTO 3aBMUCUT NOJTyYeHUE HAaYYHbIX Pe3ynbTaToB U MX JOCTOBEPHOCTb.

3HaunTenbHas ponb Cy6bEKTUBHOMO (hakTopa OTHOCUTCS He TOMBKO K 3KOHOMWUYECKOIN TEOPUM KaK K Hay4YHOW AUCLMNINHE, HO
1 K CaMOii XO35MCTBEHHOW XWU3HW, TOE AeACTBYIOT MOTMBbI M MUHTEPECHI MHAMBWIOB W KONMEKTUBOB (rpynn nogen). B Takom cnyyae
Camo MOHATUE UCTUHLI HE MOXET He MPUOBPECTM YEPTbI, OTPaXatoLMe VHTEPECH COOTBETCTBYIOLMX Pynn U CyObeKTUBHbIE
UOEeiHO-TeopEeTUYECKME NPEaNOYTEHNS YHEHOTO.

Cneumndmka 3KOHOMUYECKOTO 3HAHWS 3aKMIOYAETCS U B TOM, YTO MOHATUEM 3aKOHa B 0BIACTM SKOHOMUYECKUX OTHOLLEHMIA
MOXHO OnepupoBaTh ¢ BObLLON CTEMNEHBIO YCIIOBHOCTU, TPAKTYS €70 BO BCEX CIy4YasiX Kak BEPOSTHOCTHBIN 3aKOH UI Kak 3aKOoH-
TeHgeHuuMo. K ToMy xe crnegyeT NpUHMMAaTb BO BHUMaHWe, YTO cTatuctudeckas 6as3a anst 060CHOBAHMS 3aKOHOB MpuUposbl
Ha OrPOMHOE MHOXECTBO MOPSAKOB BbIlLE B CPABHEHWU C KONMUYECTBOM B3aMMOAEWCTBYHOLLMX XO3SNCTBYIOLMX CyOBEKTOB U



