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Проблематика. В работе рассмотрены подходы к реализации Целей устой-

чивого развития Республики Беларусь на примере розничной торговли (основной 

аспект — экоконцепция торговых центров).  

Цель работы. Определить эффективность экоконцепции торговых центров 

как инструмента достижения некоторых целей устойчивого развития (далее 

ЦУР).  

Объект исследований. Экоконцепция торговых центров.  

Использованные методики. Общая система целеполагания, которая осно-

вывается на общенаучном методологическом принципе «от общего к частному», 

анализ и синтез, наблюдение, обобщение, измерение.  

Научная новизна. Экоконцепция стала трендом, который влияет на функци-

онирование торговых центров как составных частей системы развития современ-

ных городов. Указанный тренд играет одну из ключевых ролей в достижении за-

дач Целей устойчивого развития Республики Беларусь: «Устойчивые города 

и населенные пункты», «Ответственное потребление и производство» и «Борьба 

с изменением климата».  

Полученные научные результаты и выводы. Определена роль экоконцеп-

ции, которая влияет на функционирование торговых центров как составных ча-

стей системы развития современной городской среды. Данные аспекты могут 

быть реализованы на практике через создание инициатив по программе «Один 

район — один проект». Инициативы могут быть реализованы путем создания 

экономики замкнутого цикла, экотоваров, экоуслуг, поддержки экопроектов, 

экоменеджмента, энергоэффективности здания и окружения.  

Практическое применение полученных результатов. Полученные резуль-

таты ориентированы на современность и будущее, они имеют большой потен-

циал, который может послужить драйвером для интенсивного развития как тор-

говых центров в частности, так и городов в целом. Полученные результаты ис-

следования выделяют ключевые аспекты при развитии концепций модернизации 

торговых центров. Указанные аспекты могут быть использованы маркетологами, 

экономистами и иными заинтересованными специалистами как драйверы для ин-

тенсивного развития экономических субъектов.  

 

  




