
81 

реализации аналитических процедур в целях формирования аналитического суждения о фи-

нансовом положении и результатах деятельности для заинтересованных сторон.  
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С развитием электронной коммерции и появлением различных онлайн-платформ, таких 

как маркетплейсы, предпринимателям стало гораздо проще привлекать клиентов и реализо-
вывать свои товары и услуги. Маркетплейсы предлагают удобную платформу для продажи 
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товаров и связывают продавцов с широкой аудиторией покупателей. Однако вместе с пре-
имуществами работы через маркетплейсы возникают и определенные логистические затра-
ты. В данной статье мы рассмотрим основные аспекты логистических затрат при работе че-
рез маркетплейсы и предложим некоторые рекомендации по их оптимизации. 

В данные затраты включены следующие факторы: 

1. Управление заказами (расходы по управлению личным кабинетом, приемом и обра-

боткой заказов, работа с отзывами). 

2. Упаковка и маркировка (затраты на тару, нанесение штрихкодов, QR кодов, кон-

трольных знаков). 

3. Хранение (хранение на сортировочных центрах и складах маркетплейсов). 

4. Доставка (от селлера на сортировочный центр, из сортировочного центра на склад 

МП, доставка до конечного покупателя). 

5. Возвраты (оплата стоимости обратной транспортировки, потери от испорченных  

товаров при возврате). 

6. Прочие (штрафы за превышение габаритов, штрафы за нарушение сроков поставки, 

штраф за отказ от поставки и т. п.). 

К факторам, влияющими на логистические затраты по маркетплейсам относятся: 

1. Способы расчета логистических затрат на разных маркетплейсах. 

На различных платформах способ расчета логистических затрат зависит от тарифика-

ции маркетплейса: на Wildberries – хранение тарифицируется по товарным категориям; на 

OZON – по объему и весу; на Яндекс.Маркет – по габаритам и весу. 

2. Схемы работы на меркетплейсе 

Здесь важно понимать, по какой из схем, FBS, FBO или DBS работает организация, так 

как каждая из схем имеет свои особенности. При работе по FBO имеют место высокие затра-

ты на хранение на маркетплейсе при низкой оборачиваемости. При FBS принцип работы 

аналогичен FBO, однако здесь добавляются затраты на обработку заказов в пункте приема.  

А DBS предполагает затраты на доставку товара каждому покупателю, нет эффекта масштаба. 

3. Способы выполнения логистических операций. 

Важно понимать следует ли привлекать стороннюю организацию (в виде фулфилмента) 

для работы, что, соответственно, влияет на расчет стоимости логистических затрат, или нет. 

Что касается отражения в финансовом учете, то все расходы отражаются записью  

Д44 К60 в графах: вознаграждение маркетплейса, международная перевозка и услуги пове-

ренного.  

Для примера расчета стоимости логистических затрат была составлена финансовая  

модель селлера. 

 

 
 

Рисунок 1 – Финансовая модель селлера 
 

 

Примечание: Источник – собственная разработка 
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В данной модели в графе «логистика до WB и др. расходы» рассчитывается процент транс-

портных расходов от селлера до сортировочного центра. Он может рассчитываться прямым мето-

дом, но, если данные затраты незначительны, тогда можно прибегнуть к коэффициентам, как в 

данной модели. В графе «логистика WB в бел. руб.» указано стоимостное значение данных затрат. 

Исходя из вышеизложенного можно сделать вывод, что логистические затраты при ра-

боте через онлайн платформы имеют большое значение. Анализ и расчет данного вида затрат 

может помочь при выборе схемы работы, а также рационального использования денежных 

средств на логистику. 
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