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В статье автором предложены рекомендации, связанные с совершенствованием ме- 

тодики расчета основных обобщающих экономических показателей субъектов венчурной 

деятельности. Данные предложения способствуют адаптации рассмотренных показателей 

под систему отечественного бухгалтерского учета и отчетности. 
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Введение 

Венчурные организации ранних стадий развития являются одними из основных субъ- 

ектов венчурной деятельности, поскольку именно с них начинается создание венчурных про- 

ектов, уникальных продуктов, новаторских бизнес-идей. Однако до сих пор отсутствует еди- 

ный подход к оценке эффективности деятельности данных субъектов. Именно поэтому авто- 

ром была разработана методика расчета отдельных обобщающих экономических показателей 

деятельности венчурных субъектов, основываясь на системе отечественного бухгалтерского 

учета. 

Существует множество показателей, с помощью которых возможен анализ различных 

аспектов деятельности субъектов венчурной экосистемы. Чаще всего наиболее тщательной 

оценке подвергаются компании-стартапы на ранних стадиях развития, поскольку именно они 

являются самым «рисковым» звеном в цепочке венчурного финансирования и к ним обраще- 

но основное внимание как текущих, так и потенциальных инвесторов. 

Изучив исследования отечественных и зарубежных авторов, можно отметить, что су- 

ществует определенная сложность при расчетах показателей эффективности субъектов вен- 

чурной деятельности, поскольку изученные показатели «оторваны» от отечественной систе- 

мы бухгалтерского учета, что   вызывает   трудности   с   определением   расчетной   базы 

[1, с. 49]. 

Именно поэтому задачей автора стало адаптировать специфические показатели 

эффективности венчурных субъектов под систему отечественного бухгалтерского учета и 

отчетности. 

Ниже приведены самые распространенные у венчурных инвесторов показатели анализа 

эффективности деятельности компаний-стартапов. 

Burn rate – показатель, демонстрирующий среднее количество денежных средств, кото- 

рое ежемесячно теряет компания [2]. 

В некоторых источниках данный показатель называют «скоростью сгорания бизнеса»: 

это скорость, с которой компания расходует свои денежные резервы для финансирования 

текущей деятельности до получения положительного денежного потока. 

По мнению автора, недостатком расчета показателя burn rate является то, что его расчет 

невозможно использовать в прогнозах на долгосрочную перспективу – он меняется от ме- 

сяца к месяцу на основании текущего уровня доходов и расходов. 

Для расчета данного показателя в месяцах специалисты рекомендуют разделить имею- 

щиеся денежные средства на счетах в банках на ежемесячные операционные расходы (за вы- 

четом амортизации). 

По мнению автора, расчет «скорости сгорания» будет наиболее полезен для недавно 

вышедших на рынок стартапов, например, находящихся на стадии Seed и Start-Up. Именно 

они чаще всего терпят регулярные убытки и должны справляться с потерями. 

Если адаптировать расчет данного показателя к отечественной бухгалтерской финансо- 

вой отчетности, которая составляется ежемесячно (бухгалтерский баланс), то автором пред- 

лагается формула 1 
 

𝐵𝑢𝑟𝑛 𝑅𝑎𝑡𝑒 = 
Денежные средства и эквиваленты денежных средств . (1) 

Оборот по статьям,относящимся к разделу 𝑉 бухгалтерского баланса 
 

При этом значение показателя «Денежные средства и эквиваленты денежных средств» 

рекомендуем брать на начало отчетного периода. В знаменателе при расчете следует отра- 

зить сумму кредитового оборота по статьям, относящимся к разделу V «Краткосрочные обя- 

зательства» бухгалтерского баланса за прошлый период (целесообразнее всего – месяц). 

Следующий прогнозный показатель – Run Rate (с англ. «прогноз выполнения при те- 

кущих показателях»). Он отвечает на вопрос, на какую выручку в год выйдет компания при 

текущих темпах роста. Формула расчета данного показателя (формула 2) может быть пред- 

ставлена следующим образом: 
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𝑅𝑢𝑛 𝑅𝑎𝑡𝑒 = 
Выручка за период 

Количество дней в периоде 
× 365. (2) 

 

Источником информации для числителя будет являться отчет о прибылях и убытках, 

который организация составляет ежеквартально и (или) ежегодно. При помощи этого показа- 

теля инвестор имеет представление, на какой уровень выручки компания выйдет, сохраняя 

текущие темпы роста. Однако показатель не учитывает такие факторы, как например, сезон- 

ность бизнеса [3, с. 135]. 

В данном случае можно рассчитать дополнительный показатель – постоянный ежеме- 

сячный доход (месячная возобновляемая выручка) (Monthly Recurring Revenue) по формуле 3 

 

𝑀𝑅𝑅 = Количество клиентов × Средний доход от клиента . (3) 

 

Если на одного клиента приходится несколько заказов, автор рекомендует в первую 

очередь рассчитать среднее значение данных заказов, а после – выполнять расчет среднего 

дохода от клиента [4]. 

Тогда инвестор может спрогнозировать, на какую выручку в год он может рассчиты- 

вать с учетом сезонности бизнеса и без учета нетипичных разовых доходов. Ежемесячный 

расчет данного показателя дает представление о темпах развития бизнеса. 

Например, для целей бухгалтерского учета показатель MRR можно рассчитать, осно- 

вываясь на данных оборотно-сальдовой ведомости по счету 62 «Расчеты с покупателями и 

заказчиками» в том случае, если клиенты – юридические лица, и счета 51 «Расчетные счета». 

Показатель Run Rate также зачастую используется в отделе продаж, чтобы оценить, 

насколько эффективно выполняется поставленный план на текущий момент времени, и из- 

меряется в процентах [5]. В этом случае формула (формула 4) имеет вид: 
 

𝑅𝑢𝑛 𝑅𝑎𝑡𝑒 = 
Сумма продаж на текущий момент 

Количество прошедших рабочих дней 
× 

Количество рабочих дней за период 

План продаж на период 
× 100%. (4) 

 

Приведем пример: на момент прогнозирования было куплено 250 платных подписок 

приложения за 10 рабочих дней. План продаж до конца месяца: продать 600 платных подпи- 

сок. До конца месяца осталось 12 рабочих дней. Рассчитаем, на какой процент выполнения 

плана продаж выходит стартап на конец месяца (формула 5) 
 

𝑅𝑢𝑛 𝑅𝑎𝑡𝑒 = 250 × 22 × 100 % = 91,67 %. (5) 
10 600 

 

Следовательно, сохраняя тот же темп продаж, компания выйдет на процент выполне- 

ния плана, равный 91,67 %. 

Для целей бухгалтерского учета сумму продаж на текущий момент времени можно 

взять из оборотно-сальдовой ведомости по дебету счета 62 «Расчеты с покупателями и заказ- 

чиками». 

Очевидно, что оценка эффективности венчурной деятельности представляет собой 

комплексный процесс и не ограничивается расчетом одного показателя. Предложенная авто- 

ром методика позволяет осуществлять оперативный расчет и анализ основных экономиче- 

ских показателей деятельности венчурных организаций, основываясь на данных, сформиро- 

ванных в системе бухгалтерского учета и отчетности венчурных организаций. 
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