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Цифровизация в сфере маркетинга и рекламы АПК является актуальной тенденцией, 

которая открывает новые возможности для сельскохозяйственных предприятий и органи- 

заций. Использование интеллектуальных технологий может помочь АПК более эффективно 

продвигать свою продукцию и услуги, лучше понимать потребности клиентов. В данной 

статье рассматриваются различные аспекты цифровизации в сфере маркетинга и рекламы 

АПК в российской и туркменской практике. 
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Digitalization in the field of marketing and advertising of the agro-industrial complex is a 

current trend that opens up new opportunities for agricultural enterprises and organizations. The 

use of intelligent technologies can help the agricultural sector more effectively promote its products 

and services and better understand customer needs. This article discusses various aspects of digi- 

talization in the field of marketing and advertising of the agro-industrial complex in Russian and 

Turkmen practices. 
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Агропромышленный комплекс (АПК) является одной из важнейших отраслей экономи- 

ки страны. В настоящее время проводимые в АПК мероприятия направлены на достижение 

целей ООН в области устойчивого развития [1]. В последние годы наблюдается тенденция 

цифровизации отрасли, которая затрагивает все сферы деятельности, в том числе маркетинга 

и рекламы агропромышленного комплекса. Цифровые технологии и инновации в сфере мар- 

кетинга и рекламы АПК также играют важную роль в развитии отрасли. Они способствуют 

повышению эффективности маркетинговых кампаний и повышению узнаваемости продук- 

ции АПК среди потребителей. 
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Цифровизация маркетинга и рекламы АПК является важным трендом, который позво- 

ляет компаниям отрасли повысить эффективность своей деятельности и увеличить прибыль. 

Цифровизация маркетинга и рекламы АПК включает в себя внедрение следующих техноло- 

гий [2]: 

− Создание и продвижение сайтов и интернет-магазинов. В настоящее время большин- 

ство потребителей информации о товарах и услугах АПК обращаются к интернету. Поэтому 

наличие качественного сайта или интернет-магазина является обязательным условием для 

любой компании, работающей в этой отрасли. 

− Использование социальных сетей. Социальные сети являются одним из самых эффе- 

ктивных каналов для продвижения продуктов и услуг АПК. С помощью социальных сетей 

можно напрямую общаться с потенциальными клиентами, рассказывать о своей компании и 

продукции, а также получать обратную связь. 

− Таргетированная реклама. Таргетированная реклама позволяет показывать объявле- 

ния целевой аудитории, которая заинтересована в товарах или услугах компании. Это позво- 

ляет повысить эффективность рекламных кампаний и сократить расходы. 

− Использование искусственного интеллекта. Искусственный интеллект может исполь- 

зоваться для автоматизации различных маркетинговых и рекламных процессов, таких 

как создание контента и таргетинг, для анализа данных и выявления закономерностей в по- 

ведении потребителей. Это позволяет разрабатывать более эффективные маркетинговые 

стратегии. 

Исходя от внедрения вышеупомянутых технологий, можно выделить ряд преимуществ 

цифровизации маркетинга и рекламы АПК [3]: 

− Повышение эффективности. Цифровые технологии позволяют повысить эффектив- 

ность маркетинговых и рекламных кампаний, что приводит к увеличению продаж и при- 

были. 

− Расширение аудитории. Цифровые технологии позволяют расширить аудиторию 

компании, в том числе за счет привлечения новых клиентов из других регионов и стран. 

− Снижение расходов. Цифровые технологии позволяют снизить расходы на маркетинг 

и рекламу, благодаря автоматизации процессов и таргетингу. 

Приведем несколько конкретных примеров внедрения цифровых технологий в сфере 

маркетинга и рекламы АПК в российской практике [4]. 

Компания «Мираторг» использует социальные сети для продвижения своей продукции. 

Компания создала аккаунты в популярных социальных сетях, таких как Instagram, Facebook 

и Twitter. На этих аккаунтах компания публикует информацию о своей продукции, а также 

проводит конкурсы и акции. 

Компания «ЭкоНива» использует таргетированную рекламу для продвижения своей 

продукции. Компания использует данные о поведении пользователей, чтобы показывать им 

рекламу только тех продуктов, которые им могут быть интересны. 

Компания «Русагро» использует искусственный интеллект для анализа данных о про- 

дажах. Компания использует данные о продажах, чтобы выявлять закономерности в поведе- 

нии потребителей и разрабатывать более эффективные маркетинговые стратегии. 

Интеллектуальные технологии в сфере маркетинга и рекламы АПК в Туркменистане 

имеют большой потенциал для развития. Они могут помочь производителям сельскохозяй- 

ственной продукции повысить эффективность своих маркетинговых кампаний и привлечь 

больше клиентов. К числу наиболее перспективных интеллектуальных технологий в этой 

сфере относятся: 

Искусственный интеллект может использоваться для анализа больших массивов дан- 

ных, таких как данные о продажах, предпочтениях потребителей и маркетинговых кампа- 

ниях. Это помогает производителям сельскохозяйственной продукции лучше понимать сво- 

их клиентов и разрабатывать более эффективные маркетинговые стратегии. Кроме этого ис- 

пользование ИИ для анализа данных о продажах может помочь производителям сельскохо- 

зяйственной продукции выявить тенденции и закономерности в спросе. Это может быть 
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использовано для разработки более эффективных маркетинговых стратегий, направленных 

на удовлетворение потребностей целевой аудитории. 

Машинное обучение (ML) позволяет ИИ обучаться на данных и улучшать свои 

прогнозы и результаты со временем. Это может быть использовано для прогнозирова- 

ния спроса на сельскохозяйственную продукцию, оптимизации цен и персонализации 

маркетинговых сообщений. Использование ML для персонализации маркетинговых со- 

общений может помочь производителям сельскохозяйственной продукции повысить 

эффективность своих маркетинговых кампаний. Например, ML может использоваться 

для сегментации аудитории и разработки индивидуальных сообщений для каждого 

сегмента. 

Блокчейн может использоваться для создания безопасных и прозрачных систем от- 

слеживания сельскохозяйственной продукции. Это может помочь производителям 

сельскохозяйственной продукции повысить доверие потребителей и обеспечить им безо- 

пасность продуктов. Использование блокчейна для создания безопасных и прозрачных 

систем отслеживания сельскохозяйственной продукции может помочь производителям 

сельскохозяйственной продукции повысить доверие потребителей и обеспечить им 

безопасность продуктов. Например, блокчейн может использоваться для отслеживания 

происхождения сельскохозяйственной продукции, условий ее выращивания и транспор- 

тировки. 

Виртуальная и дополненная реальность могут использоваться для создания более 

immersive и интерактивных маркетинговых кампаний. Это может помочь привлечь внимание 

потребителей и повысить запоминаемость бренда. 

В Туркменистане уже внедряются некоторые интеллектуальные технологии в сфере 

маркетинга и рекламы АПК. 

Целенаправленные шаги в данной сфере позволили поднять престиж рабочих специ- 

альностей на селе, привлечь молодые кадры и улучшить занятость населения. Значительным 

под-спорьем для аграриев служит новая современная техника от ведущих мировых произво- 

дителей – комбайны, пахотные и универсальные тракторы, плуги, сеялки и др. 

Следует подчеркнуть, что сегодня задачи технической и технологической модерниза- 

ции отрасли решаются на инновационной основе, с учётом Концепции развития в Туркмени- 

стане цифровой экономики. В частности, высокопроизводительная спецтехника марок «John 

Deere» (США) и «Claas» (Германия), закупленная Туркменистаном, поэтапно переводится на 

телематическую цифровую систему управления [5]. 

В целом, интеллектуальные технологии имеют большой потенциал для развития сферы 

маркетинга и рекламы АПК в Туркменистане. Их внедрение может помочь производителям 

сельскохозяйственной продукции повысить эффективность своих маркетинговых кампаний, 

привлечь больше клиентов и обеспечить им безопасность продуктов. 
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В данной статье рассматривается роль цифровых финансовых инструментов в контек- 

сте экономической деятельности современных компаний. Обсуждается актуальность и пре- 

имущества использования таких инструментов для оптимизации бизнес-процессов, снижения 

издержек и повышения эффективности работы компаний. На основе анализа практического 

опыта и актуальных исследований делается вывод о значительном потенциале цифровых 

финансовых инструментов для стимулирования роста и конкурентоспособности компаний на 

рынке. 

 

Ключевые слова: искусственный интеллект, анализ данных, принятие решений, финан- 

совая деятельность, цифровизация. 
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