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3) вовлеченностью граждан. Планируется, что к концу текущего 2021 г. до-
кументооборот между юридическими лицами в республике будет осуществ-
ляться на 75 % в электронном виде; в 2024 году планируется автоматизировать 
346 административных процедур, из которых 149 – процедуры для граждан.  
В республике уже функционирует система межведомственного документообо-
рота государственных органов Беларуси, которая позволила значительно сокра-
тить бумажное обращение документов. 

Сейчас планируется переход к государственному управлению по средствам 
облачных технологий на этапах планирования государственной политики, при 
формулировании целей, при принятии решений, мониторинга реализации пред-
ложенной политики и оценки результатов. Совершенствование анализа обосно-
ванности государственной политики и формирования ее целей будет происхо-
дить за счет вовлечения в анализ массивов структурированных и частично 
структурированных статистических и информационных данных. 

Государство в условиях цифровой экономики должно стать удобной и орга-
ничной частью нашей повседневности, а государственное регулирование долж-
но способствовать созданию новых государственных информационных систем, 
созданию общественных благ, приносящих дивиденды в республиканский 
бюджет и имеющих значимый социальный эффект [5]. 
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РАЗВИТИЕ ВНУТРЕННЕГО ТУРИЗМА В БЕЛАРУСИ 

 
Научное исследование посвящено изучению вкусовых предпочтений потре-

бителей туристических услуг. На основе данных Национального статистиче-
ского комитета Республики Беларусь проводится сравнительный анализ разви-
тии внутреннего туризма в Республике Беларусь за 2021–2022 гг. Также прово-
дится анализ результатов опроса респондентов. По результатам опроса предла-
гаются мероприятия для посещения в 2023 г. [1]. 
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Десять лет назад поездки по стране у многих ассоциировались либо со школой, 
либо с профсоюзами. Бытовало мнение, что в Беларуси и посмотреть-то особо не-
чего. Однако в последние годы ситуация начала кардинально изменяться.  

С каждым годом растет количество не только клиентов, которым интересен 
внутренний туризм, но и конкурентов, которые хотели бы освоить эту нишу.  
А после того, как с организацией путешествий за границу возникли определен-
ные проблемы, таких фирм стало еще больше [2]. Формируется сфера проведения 
свободного времени в поездках с экскурсиями по стране. Они интересны молодым 
людям, блогерам, которые рассказывают о своих путешествиях в соцсетях. Посте-
пенно это становится не только востребованным, но и модным. 

В Республике Беларусь достаточно большое количество организаций, кото-
рые осуществляют туристическую деятельность (таблица 1). 

 

Таблица 1 – Число организаций, осуществлявших туристическую деятельность, по областям 
и г. Минску в период с 2021 по 2022 год [1] 

Местонахождение  
организаций 

Всего  
организаций, 
ед. 

В том числе осуществлявшие деятельность 
туроператора турагента туроператора 

и турагента 
2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022 

Всего по Республике  
Беларусь 

1 315 1 203 292 293 776 642 247 268 

Брестская область 99 102 44 48 33 26 22 28 
Витебская область 143 140 59 63 52 45 32 32 
Гомельская область 124 113 27 26 79 69 18 18 
Гродненская область 85 81 22 22 42 37 21 22 
г. Минск 673 595 91 87 471 388 111 120 
Минская область 99 89 24 24 57 44 18 21 
Могилевская область 92 83 25 23 42 33 25 27 

Однако, по сравнению с предыдущими годами, наблюдается снижение количе-
ства таких организаций (1 348 – в 2020 году, 1 315 – в 2021 году, 1 203 – в 2022 го-
ду). 

Статистические данные позволяют сделать выводы о том, что наиболее зна-
чительные изменения произошли в 2022 году (таблица 2). 
 
Таблица 2 – Численность организованных туристов и экскурсантов – граждан Республики Бела-
русь, направленных в туры в пределах территории Республики Беларусь в 2021 и 2022 году [1] 

 Численность туристов и экскурсантов – граждан Республики 
Беларусь 
Всего Из них туристов 

2021 2022 2021 2022 

Всего по Республике  
Беларусь 

1 187 928 1 530 397 138 398 128 612 

Брестская область 631 350 803 184 22 961 19 737 
Витебская область 149 409 187 765 27 693 26 805 
Гомельская область 49 497 66 545 7 394 10 224 
Гродненская область 66 888 78 329 2 121 3 350 
г. Минск 140 034 186 247 49 881 50 898 
Минская область 84 664 121 719 12 687 12 931 
Могилевская область 66 086 86 608 15 661 4 667 
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Исходя из данных таблицы 2, можно сделать вывод о том, что белорусы 

стали меньше ездить за рубеж и больше отдыхать внутри страны. По Беларуси 

в 2022 году организованно путешествовали 1 530 393 человека, включая одно-

дневные турпоездки. По сравнению с 2021 годом, число внутренних туристов 

увеличилось на 22,4 %. 

Важным элементом туристического рынка является наличие мест размеще-

ния туристов (таблица 3). 
 

Таблица 3 – Основные показатели деятельности коллективных средств размещения в 2021  

и 2022 году [1] 

Показатели 2021 2022 

Число коллективных средств размещения – всего, единиц 

в том числе: 

1 066 

 

 

1 066 

 

 

– гостиницы и аналогичные средства размещения 592 592 

– санаторно-курортные, оздоровительные организации и 

другие специализированные средства размещения 

474 474 

 

Показатели (таблица 3) свидетельствуют о том, что в Республике Беларусь  

в 2021 и 2022 годах действовало 592 гостиницы и аналогичных средств разме-

щения и 474 санаторно-курортных, оздоровительных организаций и других 

специализированных средств размещения. 

Исходя из анализа таблицы 4, можно сделать вывод о том, что в гостиницах 

и аналогичных средствах размещения за год остановилось 1,9 млн человек (на 

22,4 % больше, чем в 2021 году), в том числе 1,1 млн белорусских граждан (на 

2,6 % больше, чем в 2021 году). Выручка в 2022 году, по сравнению с 2021  

годом, также выросла – на 27 %. 

В 2022 году 474 санаторно-курортных, оздоровительных организации и дру-

гие специализированные средства размещения обслужили 934,2 тыс. человек, 

из них 785 тыс. – граждане Республики Беларусь, что, по сравнению с 2021 го-

дом, больше на 9,2 % и 4,5 % соответственно. Стоимость путевок в 2022 году 

также выросла на 24,4 %, (таблица 5). Спрос на туризм внутри страны также 

вырос [2]. 

 
Таблица 4 – Сведения о размещенных лицах и выручке от размещения в гостиницах и анало-

гичных средствах размещения по областям и г. Минску в 2021 и 2022 году [1] 

Показатели Размещено, чел. Предоставлено  

койко-суток, ед. 

Выручка от  

размещения, тыс. 

руб. 

2021 2022 2021 2022 2021 2022 

Республика Бела-

русь в том числе: 

1 474 340 

 

1 898 801 

 

3 488 220,5 

 

4 056 049 

 

190 695,4 

 

261 358,2 

 

– граждан Респуб-

лики Беларусь 

1 072 598 1 101 352 2 386 455,5 2 378 613,5 94 130,3 104 744,8 

 

– граждан из дру-

гих государств 

401 742 797 254 1 101 765 1 677 435,5 96 565,1 156 613,4 
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За последние годы наблюдается рост выручки гостиниц и других мест раз-

мещения туристов из Беларуси и других стран. 

 
Таблица 5 – Сведения о размещенных лицах и стоимости реализованных путевок  

или проживания в санаторно-курортных, оздоровительных организациях и других специали-

зированных средствах размещения по областям и г. Минску в 2021 и 2022 году [1] 

Показатели Размещено, чел. В том числе граж-

дане Республики 

Беларусь 

Стоимость путевок 

или проживания, 

тыс. руб. 

2021 2022 2021 2022 2021 2022 

Республика Беларусь 847 910 934 179 749 631 784 960 425 100,4 562 306,3 

 

Автором был проведен опрос (рисунок 1), в котором приняли участие 249 

студентов, направленный на выяснение вкусовых предпочтений при выборе 

мероприятий для посещения. 

По результатам опроса большинство студентов выбирают мероприятия, свя-

занные с музыкальными представлениями. На втором месте – традиционные 

мероприятия, на третьем – спортивные. 

На основе результатов исследования с учетом предпочтений молодежи, сту-

дентам можно было бы предложить несколько мероприятий, связанных с музы-

кальными представлениями для посещения в 2023 году [2]. 

1. «Музыкальные вечера в Мирском замке» заслуженно называют самым 

атмосферным белорусским мероприятием. Средневековая романтика и совре-

менные ритмы создают то неповторимое и захватывающее чувство праздника, 

которым и славится Мир. Причем ощутить эту атмосферу можно, находясь  

не только на сцене или в зрительном зале, а абсолютно в любом месте, откуда 

открывается вид на замок. 

 

Рисунок 1 – Результат опроса респондентов 
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2. «Sound live». Самое яркое событие лета – музыкальный фестиваль «Sound 

live» соберет вместе меломанов и ценителей живого звука. В последний выход-

ной июня атмосфера праздника будет царить в городе уже с самого утра. 

Начнется праздник с традиционной «раскачки» аудитории, в которых примут 

участие учреждения и организации волковысского района. Вдоль набережной 

Волковыска разместятся тематические площадки, где каждый сможет найти 

что-то интересное для себя: джазовая, оркестровая, народная, историческая 

площадки с участием клубов исторической реконструкции, выставка винтаж-

ной аппаратуры и другие. Для самых юных гостей будет работать детская ани-

мационная площадка «Music kids», где каждый желающий сможет себя попро-

бовать в игре на музыкальных инструментах. На главной сцене состоится «бит-

ва» кавер-брендов из разных уголков нашей страны и хедлайнера мероприятия, 

а завершится фестиваль молодежной дискотекой. 

3. Музыкальный фестиваль «Viva Braslav». Это ежегодный музыкальный 

фестиваль на берегу Браславских озер, который проводится с 2013 года.  

В его программу входит пляжная часть – соревнования по волейболу, футболу, 

кросс-кантри, а также музыкальная часть – выступления белорусских и зарубеж-

ных групп и DJ разных направлений до самого утра. Из однодневного фестиваль 

вырос в двухдневный, появилась инфраструктура, увеличилась активность ауди-

тории и число фудкортов. За 10 лет в Браславе появился свой Kazantip и 

Woodstock, который устанавливается в рамках проведения фестиваля [2]. 

Туристическим и молодежным организациям следует обратить внимание на 

предпочтения молодежного сегмента и разрабатывать программы, туры и фе-

стивали для большего привлечения молодого поколения [3]. Такие мероприятия 

позволят повышать интерес молодежи к внутреннему туризму в Республике 

Беларусь. 

Маркетинг в туризме – это непрерывный процесс управления и организации 

деятельности туристских компаний по разработке новых, более эффективных 

видов туристско-экскурсионных услуг, их производству и сбыту с целью полу-

чения прибыли на основе повышения качества туристского продукта и учета 

специфических потребностей клиентов [4]. 
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