COOEPXAHWE

A. . Py6axos
OCOBEHHOCTN VHOBALIMOHHOIO MAPKETVHIA B LIEHTPANIBHON 1
BOCTOUHOW EBPOIE

3. CnTak, V. FoxeHb
CTPAXOBAHUME 3KCIMNOPTA B LLEHTPAﬂbHOI?I 1 BOCTOYHOW EBPOIME
KOMMNAHNAMU «KUKE S.A.», «<HERMES» N «EX-IM BANK>»

A.WN. Py6axos

CPABHUTE/IbHAA OLIEHKA MHHOBALIVIOHHbLIX MO3ULMIA CTPOU-
TE/IbHOIro MNPEAMPUATUA HA MEXAYHAPOAHOM WHBECTULINOH-
HO-CTPOUTE/IbHOM PbIHKE

Q.M. Tonosau
MHOCTPAHHBLIE MHBECTULIM KAK CMOCOB MOBbILWLWEHNA MEXAY-
HAPO,CI,HOI7I KOHKYPEHTOCIOCOBHOCTU Pb

Q.. Tonosau
METOAbI OLI,EHKI/IV MHHOBALIMOHHBIX N MHBECTULUMOHHbLIX PUC-
KOB MPEAMPUATNIA

3.I. N'onosay, MN.E. JlonaTKuH

MCMOJ/Ib3OBAHVE PE3EPBOB MNOPT®E/IA 3AKA30B CTPOUTE/IBHO-
o NPEANPUATNA B MPOABVXXEHNI EFO NOTEHUNANA HA MEXAY-
HAPOAHOM NHBECTULIMIOHHO - CTPOUTE/IbHOM PbIHKE

B.H.KoBanbckuii
MHHOBALUVOHHOCTb KAK ®AKTOP OLEEHKW KOHKYPEHTHbLIX MO3U-
Ll,I/II7I CTPOUTEJIbHOI O NPEANMPUNATUA

Julian Maliszewski
INNOVATIVE ECO-MANAGEMENT BY CEMENT INDUSTRY OF POLAND

Arnold Pabian
PREZENTACJE REKLAMY PLACOWEK EDUKACYJNYCH ORAZ UC-
ZELNI NA CD-ROMACH

AW. Py6axos, C.H. MNasnos
MAPKETUHIOBbIE NH®OPMALIMOHHBIE CUCTEMbI MCCNEOOBAHNA
KOHKYPEHTHOW MO3ULUMV CTPOUTE/IbHOIO MPEAMNPUATUA

FO.H. Masntouyk, A.A. Ko3nos
MAPKETUHIOBbLIE VMHHOBAUVOHHBLIE MoAxXoAbl K ®OPMUWPOBA-
HUKO 3SKCMOPTHOW CTPATEMAU NMPEANPUATUNA B YCNOBUAX TN10O-
BATN3ALININ SKOHOMUKIA
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Alfreda Zachorowska

INWESTYCJE JAKO STYMULATOR ROZWOJU GOSPODARCZEGO

Wioletta M. Bajdur, BogumitKonodyba-Szymanski

MARKETING INNOWACYJINY W ASPEKCIE ZARZADZANIA
BEZPIECZENSTWEM PRACY W LATACH TRANSFORMACJI
GOSPODARCZEJ W PRZEDSIEBIORSTWIE ,METALURGIA” SA W
RADOMSKU

Magdalena Bsoul

ZNACZENIE PRODUKTU WE WSPOLCZESNYM MARKETINGU

Monther Bsoul

DZIALANIA MARKETINGOWE NA PRZYKLADZIE DZIALAN PIWA 10,5
LECH BROWARY WIELKOPOLSKI SPOLKA AKCYJINA

Edward Chrzan
EFEKTYWNOSC ZARZADZANIA MARKETINGIEM W MSP

IO.M. lepacCbKuH
OLIEHKA OPIAHN3AUMOHHO-TEXHOJIOTMYECKUX PELLEHWW CTPOW-

TE/NIbHbIX NMPOLIECCOB B MOHOJIMTHOM AOMOCTPOEHNA

Regina Dyjak
MIEJSCE TURYSTYKI W STRATEGI ROZWOJU GOSPODARCZEGO
KRAJU

Regina Dyjak
OFERTY UBEZPIECZENIOWE DLA RYNKU TURYSTYCZNEGO ORAZ
TENDENCJE | KIERUNKI ROZWOJU TEGO RYNKU

M.T. Ko3uHey
MOKA3ATEIN FlPOVISBO,LI,CTBEHHO-XO3HIZCTBEHHOI7I

OEATE/IBHOCTU MPEAMPUATUN KAK KPUTEPUA OLIEHKN
PNCKOBAHHOCTN

A.A. Ko3nos, HO.H. MaBnwuyk
MAPKETWHIOBOE YTMNPABJIEHVE VHTENNEKTYA/IbHBIM KAMUTAIOM
VIHHOBALIIOHHbIX MPEAMPUATIAN

lzabela Krawczyk

KARTA PLATNICZA - JAKO INNOWACYJNY PRODUKT BANKOWY

N.B. Kynbrasuyk, A.IN. Paguyk
OCOBEHHOCTU OPFAHM3ALMM MEXOYHAPOAHOW MAPKETUHIO-

BOWV AEATENBHOCTW HA MPEAMNPUATUAX . BPECTA

Cezary Marcinkiewicz

ANALIZA WPLYWU JAKOSCI USLUG NA POZIOM SATYSFAKCJI
KLIENTA
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Cezary Marcinkiewicz
DZIALANIA ZMIERZAJACE DO BUDOWANIA WIEZI Z KLIENTEM
(PROGRAMY LOJALNOSCIOWE)

H.NHapgeunHna, C.H.MNasnos
METOAVYECKUIA MOAXOM K ONPEAENEHNIO KOHKYPEHTHbIX MO3U-
LI,I/IIZ CTPOUTE/IbHOI O MPEANPUATNA

H.Nr'Hapgenna, O.A.llanoBan
HOBbIE HAMPABJ/IEHVA B CUCTEME LEHOOBPA3OBAHNA CTPOW-
TEJIbHbIX I'IPE,EI,I'IPI/IFITVII7I

Stanistaw Podczarski

EFEKTY RESTRUKTURYZACJI PRZEDSIEBIORSTW PRZEMYStOWYCH

A.l.MpopoBCckuit
AHAMIN3 MHHOBALWIOHHOM AEATENBHOCTW HA MPEAMPUATUAX
PECMNYBNVKN BE/IAPYCb

O.B.MyrauveBa
OCOBEHHOCTW VHHOBALIMOHHOW AEATENBHOCTW B PECMNYB/IKE
BEJNTAPYCb U EE MAPKETUHI'A B PETMIOHE

A.M. Paguyk, 1.B. Kynbrasuyk
MP N CICTEMA KOMMYHUKALIY B MA/TOM BU3HECE

Lech W. Regulski
OCENA EFEKTYWNOSCI PROCESOW RESTRUKTURYZACYJNYCH
PRZEDSIEBIORSTW

Bozena Sztumska

ODPOWIEDZIALNE  DZIALANIE JAKO NORMA  REGULUJACA
ZACHOWANIA INZYNIEROW W PRZEDSIEBIORSTWACH

Jolanta Urbanska

ROZNICE W ZARZADZANIU W MALYM A W SREDNIM PRZEDSIE-
BIORSTWIE- NA PODSTAWIE WYNIKOW BADAN EMPIRYCZNYCH W
KONTEKSCIE WEJSCIA NOWYCH KANDYDATOW DO UNII EUROPE-
JSKIEJ

Katarzyna Zadros, Anna Stocinska

DZIALANIA INNOWACYJINE W KREOWANIU WIZERUNKU SZKOLY

Bogustawa Ziotkowska

INNOWACJE A PRZEWAGA KONKURENCYJNA PRZEDSIEBIORSTWA
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A.A. Akynny
PECTPYKTYPU3ALUMA - KAK BO3MOXHOCTb CO3OAHVA NHBECTW-
LIMOHHbIX MEPCMNEKTWB /1 OTEUECTBEHHbIX MPEAMPUATAIA

1O.A.AneinHnk
TEHAEHUW PA3BUTUA ME)K,EI,YHAPO,EI,HOVI NOTMMCTUKN

Ewa Bitner
OPCJE STRATEGII INNOWACJI W ORGANIZACJI

Katarzyna Brendzel, Eugeniusz Gurgul
STRATEGIE MARKETINGOWE POLSKICH PRZEDSIEBIORSTW ROLNO-
SPOZYWCZYCH NA PRZYKLADZIE PRZETWORSTWA ZIEMNIAKOW

Anna Brzozowska
GRUPY PRQDUCEN,CKIE A POZYCJA PRZETARGOWA PRODUCENTOW
NA RYNKU ZYWNOSCI

Felicjan Bylok
ZARZADZANIE PUBLICZNE JAKO NOWY MODEL WLADZY W SEKTORZE
PUBLICZNYM

Dariusz Wielgorka

ZARZADZANIE ROZLICZENIAMI PRZY UZYCIU SYSTEMU ,CASH-
MANAGEMENT” MANAGEMENT WITH ACCOUNTSES AT USE OF SYS-
TEM ,CASH-MANAGEMENT"

C.Bonoctok

OLIEHKA OBILLIE/ 3KOHOMWUYECKOW CTOMMOCTU OCOBO OXPAHSAE-

MbIX MPUPO/IHbIX TEPPUTOPWIA (OOIT)

T.B. Bonuuk
MAPKETVHIOBOE MPOIMHO3VMPOBAHWE CBbITA TP COCTABJ/IEHI
BIOKETA PEANIM3ALNN

H.B. Iywyk
AYTCOPCUHI - MHHOBALIMMOHHOE HAMPAB/TIEHVE PEOPTAHU3ALMN

MPEAMPUATNA NMPUN AHTUKPU3NCHOM YTMPABJ/TIEHNA

H.A. lTopenosa
MPOBNEMbI MIHHOBALIMOHHOW AEATENBHOCT MA/bBIX N CPEAHMX
MPEAMNPUATA

T.M. AparaH
VHBECTULIVIOHHAA MPUBMEKATE/IbHOCTb MPEAMPUATUIA B PAM-

KAX MPOBEAEHNA NPOLUEAYPbLI CAHALINN
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B.B. 3aliueB
MPOLIECC AJAMTALMM OAO K YC/IOBUAM XO3ANCTBOBAHWUSA B
PECIYB/IVIKE BE/IAPYCb

Agata Kielesiriska
GOSPODARSTWO EKOLOGICZNE W POLSCE, JAKO CZYNNIK IN-
NOWACYJINY NA WSI

Ewa Knap
ASYMETRIA INFORMACYJNA W PRYPADKU TRANSAKCJIAKWIZYCJI
PRZEDSIEBIORSTWA INWESTORA ZAGRANICZNEGO

Bogna Konodyba-Szyrrianska
NOWE POTRZEBY | WYMAGANIA - OGYLNA KONCEPCJA MARKET-
INGU BEZPIECZENSTWA PRACY

Stawomir Kowalski
WYKORZYSTANIE MARKETINGU BEZPOSREDNIEGO W PROMOCJI
PRZEDSIEBIORSTW PIWOWARSKICH

Joanna Krzemiriska
MARKETING UStUG GLOTTODYDAKTYCZNYCH W POLSCE

N.0. Kynakosa, N.A. Kynakos
YNPABJ/IEHVE PUCKAMW B NHHOBALINOHHOM MNPOLIECCE

A. OneiHnk
MNMPUMEHEHVE MATEMATUYECKOI'O AIMMAPATA TEOPUM MACCOBO-
rO OBC/Y)XUBAHUSA B JTIOTICTUYECKOWM CUCTEME TPAHCIPAHWU-
HOIMO 3KOHOMWNYECKOIO COTPYAHNYECTBA 3AMNAAHOIO PEMMOHA
BENAPYCU

HO.A.OneLlko
O HEKOTOPbLIX MPOB/IEMAX PA3BUTUA MHTEPHET-CEKTOPA 3KO-
HOMVK B CTPAHAX LI,EHTPA}'IbHOI7I 1 BOCTOYHOW EBPOIbI

Krzysztof Ratman
ROLA REKLAMY W BUDOWIE SWIADOMOSCI PROEUROPEJSKIEJ
KRAJOW KANDYDACKICH DO UNII EUROPEJSKIEJ

Grazyna Rembielak
PROMOCJA  USLUG NA  PRZYKLADZIE PRZEDSIEBIORSTW

TURYSTYCZNYCH
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Szymon Salamon, Marcin Dyner
JAKOSC OBSLUGI GWARANCYJNEJ FIRM MIEDZYNARODOWYCH
W ZAKRESIE ELEKTRONARZEDZI

O. B. CeHokocoBa

MPOB/IEMbl YUETA 3ATPAT N ®OPMWPOBAHUA MNPUBLIIA
KAK UICTOYHWKA ®UHAHCUPOBAHWA WHHOBALIMOHHOW OESA-
TENBHOCTWN B YCNTOBUAX PB

Beata Stepiefi, Piotr Swiderek

WSPIERANIE INNOWACYJNOSCI PRZEDSIEBIORSTW W POLSCE
PRZEZ WLADZE PUBLICZNA - ZARYS REGULACJI PRAWNYCH
PROGRAMYW WSPARCIA

O. Seroka, E. Gurgul
OPAKOWANIA JAKO INSTRUMENT MARKETINGOWY
WYBRANYCH PRODUKTOW SPOZYWCZYCH

Marek Szajt
FINANSOWANIE INNOWACJI W POLSCE NA TLE KRAJOW
EUROPEJSKICH
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