PE3IOME

PybaxoB A.M. OCOGEHHOCTM WHHOBALWOHHOIO MapkKeTuHra B
LleHTpasibHOM ©n BOCTO4YHOW EBpone // MexayHapogHblii MHHOBALMOHHbIA
MapkeTWHr B cTpaHax LleHTpanbHO 1 BocTouHoii EBponbl: MaTepuasnsl mexa,.
Hayuy.-npakTuy. KoHd. / BpecT, roc. Tex. yH-T - UeHCTOXOBCK. TeXH. YH-T; o, pes.
A.WN. PybaxoBa. - Bpecr; BI'TY, 2002. - C.3-9

Paccmatpusatotca TeopeTnyeckune acnekTbl MeXayHapoaHoro
WHHOBAUMOHHOTO  MapkeTuHra. [puBogAaTcA  pakTopbl  MOBLIWEHUA  €ro
3hdekTMBHOCTU. AHaNU3MpyeTcs COCTOSIHUE WHBECTULMOHHON [eATeNbHOCTU
3apy6exHbiMM  JoHOpaMu B pas/nyHbiX cTpaHax LBE. OnuckiBatoTtcs
0COGEHHOCTM KOMMJIEKCa MapKeTUHra - mix B pas/inyHbIX pernoHax. Mpusogmrca
CTaTUCTVKa B/IOXEHUSA BEHUYYPHOrO KanuTana B EBpone, BT. 4. u B cTpaHax LIBE.

Puc. 6, 6ubnunorpad.: 6 HasB..

Cutak 3., ToxeHb W. CtpaxoBaHue 3kcnopTa B LleHTpanbHoOli 1
BocTtouHoW EBpone koMmnaHusamn «Knke S.A.», «Hermes» n «Ex-Im Bank» //
MexayHapoAHblAi WHHOBALMOHHbI MapKeTUHr B cTpaHax LeHTpasnbHOn w
BocTtouHoi EBponbl: Matepuanbl Mexs,. Hayy.-npaktuy. koHd. / BpecT, roc. Tex.
YH-T - YeHCTOXO0BCK. TexH. YH-T; lMoga pea. A.V. Py6axoBa. - Bpect: BI'TY, 2002.
- C.10-18

CTumynuMpoBaHue akcnopta ¢ NOMOLL b0 (MHAHCOBBLIX UHCTPYMEHTOB UMEET
pellawolle 3HavyeHMe B cUCTEMaxX ero noadepxku. OAHUM U3 HUX ABNAeTcA
CTpaxoBaHuWe KpeguToB U [EHEXHbIX CpeAcTB, MOCPeaylowWwmnX 3KCMOpPTHbIE
onepauuu, C MpuBNeYeHNEM OHLXKETHbIX cpeAcTs. B paboTe ocyllecTs/ieH
aHa/IM3  [aHHOr0 WHCTPYMEHTa aMepuKaHCKUX W HeMEUKUX Ccuctemax Mo
CpPaBHEHMIO C NOJILCKOIA.

AHann3  cpoka  [OroBOPOB  CTpaxoBaHWs, CTOMMOCTU  CPEACTB,
npefHasHayeHHbIX [aHHble  Uenu, npegnaraeMble  Buibl  CTpaxoBaHWUs
onpefenaT 3aPgeKTMBHOCTb CTpaxoBaHUA W 6e30MacHOCTb 3kcnoprta. 3T0
KacaeTcs cTpaH LeHTpanbHoii n BocTouHoi EBponbl. BbisiBieHbl OCHOBHblE
npusHaky, onpeaensaowmx adPekTMBHOCTL CTPAX0BOro obecneyeHus.

Puc. 7, Tabn. 2, 6ubnmorpad.: 5 Ha3B.

Pyb6axoB A. W. CpaBHUTe/ibHas oOLEeHKA WHHOBAUWOHHbIX MO3ULMIA
CTPOUTENBLHOIO MNpPeanpuATUA Ha MeXAyHapoAHOM WHBECTULMOHHO -
CTpOUTENLHOM pPbiHke [/ MexayHapoaHbli WHHOBAUMOHHBIA MapKeTUHr B
cTpaHax LeHTpanbHoi 1 BocTouHoi EBponbl: Matepranbl Mexg. Hayd.-nmpakTuy.
KOH(p. / bpect, roc. Tex. YH-T - UeHCTOXOBCK. TexH. YH-T; [log peg.
A.WN. Py6axosa. - Bpect: BI'TY, 2002. - C.18-22
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MpuBogATcA  hakTOpbl  OLEHKM  MHHOBALUMOHHOCTM  CTPOUTENbHOro
npeanpusATusa.  OnucbiBaeTcs CuUCTEMa aHanM3a WHHOBALUMOHHBLIX — MO3MLWMiA
npeanpuaTMa B CPaBHEHUWU C OCHOBHbIMM KOHKypeHTamu. PaccmatpuBaetcs
mMaTtemMarunyeckas uHTepnpeTaunsa cuctemol beHumapkeT.

Tabn. 1, 6ubnuorpad.: 2 Ha3B.

Ffonosau 3.M. MHOCTpaHHble MWHBECTULUM KakK Cnoco6 mMoBbIWeHUSA
MeXxayHapoaHol KOHKYPEHTOCNoCco6HOCTU PB /I  MexayHapoaHblii
WHHOBALMOHHbIA MapKeTVHI B cTpaHax LleHTpanbHoli 1 BocTouHOW EBponbl:
Matepuasnbl Mexna. Hayy.-npakTtuy. KoHd. / BpecT, roc. Tex. yH-T - YeHCTOXOBCK.
TexH. yH-T; MNog pea. A.W. PybaxoBa. - bpect: BI'TY, 2002. - C.22-28

PaccmaTpuBatoTcs TeopeTuyeckne acnekTbl MOBbIWEHUS MeXAYHapoAHOi
KOHKYpeHTOCnoco6HoCcTW.  [puBoaATca  BAvAKOWME Ha  Hee  pakTopbl:
AHanusnpyeTcs COCTOSIHME WMHBECTULMOHHBLIX MOTOKOB Ha 3apyb6eXHbIX pbIHKaX.
MpuBoguTCS  CTaTUCTMKA  OCHOBHbIX  MaKpPO3KOHOMMWYECKMX  MokKasaTenem,
B/IMSAIOLMX HA MHBECTULMOHHBIV NOTEHLMaN 1 KOHKYPEHTOCNOCO6HOCTL PB.

Puc. 3, 6ubnunorpad.: 3 HasB.

[onosay 3.[1. MeToabl OUEHKN MHHOBAUWMOHHBLIX U WHBECTULMOHHbLIX
puckoB npegnpuaTuii /[ MexayHapoAHbli WHHOBALMOHHbIA MapKeTUHr B
cTpaHax LieHTpanbHoli 1 BocTouHoi EBponbl: MaTepuanbl Mexg. Hay4.-mpakTuy.
KOHp. / bBpect, roc. Tex. YH-T - UYeHCTOXOBCK. TexH. YH-T; [log peg.
A.N. Pyb6axoBa. - bpect: BI'TY, 2002. - C. 28-35

[aetca onpegeneHve WHBECTULMOHHOTO W  WHHOBALWOHHOTO  PUCKOB.
MpuBognTca  Knaccudukauma  UHHOBALMOHHBIX  PUCKOB U MPUYUH  UX
BO3HVWKHOBEHMA.  PaccmartpuBaeTca  MeTo[ OUEeHKM pUCKOB  Ha  6ase
WNHTErpasibHoro OLeHOYHOro nokasaresns.

Bubnuorpad.: 2 Ha3B.

Fonosau 3.M., NlonaTtkmH T.E. Vcnosb3oBaHWe pe3epBOB nopTdens
3aKa30B CTPOUTENIBHOIO NPeanpuAaTUA B MPOABKEHNN ero rnoTeHuuana Ha
MexXxayHapoaHOM WHBECTULMOHHO - CTPOWUTEs/IbHOM pblHKe I
MexayHapoaHbli WHHOBALMOHHbIA MapKeTUHr B cTpaHax LeHTpanbHoi wu
BocTouHoii EBponbl: MaTepuanbl Mex[. Hayy.-nmpakTud. KoHd. / BpecT, roc. Tex.
YH-T - YeHCTOXO0BCK. TexH. YH-T; MNog pen. A.W. Pybaxosa. - Bpect: BI'TY, 2002.
- C.35-38

PaccmaTpuBatoTcs TeopeTuyeckme acnekThbl opmMupoBaHusa 1
MCMNO/Ib30BaHNA pe3epBOB MOPTdens 3aka3oB CTPOUTENILHOIO NpeanpusaTuA B
NMPOABWXEHWN ero noTeHuuana Ha MexAyHapoAHbli  WHBECTUUMOHHO -
CTpouTenbHbIA  pbiHOK.  lMpegnaraloTca  meTodbl  MNO3TanHOW  peanusauuu
NPOU3BOACTBEHHOW nNporpaMmbl  cTpouTenbHoro npegnpusatua  (MMACM) B
YC/I0BUAX UHBECTULMOHHO - CTPOUTENILHOIO PbIHKA C YYETOM LENOoro paga paHee

HE paccMaTpuBaBLLMXCA YCMOBWiA. [puMBOAATCS Haubonee CylwecTBEHHble
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orpaHuyeHnsi, Bavawwme Ha dopmupoBaHue TMCIM B ycrnoBUSAAX XECTKOW
KOHKYPEHUMN Ha MeXAYyHAapOLHOM WHBECTULMOHHO - CTPOUTENIbHOM PbIHKE.
Bubnuorpad.: 2 HasB.

KoBasnbckuii B.H. VMIHHOBaUWNOHHOCTb Kak hakTop  OUEHKM
KOHKYPEHTHbIX MO3ULMIA CTPOUTENIbHOro npeanpuatna /I MexayHapoaHbIi
WHHOBAUWOHHbIA MapKeTUHr B cTpaHax LeHTpanbHo u BocTtouHoi EBponbi:
Matepuasnbl Mexg. Hayy.-MpakTuy. KoHd. / bpecT, roc. Tex. yH-T - YeHCTOXOBCK.
TexH. yH-T; MNog pea. A.W. Pybaxosa. - Bpect: BI'TY, 2002. - C.38-41

PaccmartpuBatotcs  akTopbl  KOHKYPEHTOCMOCOBHOCTW NpeanpusaTuii  Ha
WHBECTUOHHO-CTPOUTENBHOM pbIHKe. MpusogaTcA nokasartesu
xapakrepusytoLine KOHKYPEHTOCNOCOOHOCTb. OnucbiBaroTCA chakTopsl
WHHOBALMOHHOCTN MHBECTULMOHHO-CTPOUTENLHON NPOAYKUMM, CNOCO6CTBYOWME
YCUNEHMNIO KOHKYPEHTHbIX NO3MLMIA NpeanpusaTus

Bubnvorpad.: 4 Ha3B.

Maliszewski Julian. Innovative Eco-Management By Cement Industry
Of Poland /I MexayHapoaHblli WHHOBALMOHHbLIA MapKeTUHr B  CTpaHax
LleHTpanbHoO 1 BocTouHoi EBponbl: MaTtepuanbl Mexg. Hayu.-npakTtud. KoHd. /
BpecT, roc. Tex. yH-T - YeHCTOXOBCK. TexH. YH-T; [og pea. A.W. Py6axosa. -
Bpect: BI'TY, 2002. - C.41-46

The scale of global environmental problems forced whole society of the
Earth to put some more attention in it. In the run for development mankind didn't
take care of the environment until last few decades. It took us some time to
understand that development shouldn't be proceeded without taking into account
global cost of it. It concerns every continent, country, region, town and even every
single person. It also affects whole economy and the smallest part of it: the
enterprise (plant or factory). Now it is an obligation for all the participants of the
market to internalize the environmental costs. Eco- Management and Audit
Scheme (EMAS) are very effective and already checked instruments. And what is
more important, as the practical examples show, the effect of performing the Eco
- Management is not only to help to identify environmental dangers in such
enterprises as cement plants and to eliminate them but also to make increase
their competitiveness, to help them to reduce the costs and to gain bigger market
share and higher credibility.

Bu6bnuorpad.: 11 Ha3B.

Pabian Arnold. Prezentacje reklamy placéwek edukacyjnych oraz
uczelni na cd-romach // MexayHapoAHblli WHHOBALMOHHbLI MapKeTUHr B
cTpaHax LleHTpanbHoli u BocTouHoin EBponbl: MaTtepuanbl Mexa. Hayy.-npaktuy.
KOH(p. / bpect, roc. Tex. YH-T - UYeHCTOXOBCK. TexH. yH-T; [log peg.
A.WN. Py6axoBa. - Bbpect: BI'TY, 2002. - C.46-50
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Universities and other institutions of education ought to promote their activity
at home and abroad. CD-rom is the modern medium of such marketing
promotion. The article concentrates on fundamental principles of preparation of
good CD-rom marketing presentations.

Masnouyk HO.H.,, Kosnos A.A. MapKeTUHroBble WHHOBaUWOHHbLIE
noaxodbl K (OOPMWPOBAHWIO 3KCMOPTHOW cTpaTternm npegnpuatus B
yCnoBuAX rnobanmsaunm 3KOHOMUKM [/ MexayHapoAHblli WHHOBALMOHHbIN
MapKeTUHr B cTpaHax LleHTpanbHoli u BocTouHoin EBponbl: Matepuasnbl Mexg.
Hayy.-npakTny. KoH. / BpecT, roc. Tex. yH-T - YeHCTOXOBCK. TeXH. YH-T; o pea,.
A.N. Py6axoBa. - BpecTt: BI'TY, 2002. - C.50-54

PaccmatpuBaloTcs  npo6niembl  pa3paboTkM  IKCMOPTHOW  cTparteruu
NPOMbILUMIEHHBIX NPeanpusATuiA. BbigensaoTcs yacTHas M obuias 3KCNOpTHble
cTparternu, onucbiBaeTca MeTofuka Ux paspaboTku.

Tab6n.: 1, 6ubnuorpad.: 6 Ha3B.

Pyb6axoB A. W., MNaesnoB C. H. MapkeTuHroBble WH(pOPMaLNOHHbIE
CUCTEMbl  WCCMeAOBaHWA  KOHKYPEHTHOW  Mo3nuuM  CTPOMUTESIbHOrO
npegnpuaTna /I MexayHapoaHbli MHHOBAUMOHHBIA MapKeTUHr B CTpaHax
LleHTpasibHOl 1 BocTouHoli EBponbl: Matepuanbl Mexa.-.Hayy.-npakTud. KoHd. /
Bpect, roc. Tex. yH-T - YeHCTOXOBCK. TexH. yH-T; lopg pen. A.N. PybaxoBa. -
Bpect: BI'TY, 2002. - C.54-58

PaccmartpuBaloTcs MapkeTUHrosble WHGOPMaLMOHHble cucTteMbl (MIS) Ha
CTpOUTENIbHOM MNpeanpuaTun, obecneymsaroLme perynspHbolie nccnefoBaHns ero
KOHKYPEHTOCNOCOGHOCTN W MpuBekaTenbHOCTU. pMBOAATCA (haKTOPbl OLEHKM
B/IMSIHWUA KOHKYPEHTOB Ha npeanpusTue.

Zachorowska  Alfreda. Inwestycje jako  stymulator  rozwoju
gospodarczego // MexayHapoAHblii WHHOBAUMOHHBIA MapKeTUHr B CTpaHax
LleHTpanbHol 1 BocTouHol EBponbl: MaTepuasbl MeXA. Hayd.-npakTuy. KoHd. /
BpecT, roc. Tex. yH-T - YeHCTOXOBCK. TexH. yH-T; lMog pen. A.N. Py6axoBsa. -
Bpect: BI'TY, 2002. - C.58-62

Investments are important factors of the economic development. Their
development influences not only the rate of the economic growth but also
employment both in public and private sector.

Adequately established structure of capital supporting investment processes
is not the only factor that decreases the investment risk. Clearness and stability of
economic and financial norms are also essential, especially for the establishment
and realisation of the company development strategy, and, in this way, for the
undertaking of the investment activity.

Bubnuorpad.: 7 HasB.
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Wioletta M. Bajdur, Bogumit Konodyba-Szymanski. Marketing
Innowacyjny W Aspekcie Zarzadzania Bezpieczenistwem Pracy W Latach
Transformacji Gospodarczej W Przedsiebiorstwie,Metalurgia” S.A. W
Radomsku. // MexayHapoOHblli WHHOBALUMOHHbIA MapKeTMHT B CTpaHax
LleHTpanbHol 1 BocToyHoi EBponbl: Matepuanbl Mexa. Hayd.-npakTuy. KoHd. /
BpecTt, roc. Tex. yH-T - UYeHCTOXOBCK. TexH. yH-T; lMon pen. A.W. Pyb6axoBa. -
Bpect: BI'TY, 2002. - C.63-66

W ostatnich latach w zwigzku z przystgpieniem Polski do Unii Europejskiej
prowadzone sg intensywne dziatania zmierzajgce do dostosowania naszego kraju
do wymagan wspolnotowych. Jednym z obszaréw dziatan jest zarzadzanie
bezpieczenstwem pracy. Bezpieczenstwo (safety) rozumiane jest jako brak
nieakceptowalnego ryzyka szkéd w odniesieniu do osob i débr materialnych. Jest
tez dobrem "wymuszonym" nie podlegajgcym znanym prawom rynku,
marketingowe podejscie do problematyki bezpieczenstwa pracy musi wiec
uwzgledni¢ 6w "nierynkowy" jego charakter.

Tabn.: 2, 6ubnmorpad.: 5.

Magdalena Bsoul. Znaczenie Produktu We Wspo6tczesnym Marketingu.
/'MexayHapoaHblli WHHOBAUWMOHHBLIA MapKeTUHT B cTpaHax LieHTpanbHoW 1
BocTouHoit EBponbl: MaTepuanbl Mexp. Hayud.-npakTuy. koHd. / BpecT, roc. Tex.
YH-T - UeHCTOXOBCK. TexH. YH-T; MNopg pes. A.N. Pybaxosa. - bpect: BI'TY. 2002.
- C.66-69

Nowadays even the most professional advertising campaign may not result
as expected if products do not meet customers’ expectations and needs. That is
why proper product strategy is the key to market success.

Bubnuorpad.: 8 Ha3B.

Monther Bsoul. Dziatania marketingowe na przykifadzie dziatah piwa
10,5 Lech Browary Wielkopolski Spétka Akcyjna. // MexayHapogaHblii
MHHOBAUWOHHbIA MapkeTWHr B cTpaHax LeHTpanbHo u BocTouHoi EBponsbi:
Matepuanbl Mexg. Hayy.-npaktuy. KoHd. / BpecT, roc. Tex. yH-T - YeHCTOXOBCK.
TexH. yH-T; MNopg pen. A.N. Pybaxosa. - Bpect: BI'TY, 2002. - C.69-73

In Poland, alcohol advertising is not allowed what causes the situation that
breweries, in the area of beer promotion, can use limited number of promotion -
mix tools. That is why breweries usually use the following instruments: public
relations, sponsoring, press, cinema, external, mail advertising and sales
promotion.

Bubnuorpac.: 7 Ha3B.

Edward Chrzan. Efektywno$¢ Zarzadzania Marketingiem W Msp//
MexayHapoAHbli WHHOBALMOHHbI MapKeTUHr B cTpaHax LleHTpanbHOn u
BocTouHoil EBponbl: MaTepuasnbl Mexa,. Hayy.-npaktud. koHd. / BpecT, roc. Tex.
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YH-T - UeHCTOXOBCK. TexH. yH-T; Mog ped. A.N. Pybaxosa. - Bpect: BI'TY, 2002.
- C. 73-78
Puc.: 2, Tabn.: 1

HO.M. F'epacbkuH. OLeHKa OpraHnM3aLMoOHHO-TEXHO/IOTUYECKUX PELUEHWIA
CTPOUTENBHbIX npoueccos B MOHOJINTHOM [LOMOCTPOEHUN. I
MeXxayHapoaHbli  MHHOBAUMOHHbIA MapkeTUHr B CcTpaHax LleHTpanbHoi 1
BocTouHoii EBponbl: Matepuansl Mexn. Hay4.-npakTuy. KoHd. / BpecT, roc. Tex.
YH-T - YeHCTOXOBCK. TexH. YH-T; Mofa pen. A.N. Pybaxosa. - Bpect: BI'TY, 2002.
- C.78-80

PaccmatpuBaloTc Npo6aemMbl OLEHKM OpraHu3aLOHHO-TEXHOIOrMYECKNX
pelleHnii CTpouTeNbHbIX MpoueccoB. B kayecTBe o06o06LaroLLero Kkputepus
npegnaraeTca MCMNonbL30BaTb CE6ECTOMMOCTb CTPOUTENBHO-MOHTaXHbLIX paborT.
MpuBogutca  knaccudmkaumsa  (OakTopoB,  OKasbliBalLWMX  BAWSAHME  Ha
cebecToMMOCTb U Tpebylowmnx y4vyeTa npu BblGOpPe ONTUMAs/IbLHOIO BapwaHTa
peLueHus.

Regina Dyjak. Miejsce Turystyki W Strategii Rozwoju Gospodarczego
Kraju li MexayHapoaHblii MTHHOBaALMOHHBIA MapKeTuHT B cTpaHax LleHTpanbHoi u
BocTouHoii EBponbl: Matepuasnbl Mexg. Hay4.-npakTuy. KoHd. / BpecT, roc. Tex.
YH-T - YeHCTOXOBCK. TexH. YH-T; MNog pen. A.W. Pybaxosa. - bpect: BI'TY, 2002.
- C.80-83

Gospodarka turystyczna stanowi w wielu krajach gtéwng podpore rozwoju
gospodarczego, w innych jest waznym zrédiem dochodéw panstwa. Dlatego
Polska, dostrzegajac szanse, jaka niesie rozwoj turystyki, stara sie w rozny
sposob programowac jej funkcjonowanie, stwarza¢ przyjazne warunki rozwoju, a
przez jej wpisywanie do programoéw o charakterze strategii narodowych,
zapewni¢ mozliwos$¢ intensywnego rozwoju tej branzy w Polsce. Analiza miejsca i
roli turystyki w strategii rozwoju gospodarczego moze by¢ dokonana w dwojaki
sposob.

Bubnuorpad.: 20 Ha3B.

Regina Dyjak. Oferty Ubezpieczeniowe Dla Rynku Turystycznego Oraz
Tendencje | Kierunki Rozwoju Tego Rynku // MexayHapoaHbiii
WHHOBALMOHHbIA! MapkeTUHr B cTpaHax LleHTpanbHoi n BocTouHoil EBponbl:
MaTepuasibl Mexa. Hayd.-npakTuy. KoHd). / bpecT, roc. Tex. YH-T - YeHCTOXOBCK.
TexH. yH-T; Mopg pen. A.V. Py6axosa. - bpect: BI'TY, 2002. - C.83 88

Ubezpieczenia w réznej formie towarzysza turystyce od czasoéw, kiedy chec¢
poznania Swiata zaczela towarzyszy¢ wszelkim wyprawom. Wielu historykow
umiejscawia poczatek ubezpieczen w czasach wypraw handlowych starozytnych
Fenicjan, czy Wenecji, inni za kolebke ubezpieczen uznaja Londyn, stolice
angielskiego imperium kolonialnego. Wszyscy sg zgodni co do tego, ze pierwsze
ubezpieczenia zwigzane byly z podrézami i ochrong majatku. Korzystajac z tych
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historycznych poréwnan mozna i dzi§ powiedzie¢, ze rynek ubezpieczen
w dzisiejszym przemysle turystycznym tworzg ubezpieczenia podrézne,
réznorodne ubezpieczenia chronigce majatek uczestnikéw rynku turystycznego
oraz ubezpieczenia ustug turystycznych i wszelkich stosunkéw umownych
wystepujacych na tym rynku. [Polska Izba Ubezpieczen: 2001]

Bubnuorpad.: 17 nase.

KosunHey, M.T. Mokasatenn NPON3BOACTBEHHO-XO3ANCTBEHHOMN
LeATeNnbHOCTN NpeanpuATUA Kak KpUTepun OLEHKW pucKkoBaHHOCTW [/
MeXayHapoaHbli  MHHOBALMOHHbIA MapkeTUHr B cTpaHax LeHTpanbHoi wu
BocTtouHoin EBponbl: MaTepuanbl Mexa. Hayy.-npaktud. koHd. / BpecT, roc. Tex.
yH-T; Mopa pea. A.W. Py6axosa. - Bpect, 2002. - C. 88-93

B crtatbe 060CHOBbIBaeTCA HEO6XOAUMMOCTb MCMO/Mb30BaTh NpPU aHause
PbIHOYHOTO OKpY>XeHns KpuTepuu NPOV3BOACTBEHHO-X03ANCTBEHHOM
JeATenbHOCTM  NpeanpuaTvil, TakMe Kak: YCTaBHbIA  kanuTas, BbIpyuka,
6anaHcoBas nNpubbIIb (YObITOK), CTOMMOCTb MMyLLecTBa, npuxogsuieroca Ha 1
akuuo, BbIMNaYeHHble AMBUAEHAbI, OTKNOHEHWEe Oe6GUTOPCKOW M KpeauTopCKoW
3a/0/HKEHHOCTW, peHTabenbHOCTb NPON3BOACTBA.

Bubnuorpad.: 3 Ha3B.

A.A.  Kosnos, [O.H. T[laBnw4yyk. MapKeTUHIoBoe ynpasJieHne
WHTeNNeKTyaNbHbIM  KanuTaJloM  MHHOBALUMOHHbIX  npegnpuatnin. [/
MexayHapoAHblAi  MHHOBALMOHHbIA MapkeTWHI B cTpaHax LleHTpasbHO 1
BocTouHoit EBponbl: Matepuanbl Mexa. Hayd.-npaktuy. koHd. / Bpecrt, roc. Tex.
YH-T - UEeHCTOXOBCK. TexH. YH-T; MNog pea. A.N. Pybaxosa. - Bpect: BI'TY, 2002.
- C.93-97.

PaccmatpuBaeTtca npouecc hopMupoBaHMsa W pacnpegeneHns 3HaHuiA Ha
npeanpuaTUN, Kak camocTosiTesibHasA OYHKUMS ynpasneHus, obecneyunsaroLLas
€My [0/ITOCPOYHbIE KOHKYPEHTHbIE NpenMyLLecTBa Ha pbiHke. MpuBoaMTCA ONbIT
BeJyLUNX KOMMNaHuii Mupa no yrnpas/iIeHNI0 UHTENNEKTyasIbHbIM KanuTasioMm.

Bubnuorpad.: 5 Ha3B.

Izabela Krawczyk. Karta Pfatnicza - Jako Innowacyjny Produkt
Bankowy // MexayHapoAHblli  MHHOBALMOHHbIA —~ MapkeTMHr B CTpaHax
LleHTpanbHoli 1 BocTouHoil EBponbl: MaTepuasbl Mexs. Hay4.-mpakTuy. KoHd. /
Bpect, roc. Tex. yH-T - UeHCTOXOBCK. TexH. yH-T; oa pea. A.W. Py6axosa. -
Bpect: BI'TY, 2002. - C.97 -101.

Dynamika zmian otoczenia, w ktorym dziatajg podmioty gospodarcze, a
takze rosngca konkurencja, powodujg konieczno$¢ wypracowywania metod
szybkiego dostosowywania sie do nowych realibw gospodarki rynkowej,
rowniez i dla bankodw. Rosnace zapotrzebowanie na ustugi bankowe,
Scisle wigze sie z niezbednym unowoczesnieniem i restrukturyzacja w
polskim  systemie  bankowym. Rozszerza sie takze zakres operacji
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bankowych, co nie pozostaje bez znaczenia dla ekonomicznej roli bankéw
w polskiej gospodarce. Oferta bankéw staje sie coraz bogatsza i bardziej
dostepna dla klientéw. Klienci coraz czesciej poréwnujg oferty bankow i
wybierajg najkorzystniejsze dla siebie propozycje. Coraz wieksze znaczenie
w tym wyborze odgrywa oferta kart bankowych.

Bubnuorpad.: 12 Ha3B.

N.B. Kynbrasuyk, A.lN. Paguyk. Ocob6eHHOCTM  OpraHusaynu
MexayHapogHot MapkeTuHroBoii [eatenbHoctn Ha Mpepgnpuatmuax T
Bpecta /I MexayHapoAHblli  MHHOBAUMOHHBLIA  MapkeTWHr B CTpaHax
LleHTpanibHOli 1 BocTouHoW EBponbl: Matepuanbl Mexa. Hayy.-mpakTu4. KoHQ. /
Bpect, roc. Tex. yH-T - YeHCTOXOBCK. TexH. yH-T; Mo pen. A.W. Py6axosa. -
Bpect: BI'TY, 2002. - C. 101-104 [

Bubnuorpad.: 1Hass.

Cezary Marcinkiewicz. Analiza Wpltywu Jakosci Ustug Na Poziom
Satysfakcji Klienta // MexayHapoaHbliAi MHHOBALMOHHBIA MapKeTUHI B CTpaHax
LleHTpanibHOl 1 BocTouHoli EBponbl: Matepuanbl Mexa. Hay4.-mpakTu4. KoHd. /
BpecTt, roc. Tex. YH-T - YeHCTOXOBCK. TexH. yH-T; lMopg pea. A.W. Py6axosa. -
Bpect: BI'TY, 2002. - C.104-106

B HacToslee Bpems Bce 6o/ibllee 3HaYeHe , 0COBEHHO B 06CYXNBaHUN,
60pbbe 3a KayecTBO 0OOCMYXMBAHWA KIMEHTA, B CBA3W C YeM MNOBbILWAETCA U
KayecTBO NPOAyKTa. ?

Puc.:1, 6ubnuorpad.: 7 Hass. Urr

Cezary Marcinkiewicz Dziatania Zmierzajgce D6 Budowania Wiezi Z
Klientem (Programy Lojalnosciowe). // MexayHapoaHbliAi WHHOBALMOHHbIV
MapKeTUHr B cTpaHax LleHTpanbHoii u BocTouHoi EBponbl: Matepuanbl mMexa,.
Hayy.-npakTuy. KOH. / BpecT, roc. Tex. yH-T - UeHCTOXOBCK. TEXH. YH-T; o4 pea,.
A.N. PybaxoBa. - Bpect: BI'TY, 2002. - C.106-109.

Puc.: 1, éubnunorpad.: 1 Ha3B.

H.r HagewHa., C.H.MaBnoB. MeTtoaunuecknin Mogxon K OnpegeneHuto
KOHKypeHTHbIX Mo3uuuii CTtpoutenbHoro Mpegnpusatusa // MexayHapoaHbIi
MHHOBALMOHHbI MapKeTUHr B cTpaHax LleHTpanbHoli M BoctouHoin Esponbi:
MaTepuasibl Mexa. Hayuy.-npakTuy. KoHd. / bpecT, roc. Tex. yH-T - UeHCTOXOBCK.
TexH. yH-T; Mog pea. A.W. Py6axosa. - bpect: BI'TY, 2002. - C.109-113.

PaccmoTpeHbl  MeToAMYeckMe MNOAXOo4bl K ONpefesieHnio  Nosuvuwmi
CTPOMTENbHBIX NPeAnPUATUIA Ha NHBECTULNOHHO-CTPOUTE/IbHOM PbIHKE C YYETOM
Makpocpebl N UHTErPasIbHOTO KOHKYPEHTHOro noTeHuuana.

Bubnuorpad.: 5 Ha3B.

H.NHapenHa., O.A. LWanoBan. HoBble HanpaB/fieHNUAs B CUCTEMe

LEeHoO6pa30BaHNsl  CTPOUTENIbHBLIX  NpeanpusTuii /[ MexayHapoaHbli
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MHHOBALMOHHbIE MapKeTUHr B cTpaHax LleHTpanbHOl u BocTouHoi EBponbl:
MaTepuanbl Mexz. Hay4.-npakTuy. KoHd. / BpecT, roc. Tex. yH-T - YeHCTOXOBCK.
TexH. YH-T; Mog pea. A.W. Py6axosa. - bpect: BI'TY, 2002. - C.113-116

Tabn.: 1, 6ubnuorpad.: 4 Ha3B.

Stanistaw Podczarski, Efekty Restrukturyzacji Przedsiebiorstw
Przemystowych // MexayHapoAHbIi WHHOBAUWMOHHbLIA MapKeTMHI B CTpaHax
LleHTpanbHoli 1 BocTouHoli EBponbl: Matepuanbl Mexa. Hay4.-mpakTtuy. KoHd. /
BpecTt, roc. Tex. yH-T - UYeHCTOXOBCK. TexH. yH-T; Mog pea. A.W. Pybaxosa. -
Bpect: BI'TY, 2002. - C.116-120

This elaboration titled ,Effects of industrial companies restructuring”
presents general American and Polish experience concerning effects of industrial
dbmpanies restructuring. Various kinds of these effects are also described in the
elaboration.

Tabn.: 1, 6ubnuorpad.: 5 HasB..

TR

MpopoBcknii  A..  AHanM3 MHHOBAUWOHHOW  OeATeNbHOCTU  Ha
npeanpuaTuax Pecny6nnkn Benapycb. /| MexayHapoAHblA MHHOBaLMOHHbIV
MapKeTUHr B cTpaHax LleHTpanbHON 1 BocTouHoil EBponbl: MaTepuasibl Mexa.
Hayu.-npaKkTuy. KoHd). / BpecT, roc. Tex. yH-T - YeHCTOXOBCK. TexH. yH-T; IMopg pea.
A.N. Py6axoBa. - Bpect: BI'TY, 2002. - C.120-125

B pOoknage npeacTaBfieHO uccnefoBaHWe COCTOSIHUST WHHOBALMOHHOM
JeAaTenbHOCTU npeanpusaTuii PB. B pesynbTaTe 3KCNepTHOro onpoca NosyyeHbl
pesynbTatbl, NokasbiBawlne, 4YTO npeanpuaTna PB  BHeApsAlOT  HOBble
TEXHONOrMK, 6OMbLIEA YacTbio, MMMOPTHbIE, YTO NO3BOISET U COXPaHATb CBOU
no3nuUMn Ha pbliHKax, HO CTasJIKMBAKTCA C LefnbiM psfoM npobnem: oTcyTcTeue
mMaTepuasioB M KOMMEKTYILWMX HeobXxoAMMOro KayecTBa; OTCYTCTBME KaApoB
Heob6xoaMMOl KBanuumkaLum 1 HOBble TEXHOMOMMU He Bcerga COBMECTUMMbI C
OelCTBYIOLWMMM Ha NPeanpuaTUMA TEXHOOTUAMMU.

MyradueBa O.B. OcC06eHHOCTM WHHOBALWOHHOW [eATENbHOCTU B
Pecnybninke Benapycb M ee MapkeTuHra B pervoHe // MexayHapoaHblii
MHHOBALMOHHbIA MapKeTUHr B cTpaHax LleHTpanbHoOli n BocTtouHoil EBponbI:
MaTepuanbl Memesn, Hayd.-npakTuy. KoHd. / bpecT, roc. Tex. yH-T - YeHCTOXOBCK.
TexH. yH-T; Mo pea. A.V. PybaxoBa. - Bpect: BI'TY, 2002. - C.125-131

OKOHOMMKA MNPOMbILWIEHHO pPa3BUTbIX CTPaH B 3Ha4MTeNIbHOW CTeneHu
6a3vpyeTcs Ha HOBbIX, BbICOKOTEXHOJIOTMYHbLIX OTPaC/AX - Ha TakK Ha3blBaeMbIX
MOCTUHAYCTPUA/IbHBIX  TEXHOMOTMSAX. B benapycu ke  npeobnagatot
TPagULMOHHbIE TEXHOMOTMKU, a A0NA pacxof0B Ha Hay4Hble WUCCNefoBaHUA U
HayuHble pa3paboTkM COXpaHseT yCTOMUMBYIO TEHAEHLMIO K CHVKEHWI0. AHanu3
pa3BUTUSA Hay4HO-TEXHUYECKOro noteHuuana pecny6nukn ¢ 2001 no 2020 rofpl
no3BonseT chenatb Creayloline BbiBOAbl: OCHOBHOW NpMPOCT 06bEMOB

npoaykumm B nporHo3npyemMom nepuoge npeannonaraetca obecneunTb 3a cueT
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BHEJPEHNs BbICOKMX W HOBbIX TEXHOMOIWA; OAHaKo A[0N8  NPOAYKUMM,
NpPoM3BEeAEHHOW C WX WCMNOMb30BaHWEM, OCTAHETCA He3HauuTeNbHOW, 4TO He
Mo3BO/IT pecnyb/nke M K KOHUY MPOrHo3Mpyemoro nepuoga npubnunsnutca K
pasBuTbIM cTpaHam mupa; B 2001-2020 rogax He Npou3oideT CyL,eCTBEHHOro
paclpeHnst pbIHKOB CObITa TOBAPOB U YCNYr OTEYEeCTBEHHbIX NPOU3BOAUTENEN:
6enopycckie npeanpuaTMa 6yayT OPMEHTMPOBATLCSA B OCHOBHOM Ha BHYTPEHHWIA
PbIHOK; HECMOTPSA Ha TO, YTO AUHaMuKa 06BHEMOB WHBECTULUMIA AEeMOHCTpupyeT
TEHOEHUMI0 K POCTYy, CTPYKTYPHbIA aHanvM3 nokasblBaeT, 4YTO uX O6yger
HefoCTaToOuHO 4719 TEXHUYECKOro NepeBoOpYXeHNs pecny6/iMkn; AN TOro 4To6bl
TEXHOMIOTMYeckoe oTcTaBaHue Benapycu He cTanio HeobpaTWMbIM, B peasibHbl
CEeKTOp 3KOHOMUWKM HEOBXOAMMO aKTMBHO MPUB/EKaTb UHOCTPaHHbIE MHBECTULMMN,
passumBaTb MapKeTUHrOBble WCCMefOBaHUS B WHHOBALMOHHON cdepe, B TOM
yucne ¢ ncnonb3oBaHneM VIHTepHeT-TeXHOMOWIA.

A.M. Papuyk, J1.B. KynbraBuyk. MNP 1 cuctema KOMMyHUKaLnii B MasioM
6usHece//  MexayHapoAHbIi ~ WHHOBAUWMOHHBLIA ~ MapKeTUHIr B CTpaHax
LleHTpasibHOl 1 BocTouHoW EBponbl: MaTepuasibl MeX[,. Hayd.-npakTud. KoHd. /
Bpect, roc. Tex. yH-T - YUeHCTOXOBCK. TexH. YH-T; Mopa pea. A.W. Pybaxosa. -
Bpect: BI'TY, 2002. -C.131-133

Bubnuorpad.: 3 Ha3s. r

Lech W. Regulski Ocena Efektywnosci Proceséw Restrukturyzacyjnych
Przedsiebiorstw // MexayHapoAHbli WHHOBALMOHHbLIA MapKeTUHI B CTpaHax
LleHTpanbHoit 1 BocTouHoil EBponbl: MaTepuanbl Mexa. Hay4.-MpakTu4. KoHd. /
BpecT, roc. Tex. yH-T - UeHCTOXOBCK. TexH. yH-T; Mog pea. A.W. Py6axoBa. -
Bpect: BI'TY, 2002. - C.133-138

The paper points out on the significance of the restructuring processes of the
enterprises for the correct assessments of these processes. It concerns the
internal assessments as well as the external. And the present assessments as
well as those executed ex post. The attention has been focused on the
presentation of conditions, from which depend the methodological rationalism of
these assessments, much as the appropriate choice of assessment criteria and
the correct identification of the effects of investigated processes.

Bubnuorpad.: 5 Ha3B.

Bozena Sztumska. Politechnika Czestochdwska, Polska
Odpowiedzialne Dziatanie Jako Norma Regulujgca Zachowania Inzynierow
W Przedsiebiorstwach 1l MexayHapogHbli WHHOBALUWMOHHbLIA MapKeTUHr B
cTpaHax LleHTpanbHoli 1 BocTouHoli EBponbl: Matepuanbl Mexa. Hayd.-npakTuy.
KOH). / bpect, roc. Tex. YH-T - UYeHCTOXOBCK. TexH. YH-T; [log peg.
A.N. PybaxoBa. - bpect: BI'TY, 2002. - C.138-142

Resposible actions as a norm regulating managers' behaviour
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An engineer as a person owns his own values and norms that influence
his/her every day life and career. There has been ethic issues, precising moral
and custom requirements, created for different professionals.

Individual responsibility is one of the main ethical categories. Responsible
actions, especially important in engineers' professionals group, are the most
important kind of individual responsibility. It creates engineer's attitude towards: a
place of work, tools, technology; his/her work receivers; collaborators.

When engineere education is considered, a particular attentiom should be
put on internalisation of that norm.

Bubnuorpad.: 3 Ha3B.

Jolanta Urbanska. Réznice W Zarzadzaniu W Malym A W Srednim
Przedsiebiorstwie- Na Podstawie Wynikéw Badari Empirycznych W

Kontekscie Wejscia Nowych Kandydatéw Do Unii Europejskiej. |l
MexayHapoaHbli  MHHOBALMOHHbIA  MapkeTUHr B cTpaHax LleHTpanbHOR 1
BocTouHoil EBponbl: Matepuansl Mexz. Hay4.-nmpakTu4y. KoHd. / BpecT, roc. Tex.
YH-T - YeHCTOXOBCK. TexH. yH-T; MNopg pen. A.W. PybaxoBa. - Bpect: BI'TY, 2002.
- C.142-145

By this article | n trying to show differences in managging between small and
medium enterprices. On the basis of results of research we can observe different
attitude to management in small and medium company. At the present time small
and medium business matter is becoming more important expecially on our way
to European Community.

Katarzyna Zadros, Anna Stocinska. Dziatania Innowacyjne W
Kreowaniu Wizerunku Szkoty // MexayHapoAHbIi UHHOBALMOHHbI MapKEeTUHT
B cTpaHax LleHTpanbHoli M BocTouHoil EBponbl: Matepuasibl Mexg. Hayu.-
npakTny. KoHp. / BpecT, roc. Tex. yH-T - YeHCTOXOBCK. TexH. YH-T, oA pea.
A.N. PybaxoBa. - Bpect: BI'TY, 2002. - C.145-149

Modern methods of management are introduced in ale types of
organizations which accoplish social and economic aims. Threfor on innovation
activity is refered to education activity is refered to education establishment too.
Introducing the new methods of learning, modern equipement is concerned o0s the
most frequent analyzed changes in education system. However it is beliwed that
from public image, particular meaning hos the activity which open acces to the
widespread education for handicapped people. The paper refers to specific
problems conected with this situation.

Bubnuorpad.: 8 Ha3B.

Bogustawa Ziolkowska. Innowacje A Przewaga Konkurencyjna
Przedsiebiorstwa // MexayHapogHblii UHHOBAUMOHHbLIA MapKeTUMHI B CTpaHax
LleHTpanbHOl 1 BocTouHoi EBponbl: Matepuansl Mexa. Hay4.-mpakTuy. KoHd. /
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BpecTt, roc. Tex. yH-T - YeHCTOXOBCK. TexH. YH-T; Mog pea. A.WN. Py6axosa. -
Bpect: BI'TY, 2002. - C.149-154

Dynamizm innowacyjny w dziedzinie techniki u poszczegylnych
przedsiebiorstw jest zréznicowany i zalezy od obiektywnych warunkéw
funkcjonowania oraz przyjetej koncepcji strategicznej w dziedzinie rozwoju.

Przedsiebiorstwo innowacyjne podporzadkowuje swojg dziatalno$¢ celowi
rozwojowemu, ktéry powinien by¢ rozpatrywany w dwych wymiarach:

w wymiarze inspirujgcym jako $rodek polepszenia rezultatéw dziatalnosci
przedsiebiorstwa (poprawe produktywnosci, wzrost zysku, lepsza pozycjK
konkurencyjna, wiekszy udziat w rynku itp.),

w wymiarze weryfikujacym jako cel dziatalnosci przedsiebiorstwa
podporzgadkowany otoczeniu.

Problematyke innowacji w przedsiebiorstwie mozna sprowadzi¢ do dwdéch
podstawowych  kwestii  strategicznych:  kreowania nowych rozwigzan
technicznych oraz wyboru i oceny dostepnych rozwigzan. Kryterium tego
wyboru, poza aspektem rachunku ekonomicznego, powinno uwzglednia¢ wplyw
okreslonego rozwigzania na pozycje konkurencyjna przedsiebiorstwa oraz
mozliwosci jej umocnienia.

Tabn.: 1, bubnuorpad.: 5 Ha3B.

A A. AKynud  PecTpyKTypusauma - Kak BO3MOXHOCTb cO34aHus
WHBECTULMOHHbIX TMEepCrneKkTMB [A/19 OTe4YeCTBEHHbIX npeanpuatwnin. //
MeXxayHapoAHbli  MHHOBALMOHHbLIA MapKeTUHr B cTpaHax LeHTpanbHoh w
BocTtouHoil EBponbl: MaTtepuasibl Mexg. Hayd.-mpakTny. koHd. / BpecTt, roc. Tex.
YH-T - UeHCTOXOBCK. TexH. YH-T; IMoa pea. A.W. Pybaxosa. - Bpect: BI'TY, 2002.
-C . 154-156

MpoBegeH KpaTknii aHanu3 akToB, 06YCNOBUBLLUMX HbIHELUHEE KPU3NCHOEe
MONOXeHNe paga OTeyvyecTBEHHbIX npeanpusatuii. O6oCHOBaHa axkTyaslbHOCTb
npobnembl obecneyeHnss NPUTOKA WMHBECTUMLMOHHOIO Kanutana B Pecny6auky
Benapycb. Ha npumepe [AByX OTEYECTBEHHbIX NPeAnpuUATUA  MokKasaHo
NPenMyLecTBO C TOYKM 3PEHUS WHBECTUUMOHHOW MpUB/IEKATENbHOCTH, WX
aKTUBHOM MNOMUTWKK, HanpaB/fieHHOW Ha npeobpas3oBaHVe W PecTpPykTypusauuio
cBoero  6usHeca. MokazaHa  HeOAHO3HA4YHOCTb  TPAKTOBKM NoHATUA
pecTpykTypusaLmm, Ha OCHOBE aHa/u3a MoAaxo[0B CMeLuasucToB, akTUBHO
pasBuBalOLWNX AaHHOe HanpassieHne. MNpu 3TOM packpbiTa CYLWHOCTb MOHATUSA
pecTpykTypusaumm npegnpuaTusa. YkasaHo Ha 3HauMMOCTb PeCTpPyKTypu3sauumu,
KaKk BO MHOIOM OCHOBOMoOfarawlleli cocTasaswwyl pecdopmupoBaHms
npeanpusaTus.

Puc. 1, 6ubnuorpad.: 11 Hass.
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AneiiHuk HO.A. TeHAeHUMMN pPasBUTUSA MeXAyHapOoAHOW noructukn //
MexayHapoaHbli MHHOBALMOHHbI MapkeTUHIr B CcTpaHax LleHTpanbHOn u
BocTouHoil EBponbl: MaTepuanbl Mexz. Hayd.-npakTuy. KoHg. / BbpecT, roc. Tex.
YH-T - UeHCTOXOBCK. TexH. yH-T; Mopa pea. A.W. Pyb6axosa. - Bpect: BI'TY, 2002.
-C . 156-160

PaccmaTtprBaloTCi OCHOBHblEe OMpPefeneHns MeXAyHapoAHOW  IOTUCTUKK.
MprBOAATCA 3Tanbl CTAHOBMEHUA [N06a/IbHONM NOTUCTUKK, OMNWCLIBAIOTCA DaKTOPbI,
B/IMSAIOLLIME HA JIOTUCTUYECKNE CUCTEMbI KaK 4acTb MHHOBALMOHHOIO MapKeTUHra.

Puc. 1, 6ubnuorpad.: 2 Ha3B.

Bitner Ewa. Opcje strategii innowacji w organizacji // MexayHapoaHbii
MHHOBAUMWOHHbIA MapKeTUHr B CcTpaHax LleHTpanbHoi u BocTouHoil EBponbl:
MaTepuasnbl Mexz. Hayd.-mpakTuy. KoHd. / BbpecT, roc. Tex. yH-T - YeHCTOXOBCK.
TexH. YH-T; Mo pen. A.WN. PybaxoBa. - Bpect: BI'TY, 2002. - C.160-165

Kazda organizacja poszukuje wtasnej opcji strategii innowacji uwzgledniajac:
konkurencyjne otoczenie, ogdllng strategie przedsiebiorstwa, dostepne zasoby,
oczekiwanie wiascicieli i klientéw. W artykule zwrécono uwage na koniecznosé
interakcyjnego projektowania strategii innowaciji.

Brendzel Katarzyna, Gurgul Eugeniusz. Strategie marketingowe
polskich przedsiebiorstw rolno-spozywczych na przykladzie przetworstwa
ziemniakéw // MexayHapoaHbIi WHHOBALMOHHbLIA MapKeTUHr B CTpaHax
LleHTpanbHoin 1 BocTouHoi EBponbl: MaTepuanbl Mexa. Hayd.-npakTuy. KoHd. /
Bpect, roc. Tex. yH-T - UeHCTOXOBCK. TexH. YH-T; [og pen. A.W. PybaxoBa. -
Bpect: BI'TY, 2002. - C.165-169

Rosnaca konkurencja na rynku rolnym zmusza producentow do wdrazania
zasad marketingu. Problematyke te przedstawimy na przyktadzie produkcji i
przetwérstwa ziemniakéw, a szczegllng uwage zwrdcimy na potrzebe
uswiadamiania rolnikbw w zakresie zarzgdzania oraz na znaczenie m.in.:
informacji marketingowej i dystrybucji na rynku rolnym. Swoje rozwazania
opieramy na danych uzyskanych od producentéw rolnych z regionu
czestochowskiego.

Puc. 3, 6ubnuorpad.:8 Hass.

Brzozowska Anna. Grupy producenckie a pozycja przetargowa
producentow na rynku zywnosci |l MexayHapoAaHblii  MHHOBALMOHHbIN
MapkeTWHr B cTpaHax LleHTpanbHO 1 BocTouHoit EBponbl: MaTepuanbl mexa,.
Hay4.-npakTny. KoHd). / BpecT, roc. Tex. yH-T - YeHCTOX0BCK. TexH. yH-T; log pea.
A.N. Py6axoBa. - bpect: BI'TY, 2002. - C.169-175

Pojedynczym, drobnym producentom trudno jest sprosta¢ coraz wiekszym
wymaganiom rynku, stad tez coraz wieksze zainteresowanie wzbudza
organizowanie sie rolnikbw w producenckie grupy marketingowe. Grupy

producenckie stwarzajg nowe mozliwosci dziatania, umozliwiajgc obnizenie
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kosztéw produkcji i ograniczenie ryzyka. Potgczenie oferty rynkowej wielu

gospodarstw zwielokrotnia ich site ekonomiczng i mozliwosci dziatania na rynku.

Otwiera roéwniez nowe kanaly zbytu, z ktérych pojedyncze gospodarstwa nie

mogly korzystaé. Wzmacnia takze pozycje negocjacyjng w kontaktach

handlowych z odbiorcami produktéw i dostawcami srodkéw produkciji.
Bubnuorpad.: 5 Ha3s.

Felicjan Bylok, Zarzadzanie Publiczne Jako Nowy Model Wiadzy W

Sektorze Publicznym. [l MexayHapogHblii WHHOBALMOHHbLIA MapKeTUHT B
cTpaHax LieHTpanbHoi 1 BocTouHoi EBponbli: Matepuasnbl Mexa. Hayd.-npakTuy.
KOH(p. 7 bBpect, roc. Tex. YH-T - UYeHCTOXOBCK. TexH. YH-T; [log peg.

A.N. Pyb6axoBa. - bpect: BI'TY, 2002. - C.175-179

In the elaboration “Public Management as a new model of authority in the
public sector” the author writes about the application of the method concerning
management in public administration/ the model that makes the applying of
management methods in the local government possible is the Public
management. The Public Management concentrates on the internal areas of
administration, directly resulting from the strategic aims. Therefore it means the
governing of the local administration with taking the influence of local politics into
consideration. The basic condition which makes introducing such a concept of
management possible is rebuilding and modernization of public sector in shape of
structures' decentralization of the country administration. In the Public
Management we can use the modified models of management: Total Quality
Management, Management by Objectives, Management by Competition,
Corporate Identity, Lean Management. The advantages of applying the concept
of Public Management are: the elasticity of reaction to changes, the improvement
of the city’s competition, the rationalization of costs, the improvement of the city's
competition, the rationalization of costs, the improvement of services’ quality, the
growth of labour’s productivity, the change in workers' mentality for the orientation
on the citizens/customers.

Bubnuorpad.: 7 Ha3B.

Wielgorka Dariusz. Management With Accountses At Use Of System.
»Cash-Management" // MexayHapoaHblii UHHOBALMOHHbI MapKeTUHT B CTpaHax
LleHTpanbHoli 1 BocTouHoli EBponbl: MaTepuanbl Mexa! Hay4.-npakTuy. KoHd. /
BpecT, roc. Tex. yH-T - YeHCTOXOBCK. TexH. yH-T; MNog pen. A.. Py6axoBa. -
Bpect: BUTY, 2002. - C.179-182

Banks offer to one's own customers every now and wider offer of services in
globalization and competition times. Thanks to use of new information technology
came into being service called “multi cash” which is part of “home banking".
Thanks to “multi cash” financial tools become more and more accessible and
relatively cheaper.

Puc. 2, 6ubnuorpad.: 7 Hass.
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C.C.Bonoctok. OueHka O6ueinr 3koHomuyecko CtoummocTu Ocobo
OxpaHsieMbix [NpupoaHbix Tepputopuii  (OOIMMT) /I MexayHapoaHblii
MHHOBALMOHHbIA MapkeTWHr B cTpaHax LleHTpanbHoW n BocTouHoli EBponbi:
MaTepuansl Mexna,. Hay4.-npaktuy. KoHd. / bpecT, roc. Tex. yH-T - YeHCTOXOBCK.
TexH. YH-T; MNopg pea. A.W. Pybaxosa. - Bpect: BI'TY, 2002. - C.182-187

Puc.: 1, Tabn.: 2, 6ubnuorpad.: 6 Ha3B.

T.B. Bonuuk. MapkeTUHroBoe nNpPOrHO3MpoBaHMe cbbiTa npu
cocTaBfnieHUn OGromkeTa peanusauun. /| MexayHapoAHbli MHHOBaLMOHHbIN
MapKeTUHr B cTpaHax LieHTpanbHoi n BocTouHoli EBpomnbl: MaTepuasbl Mexg,.
Hayuy.-npakTny. KoHM. / BpecT, roc. Tex. yH-T - UeHCTOXOBCK. TeXH. YH-T; IMopg pea,.
A.N. PybaxoBa. - bpecTt: BI'TY, 2002. - C.187-192

PaccmoTpeHa He06X04MMOCTb MPOBEAEHUSs MapPKETUHIOBbIX UCCef0BaHui
npy NPorHo3nposaHMm ob6bemMa Npofax B rnpouecce 6H0MKeTUPOBaHUA. BrofxeT
ABNAETCA [NaBHbIM [OKYMEHTOM, KOTOPbIA onucbiBaeT 6Gavxaiiwee 6yayluiee
opraHusauuMn W OCHOBbIBAeTCHA, nNpexae BCero, Ha MporHose ob6bema
peanusaumm. OT TOYHOCTM TNPOrHo3a 3aBUCUT peasibHOCTb BCEX M/1aHoB
opraHusauuu. [llepeyncneHbl MUKPO- U MaKpPO3IKOHOMUYECKME  (paKTopbl,
B/IMAKOWME Ha NPorHo3 ob6bema npogax. [IpMBOAATCA  3IKCMEPTHble U
cTaTUCTUYecKMe MeToAbl NPOrHo3mpoBaHusA cbbiTa. O603HayeHa BaXHOCTb
MCNO/Ib30BaHNA OMUCaHHbIX METOA0B NPU COCTaBNeHnn GofxeTa peanunsaluu.

Bubnuorp.: 6, Tab.: 3

Mnywyk  H.B.  AyTcopcuHr - MHHOBAaLUMOHHOE HanpasneHve
peopraHusaunmM nNpegnpuaTusa  nNpu  aHTUKPU3UCHOM  ynpasrieHun //
MexayHapoaHbli  MHHOBAUMOHHbIA MapKeTUHr B CcTpaHax LleHTpanbHoli w
BocTouHoit EBponbl: Matepuasnbl Mexg. Hay4.-mpakTud. KoHd. / BpecT, roc. Tex.
YH-T - UeHCTOXOBCK. TexH. YH-T; Mopg ped. A.WN. PybaxoBsa. - Bpect: BI'TY, 2002.
-C. 192-195

PackpbiTa CYWHOCTb MOHATUA ayTCOPCUHra Kak WHHOBALMOHHOIO U
NMepcrneKTMBHOrO HanpaBfeHWs B OpraHu3auun aHTUKPU3UCHOIO Yynpas/eHus.
PaccmoTpeHo NpMMEHeHNe U MepcneKkTuBbl ayTCoOpCUHra B  CTpaHax
LleHTpanbHoii 1 BocTouHoii EBponbl, B Pecnybnuke Benapycb. O60cHOBaHa
aKTyas/IbHOCTb WCMOJ/Ib30BaHUSA MEeTOL0B ayTCOPCUHra B YCnoBusax Pecny6nnku
Benapyck. oka3aHbl BbIrOAbl WU OrpaHNYEHUA MCNOMb30BaHUA ayTCOPCUHra Ha
OTEYECTBEHHbIX  MPeanpuATUAX. OcBelleHa MnpakTMka  WCMOJIb30BaHMUSA
ayTcopcuHra Bo Bcem mupe. lpuBefeHa XapakTepucTuka ayTCOpCUHra W - ero
BMAOB Kak 3KOHOMWYECKM 3P(DEeKTUBHOIO M COOTBETCTBEHHO, O6nagaroLlero
60NbWNM MOTEHUMANOM MHCTPYMEHTA CO3[aHus, ynpasieHns n peopraHvsauum
npeanpuaTus.

Bubnuorpad.: 4 Ha3B.
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Fopenosa H.A. npo6seMbl WHHOBAUWOHHOW AeATeNbHOCTU MasbiX U1
cpegHux npegnpuatuii I MexayHapogHbli MHHOBAUMOHHbLIA MapKeTWHI B
cTpaHax LieHTpasibHO 1 BocTouHolW EBponbl: Matepuanbl Mexs. Hay4.-npakTuy.
KOHd). / bBpect, roc. Tex. YH-T - UYeHCTOXOBCK. TexH. YH-T; [log pea.
A.N. PybaxoBa. - Bpect: BI'TY, 2002. - C.196-201

VHHOBALMOHHbIA NyTb pasBUTUA 3KOHOMWKU TpebyeT [ONOMHWUTE/bHOro
yBeNNYEHUS WHBECTUUMIA Ha pas3paboTky M OCBOEHME MpPOU3BOACTBA HOBOWA
KOHKYpeHTOCNoCco6HOM npodykuun. Ho BoO3MOXHO ansA Benapycu, ¢ TO4ku 3peHns
KOHEYHbIX COLMa/ibHO-9KOHOMMNYECKUX pe3ynbTaToB, nnbepannsaumnsa 3KOHOMUKN
N YypOBeHb pa3BUTMA Masioro 6u3Heca Ha [faHHOM 3Tane ABnawTcA 6onee
HacToATeNIbHON Heo6XoAMMOCTbIO, YeM MOWUCK, MOBWIM3auMs W NpuBEYeHne
nHBeCTUUMA. [aHHas cTaTbA NOCBsleHa kak npobnemam pasBUTMSA Masioro
6usHeca B LENOM, Tak U WHHOBALMOHHOW AEATEeNbHOCTM MasblX U CpefHuX
npeanpuaThin, Tak Kak MMEHHO Manblii 6M3Hec formyecky 3asepluaeTt npouecc
pecTpyKkTypusaumuy rocygapcTBeHHOro CeKkTopa, NomMmoraeT eMy BbliTW Ha YPOBEHb
cneuvanusauMm W Koonepauuu, COOTBETCTBYIOLWMIA COBPEMEHHOW cucTeme
opraHusauuu npon3BoAcTBa B MUpeE.

Bubnuorpad.: 4 Ha3B.

Oparan T.M. NHBecTnymnoHHasa lMpusBnekaTenbHOCTb MNpegnpusatnii B
Pamkax [MpoBegeHud Mpoueanypbl  CaHauuun,r,// MexayHapoaHbIi
MHHOBALMOHHbIV MapKeTUHr B cTpaHax LleHTpanbHoli .1 BocTouHoil EBponbi:
MaTepuasibl Mexz. Hayu.-npakTny. KoHd. / bpecT, roc. Tex. YH-T - YEeHCTOXOBCK.
TexH. YH-T; Mo pen. A.V. Pyb6axoBa. - bpect: BI'TY, 2002. - C.201-205

B paboTe paccMOTpeHbl MeponpusATUS MO  OLEHKe WHBECTULUOHHOM
npuBfeKkaTenbHOCTN NpeanpuaTUiA NpyM npoBefeHun caHauuu. [NpuBoaATCA W
0060CHOBbLIBAIOTCA MNOPSAAOK, a TakkKe KpUTepun OLEHKM WHBECTULMOHHON
npvBnekaTenbHOCTM  006bekTa  caHauuu,  no3sofswme  chopmMupoBaTb
KOMM/IEKCHYIO  KapTWHY TeKyLlero COCTOSIHUA Mpeanpuatua u  BO3MOXHbIX
pe3ynbTaTtoB OT NPUB/IEYEHHbIX MHBECTULNIA.

Bubnuorpad.: 4 Ha3B.

3aiiyeB B.B. Mpouecc agantauymm OAO K yCNoBUSIM XO35ACTBOBaHUS B
Pecnybnuke Benapycb // MexayHapoAHbli WHHOBALWMOHHBLIA MapKeTUHr B
cTpaHax LleHTpanbHol 1 BocTouHoi EBponbl: MaTepuasbl MexXs. Hay4.-npakTuy.
KOH). / bBpect, roc. Tex. YH-T - UYeHCTOXOBCK. TexH. YH-T; [log pea.
A.N. PybaxoBa. - bpecTt: BI'TY, 2002. - C.205-210

MpuBognTCcA TeopeTnyeckoe 060CHOBaHME Heob6XoAMMOCTU ajanTtauun
OTKPbITbIX akUMOHepHbIXx 06wecTtBs (OAO) K YC/NOBUSAM XO3ANCTBOBAHUS B
Pecnybnuke Benapychb, a Takke cneumduka JaHHOro npowecca.

PackpbiBatoTCA 0CO6GEHHOCTU aKLUMOHEPHOW hopMbl OpraHu3aumm 6usHeca,
B TOM 4ucne B Xxode TpaHcopmauuum OTHOLIEHW  COBCTBEHHOCTM.

Onpegensetca 3HayeHUe W BAUAHWUE BHELLUHUX yC]'IOBI/Iﬁ X035CTBOBAHUSA Ha
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dhyHKuMoHMpoBaHne OAO. T[puBOAATCA pas/iMyHble MOAXOAbl K agantauuu
opraHu3aumn Kak TakoBOW. Takke OTPaxeHbl OTAeNbHbIE BbIBOAbI, MOJSTyYEHHbIE B
X0fe uccnefoBaHns, OCOBEHHOCTM U Hawnbonee akTyasibHble, C TOYKM 3pEeHUst
aBTopa, Hanpas/ieHus npouecca agantaumm OAO B Benapycu (B TOM uucrne B
CpaBHEHWN C POCCUIACKMM OMbITOM). B 3aBepLlueHnM cTaTbl OTPaxatoTcs BbIBOAbI
0 cTeneHu ulyyeHHocTu B Pecny6nuke Benapycb npo6nemsbl agantauun OAO K
peanbHbIM YC/I0BUAM XO3AMCTBOBAHMWA, TPYAHOCTAX MOLOGHBLIX MccnenoBaHuii B
Oyayliem, a Takke 3HauMMocTu gaHHoro npouecca gsa OAO pecny6avku.
Bubnuorpad.: 12 Ha3B.

Kielesinska Agata. Gospodarstwo ekologiczne w Polsce, jako czynnik
innowacyjny na wsi // MexayHapogHblii UHHOBALMOHHBI MapKeTUHT B CTpaHax
LleHTpanbHol 1 BocTouHol EBponbl: Matepuanbl Mexg. Hay4.-mpakTuy. KoHd. /
BpecTt, roc. Tex. yH-T - YeHCTOXOBCK. TexH. YyH-T; lMog pea. A.W. PybaxoBa. -
Bpect: BI'TY, 2002. - C.211-214

W ostatnich latach, w zwigzku a przygotowaniami wejscia Polski do Unii
Europejskiej, obserwuje sie wyrazny wzrost produkcji ekologicznej i chociaz
produkcja ta jest kilkakrotnie nizsza niz w UE, to istniejg uzasadnione przestanki
rozwoju tego segmentu produkcji rolnej.

Rolnictwo ekologiczne jest réwniez szansg rozwoju eksportu ekologicznej
zywnosci do krajéow unijnych, a jednoczesnie stwarza mozliwos$¢ dostarczania
dobrej i korzystnej dla zdrowia zywnosci na rynek krajowy. Walory i zalety
rolnictwa ekologicznego, poza efektem w ochronie ekosystemu, sg czynnikiem
inicjujgcym wiele dziatann modernizacyjnych i restrukturyzacyjnych na polskiej wsi.

Tabn. 1, 6ubnuorpad.: 5 HasB..

Knap Ewa. Asymetria informacyjna w przypadku transakcji akwizycji
przedsiebiorstwa przez inwestora zagranicznego // MexayHapoaHbIii
MHHOBAUWOHHbI MapKeTUHr B cTpaHax LleHTpanbHoli n BocTouHoli EBponsbi:
Matepuasibl Mexg,. Hayy.-npakTuy. KoHd. / BpecT, roc. Tex. yH-T - YeHCTOXOBCK.
TexH. yH-T; Mopg pea. A.N. PybaxoBa. - bpect: BI'TY, 2002. - C.214-221

Pwuc.:1, 6ubnuorpadd.: 6 Ha3B.

Konodyba-Szymanska Bogna. Nowe potrzeby i wymagania - ogylna
koncepcja marketingu bezpieczenstwa pracy /[ MexayHapoaHblii
MHHOBAUWOHHBIA MapKeTWHr B cTpaHax LeHTpanbHoii u BocTouHoli EBponbi:
MaTtepuasibl Mexg,. Hay4.-npakTuy. KoHd. / BpecT, roc. Tex. yH-T - YeHCTOXOBCK.
TexH. YH-T; Mog pen. A.N. Py6axosa. - Bpect: BI'TY, 2002. - C. 221-224

Zrodio koncepciji marketingu bezpieczenstwa i higieny pracy jako odpowiedzi
na ,nowe potrzeby i wymagania” (prawa czlowieka, rosngca Swiadomosé
zagrozen i ich skutkow...) oraz szerokiej gamy klientéw (pracodawcow i
pracownikéw) nalezy doszukiwaé sie w zupetnie nowym pojeciu ,marketingu
spolecznego”, a moze i ,panstwowego” gdyz samo panstwo pragnie w jak
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najwiekszym stopniu ograniczy¢ ponoszone straty z tytulu niewfasciwych
warunkéw pracy.
Puc.2, 6ubnuorpad.: FOHa3B.

Stawomir Kowalski. Wykorzystanie Marketingu Bezposredniego W
Promocji Przedsiebiorstw Piwowarskich // MexayHapogHblii MHHOBaLMOHHbIN
MapKeTUHr B cTpaHax LleHTpanbHoOW n BocTouHoil EBponbl: MaTepuanbl Mexa.
Hayu.-npaxkTuy. KoHd. / BpecT, roc. Tex. yH-T - YeHCTOXOBCK. TexH. yH-T; IMog pea.
A.N. PybaxoBa. - bpect: BI'TY, 2002. - C.224-228

Krzeminska Joanna. Marketing ustug glottodydaktyé¢znych w Polsce.
Politechnika 1l MexayHapoAHblli WHHOBAUWMOHHbIA MapKeTUHI B CTpaHax
LleHTpanbHo 1 BocTouHoil EBponbl: MaTepuasibl MeXa,. Hay4.-mpakTuy. KoHd. /
bpect, roc. Tex. yH-T - YEHCTOXOBCK. TEXH. YH-T; I'Io,u, pe,q A.N. PybaxoBa. -
Bpect: BI'TY, 2002. - C.228-232 : B AR

Tematem ponizszego artykulu jest marketing ustug glottodydakty¢znych w
Polsce. Punktem wyjscia byto stwierdzenie, ze ten rodzaj ustug wymaga
specjalnych koncepcji marketingowych. Jest to uwarunkowane $cistym podzialem
rynku ustug glottodydaktyéznych na dwie czesci: w pierwszej mamy do czynienia
z zachodnimi szkotami jezykowymi z dlugoletnig tradycja i renomag w drugiej
miode i dopiero rozwijajgce sie polskie szkoly, borykajgce sie z ogromnymi
trudnosciami finansowymi i marketingowymi. Po krotkiej charakterystyce tych
dwoch grup omoéwione zostaly podstawowe elementy strategii marketingowej
szkot jezykowych, do ktérych zaliczono stale podnoszenie poziomu nauczania
poprzez podnoszenie kwalifikacji kadry, wprowadzanie innowacji metodycznych,
dydaktycznych i technologicznych, organizacje i patronat imprez kulturalnych
oraz prowadzenie ogolnodostepnych bibliotek i wiedotek. W podsumowaniu
wysuniety zostat wniosek dotyczacy szans i perspektyw rozwoju rynku ustug
glottodydakty¢znych w Polsce.

Bubnuorpad.: 4 HasB.

Nn.0. Kynakosa, N.A. Kynakos. YnpaBrnieHue puckamu B
MHHOBALWOHHOM npouecce. // MexayHapoaHblii MHHOBALMOHHbI MapKeTUHT B
cTpaHax LieHTpanbHoi 1 BocTouHoli EBponbl: Matepuasibl Mexa. Hayy.-npakTuy.
KOHp. / bBpecT, roc. Tex. YH-T - UYeHCTOXOBCK. TexH. VYH-T; [loa peg.
A.N. PybaxoBa. - bpect: BI'TY, 2002. - C.232-235

Bubnuorpad.: 5 Ha3B.

A. OneitHnk . [lpumeHeHMe MaTemMaTU4YeCcKOro annapata Teopuu
MacCcoBOro 06CNyXWBaHUA B JIOTUCTUUYECKOW CUCTEMe TPaHCrpaHW4YHOro
3KOHOMWYECKOro coTpyAHuyecTBa 3amafgHoro pervoHa Benapycu. [/
MeXayHapoAHbIi MHHOBALUMOHHLIA MapKeTUHr B cTpaHax LleHTpanibHol u

BocTouHoii EBponbl: MaTepuanbl Mexa. Hayd.-npaktuy. KoHd. / BpecT, roc. Tex.
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YH-T - UEeHCTOXOBCK. TexH. yH-T; Mofa pea. A.W. PybaxoBa. - Bpect: BI'TY, 2002.
- C.235-238
Bubnuorpad.: 5 Hass.

HO.A.Onewko. O HEKOTOPBLIX NpobrieMax pasBUTUA UHTEPHET-CEKTOpa

9KOHOMWKM B CcTpaHax LUeHTpanbHoOli n BocTouHoii EBponbl. [/
MexayHapoAHblAi  MHHOBAUMOHHBIA MapkeTUHr B cTpaHax LleHTpanbHoii w
BocTouHoli EBponbl: MaTepuanbl Mexg. Hayy.-npaktud. koHd. / Bpect, roc. Tex.
YH-T - UeHCTOXOBCK. TexH. yH-T; MNopg pea. A.N. Pybaxosa. - Bpect: BI'TY, 2002.
- C.238-242

Puc.: 1, Tabn.: 2, 6ubnuorpad.: 5 Hass.

Krzysztof Ratman. Rola reklamy w budowie $wiadomosci
proeuropejskiej krajow kandydackich do Unii Europejskiej. //
MexayHapoAHblAi  WHHOBALUMOHHbLIA MapkeTWHI B cTpaHax LleHTpanbHoli w
BocTtouHoli EBponbl: Matepuanbl Mexg. Hay4.-npaktny. KoHd. / BpecT, roc. Tex.
YH-T - YeHCTOXOBCK. TexH. YH-T; Mopa pea. A.N. PybaxoBa. - Bpect: BI'TY, 2002.
- C. 242-245

Artykut  poswiecony jest zagadnieniu roli reklamy we wspéiczesnej
ekonomii, szczegdlnie zas w kontekscie przystgpienia krajow kandydackich do
Unii  Europejskiej. Reklama,jako zjawisko spoteczne kreuje Swiadomosé
proeuropejskg i pomaga przetamywac opory Eurosceptykow.

Grazyna Rembielak. Promocja ustug na przyktadzie przedsiebiorstw
turystycznych. // MexayHapoaHblli WHHOBAUWOHHBLIA MapKeTWHT B CTpaHax
LleHTpaneHoli 1 BocTouHoli EBponbl: Matepuasnbl Mexs,. Hay4.-npaktuy. KoHd. /
BpecT, roc. Tex. yH-T - UeHCTOXOBCK. TexH. yH-T; [og pen. A.W. PybaxoBa. -
Bpect: BI'TY, 2002. - C.245-249

Tourism belongs to one of the most developing areas nowadays. In the last
few years a lot of new companies started to operate in this field. However, in
order to exist and especially to keep their strong position in the market,
companies must take into consideration performing appropriate marketing
actions, concentrating on promotion ones. It is obvious that as a result of a variety
of products and services it is possible for a company to obtain new customers
only by applying an effective promotion. In the article there are presented the
most crucial aims and ways of methods which are used by tourist companies to
operate successfully in the market.

Tab6n.: 1, 6ubnunorpad.: 11 HasB.

Szymon Salamon .Marcin Dyner .Jako$¢ Obstugi Gwarancyjnej Firm
Miedzynarodowych W Zakresie Elektronarzedzi. // MexpayHapoaHblii

MHHOBALMOHHBI MapKeTWHr B cTpaHax LleHTpasibHoOii M BocTouHoii EBporbi:
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MaTepuanbl Mexa. Hay4.-npakTuy. koHd. / Bpect, roc. Tex. yH-T - UeHCTOXOBCK.
TexH. YH-T; MNopg pea. A.N. Pybaxosa. - bpect: BI'TY, 2002. - C.250-254

Gwarancja jest szczegb6lnym zastrzezeniem w umowie sprzedazy
dotyczacym odpowiedzialnosci sprzedawcy w stosunku do kupujacego za ukryte
wady fizyczne towaru. Gwarancja zobowigzuje do usuniecia wad lub dostarczenia
towaru wolnego od wad wylgcznie w terminie, na jaki zostata udzielona.
Kupujacemu nie wolno w tym czasie odstgpi¢ od umowy sprzedazy ani zadac
obnizenia ceny [4].

Gwarancja jest instrumentem prawnym, majacym na celu zrébwnowazenie
ryzyka nabycia rzeczy wadliwej przez uzytkownika z jednej strony i zbycia rzeczy
wadliwej uzytkownikowi przez producenta z drugiej strony. Zaréwno uzytkownik
jak i producent wyrobu ponoszg z tego tytutu straty. Gwarancja w gospodarce
wolnorynkowej stata sie trwatym elementem walki konkurencyjnej i marketingu
firm. Praca niniejsza prezentuje sytuacje w tym zakresie, na rynku
elektronarzedzi w Polsce.

Puc.: 2, Tabn.: 1, 6ubnuorpac.: 7 Hass.

O. B. CeHokocoBa [lpo6nembl ydeTa 3arpar U ¢opmMpoBaHus
NpUobIIN Kak NCTOYHMKA PUHAHCMPOBaHUA WHHOBALMOHHOW AeATe/IbHOCTH
B ycnoBusax Pecny6nunkun Benapycb. // MexayHapoaHblli WHHOBALMOHHbIN
MapKeTWHr B cTpaHax LleHTpanbHOli 1 BocTouHol EBponbli: MaTepuasnbl Mexg,.
Hayy.-npakTu4. KoHd. / bpecT, roc. Tex. yH-T - UeHCTOXOBCK. TeXH. YH-T; lof peg.
A.N. PybaxoBa. - bpect: BI'TY, 2002. - C.254-257

O603HayeHbl Haubonee npobnemHble ANS NPEAnpUATUA BUAbl 3aTpar,
KOTOpble OTHOCATCA Ha CcebecToMMOCTb B npedenax YCTAHOBMEHHbIX HOPM.
Moka3aHo oTpuuaTenbHOEe B/IMAHWE HOPMUPOBAHMA 3aTpaT Ha NopsdoK
cdhopmmpoBaHnsa  npubbinv  npegnpusaTuii. O60CHOBaHa HepauuMoHaslbHOCTb
JencTeytowei B pecnybnuvke Benapycb  cuctemsl hopmupoBaHus
cebectommocTn. PackpbiTa HE06X0AMMOCTb OTHECEHMSA Ha Ce6eCTOMMOCTb BCEX
3aTpart, CBsi3aHHbIX C MNPOU3BOACTBOM W peanusaumeil B LeNsAX peasibHOro
oTpaxeHus cebecTtoMmocTM W nNpubbiAM OT MPOAAXM npoAykuuu. Packpbita
CYLLHOCTb Ae/IeHNs yyeTa Ha HasoroBblii 1 ByxranTepckuii. YkasaHa 3HaunMmocTb
nepexoga OTEYeCTBEHHOrO OyxrasiTepckoro ydeta Ha MeXAyHapogHble
cTaHAapThbl.

Bubnuorpad.: 4.Ha3B.

Beata Stepierr, Piotr Swiderek. Wspieranie Innowacyjnosci
Przedsiebiorstw W Polsce Przez Wiadze Publiczng. Zarys Regulacji
Prawnych Programyw Wsparcia. // MexayHapogHblii VHHOBALMOHHbI
MapKeTUHr B cTpaHax LleHTpanbHoi u BocTouHoil EBponbl: MaTepuanbl Mexa,.
Hayu.-npaKkTuy. KOHd. / BpecT, roc. Tex. YH-T - UeHCTOXOBCK. TexXH. YH-T; IMog, pea.
A.N. PybaxoBa. - Bpect: BI'TY, 2002. - C.258-262

Bubnuorpad.: 3 Ha3s.



O. Seroka, E. Gurgul. Opakowania Jako Instrument Marketingowy
Wybranych Produktéw Spozywczych // MexayHapogHbli MHHOBALMOHHbIN
MapKeTWHr B cTpaHax LleHTpanbHoi n BocTouHoli EBponbl: MaTtepuasnbl Mexa.
Hayu.-npakTny. KoHd. / BpecT, roc. Tex. yH-T - YeHCTOXOBCK. TexH. YH-T; og, peg.
A.N. PybaxoBa. - Bpect: BI'TY, 2002. - C.262-266

Obecna sytuacja na rynku zmusza polskich producentéw do wdrozenia w jak
najszerszym zakresie zasad marketingu. Trzeba bra¢ pod uwage fakt, ze
konkurencja na rynku zywnoscia ze strony dostawcéw z zagranicy bedzie sie
zwieksza¢. Pewne elementy marketingu powinny by¢ stosowane przez kazdego
producenta. Natomiast peine dzialania marketingowe nie sg mozliwe do
stosowania przez pojedynczych, zwlaszcza drobnych producentéw. Znaczenie
opakowan rosnie w miare rozwoju produkcji wyrobéw i wzrostu zakresu obrotu
towarowego. Wozrastajgca podaz i réznorodnos$¢ towaréw wymagajg z kolei
takiego ich prezentowania na potkach sklepowych, aby nabywce zainteresowac i
zacheci¢ do zakupu i aby ufatwi¢ identyfikacje poszczegélnych produktow.
Opakowanie jest nieodigczna czescig wielu artykutdw spozywczych, np. miesa,
wedlin, nabiatu, konserw, wyrobéw cukierniczych.

Marek Szajt. Finansowanie Innowacji W Polsce Na Tle Krajow
Europejskich /I MexayHapogHblli WHHOBAUMWOHHBIA MapKeTUHT B CTpaHax
LleHTpanbHolii 1 BocTouHoil EBponbl. MaTepuasibl MexayHap. Hayy.-npakTuu.
KOoHbepeHuun./ BpecT, roc. Tex. yH-T- UeHCToX.Tex.yH-T; nog pes. A.N.Pybaxosa
- bpect, BI'TY - 2002. - C.266-267

Artykut omawia strukture finansowania dziatalnosci badawczo rozwojowej
(B+R) w Polsce na tle krajow Unii Europejskiej. Zwraca uwage zard6wno na
wielkosci kwot przeznaczanych na B+R, jak i ich strukture ze wzgledu na zrédia
pochodzenia. W tekscie zawarto réwniez uwagi zwigzane z personelem
zatrudnionym w badanym sektorze. Wnioski omawiaja pokrotce tendencje
istniejace w polskiej polityce innowacyjnej.

Puc: 3, Ta6bn.: 1, 6ubnuorpad.: 3 Ha3B.
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