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реального экономического роста экономики в настоящий момент не перекрывают реальную 

плату за пользование долгом. Еще раз подчеркну, что возможности маневра Беларуси в де-

нежно-кредитной и налогово-бюджетной сферах не настолько широки, как у развитых эко-

номик, поэтому пользоваться мерами смягчения стоит весьма осмотрительно. 

Избыточная эмиссия в условиях Беларуси просто приведет к обесценению курса и раз-

гону инфляции, а высокая и неопределенная инфляция сокращает спрос на деньги, понижает 

монетизацию экономики, а также повышает процентные ставки. Увеличивая неопределен-

ность в экономике, высокая инфляция отрицательно влияет на темпы экономического роста. 
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В данной работе рассмотрим современные рекламные средства в молочной промыш-

ленности, которые включают разнообразные методы для продвижения продукции и привле-
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Средство рекламы – это материальное или нематериальное средство, либо их совокуп-

ность, которое служит инструментом распространения рекламного сообщения и способствует 
достижению необходимого рекламного эффекта. Средства рекламы являются одной из важней-
ших составляющих рекламной коммуникации, так как от точности выбора средств рекламы, их 
качества и функционирования в значительной степени зависит эффективность рекламы [1]. 

Перед предприятиями Республики Беларусь стоит задача создания успешных продук-
тов. В условиях конкуренции эта задача не может быть решена без реализации стратегиче-
ского подхода ко взаимодействию торговых марок и предприятий с медиа. Значение медиа в 
современном мире велико, поскольку они формируют предпочтения, убеждения и выбор людей. 

С целью изучения рекламных средств молочной промышленности было проведено ис-
следование, в ходе которого были использованы методы мониторинга интернета, кабинетное 
исследование, контент-анализ белорусской прессы.  

Молочное производство в Республике Беларусь продолжает активно развиваться. Об-
щий объем продаж крупнейших игроков вырос на 12% и превысил 3,5 млрд. долларов. Прак-
тически все компании существенно увеличили выручку на 10-20%. В табл. 1 представлен 
рейтинг пяти крупнейших организаций по производству молочной продукции [2]. 

 
Таблица 1 – Рейтинг крупнейших молочных компаний Республики Беларусь 

№ Компания 
Выручка, млн. долларов Изменение  

выручки, % 2021 2022 
1. ОАО «Савушкин продукт» 727,6 856 15 
2. ОАО «Слуцкий сыродельный комбинат» 306 364 16 
3. ОАО «Бабушкина крынка» 248,4 276 10 
4. ОАО «Молочный мир» 246,5 268 8 
5. ОАО «Минский молочный завод» 211 197 -7 

 

В большей степени специалисты пищевых предприятий используют для рекламы соци-

альные сети, поэтому в табл. 2 рассмотрим социальные сети, которые используют крупней-

шие молочные компании Республики Беларусь. 
 

Таблица 2 – Социальные сети, используемые для продвижения брендов 

№ Компания Используемые социальные сети 

1. ОАО «Савушкин продукт» 
Instagram, Facebook, YouTube, Вконтакте,  
Одноклассники 

2. 
ОАО «Слуцкий сыродельный  
комбинат» 

Instagram, Facebook 

3. ОАО «Бабушкина крынка» 
Telegram, Вконтакте, Одноклассники, 
Instagram, Facebook, YouTube, TikTok 

4. ОАО «Молочный мир» Instagram, YouTube 
5. ОАО «Минский молочный завод» Instagram 
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Из таблицы видно, что не все предприятия ограничиваются лишь одной платформой. 

Почти все бренды представлены в социальных сетях Instagram и Facebook, которые являются 

в настоящее время основными для рекламной деятельности. Лидером является ОАО «Бабуш-

кина крынка», у которой больше аккаунтов в социальных сетях, и в их числе популярные и 

известные Telegram и TikTok [3]. 

Продвижение через Telegram может быть эффективным способом привлечения аудито-

рии и установления связи с клиентами. Например, использование Telegram-ботов для автома-

тизации некоторых процессов и улучшения взаимодействия с клиентами. Боты могут помочь 

в обработке заказов, предоставлении информации о продуктах или услугах, а также в ответах 

на часто задаваемые вопросы [4]. 

Успешное продвижение через социальные сети требует постоянного тестирования и 

адаптации под изменяющиеся потребности и предпочтения целевой аудитории.  

Современная реклама в молочной промышленности использует различные стратегии и 

средства для продвижения молочных продуктов. Некоторые из них включают: 

1. Здоровый образ жизни. Молочные продукты часто ассоциируются с здоровым обра-

зом жизни и правильным питанием. Рекламные кампании в молочной промышленности ак-

центируют внимание на питательной ценности молока, йогуртов, сыров и других продуктов, 

подчеркивая их роль в поддержании здоровья и благополучия. 

2. Привлекательный внешний вид. Визуальная привлекательность играет важную роль в 

рекламе молочных продуктов. Компании уделяют внимание созданию аппетитного и свежего 

образа продуктов на фотографиях и видео, чтобы привлечь внимание потребителей и вызвать 

у них желание приобрести продукты. 

3. Информационная прозрачность. Современные потребители все больше интересуются 

происхождением и качеством продуктов, включая молочные. Рекламные кампании акценти-

руют внимание на информационной прозрачности, предоставляя подробную информацию о 

производственных процессах, ингредиентах и сертификациях, чтобы установить доверие с 

потребителями. 

4. Инфлюенсерский маркетинг. Сотрудничество с блогерами и знаменитостями, кото-

рые имеют большую аудиторию и влияние в сфере питания и здорового образа жизни, помо-

гает компаниям увеличивать продажи продукции. 

5. Интерактивные и опытные мероприятия: Организация дегустаций, презентаций про-

дуктов, конкурсов и розыгрышей позволяет потребителям познакомиться с продукцией более 

непосредственно и создает положительный опыт, который может повлиять на их восприятие 

и предпочтения [5]. 

Современные рекламные средства в пищевой промышленности стремятся привлечь 

внимание потребителей, создать положительный образ продукта и установить долгосрочные 

отношения с клиентами. В целом, реклама играет важную роль в продвижении продукции и 

формировании образа бренда. Она использует разнообразные техники и медиа-платформы 

для достижения широкой аудитории. Однако, необходимо соблюдать этические принципы и 

предоставлять достоверную информацию, чтобы не ввести потребителей в заблуждение. 
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В настоящее время цифровые технологии стали неотъемлемой частью экономики, 

проникая практически во все сферы деятельности - от бизнеса до образования, от здраво-
охранения до управления государством. Однако, несмотря на широкую адаптацию цифро-
вых технологий, многие вопросы, связанные с их внедрением и использованием в экономике, 
до сих пор требуют обсуждения и анализа. 
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Nowadays, digital technologies have become an integral part of economy, penetrating almost 

all areas of activity - from business to education, from healthcare to government administration. 
However, despite the widespread adaptation of digital technologies, many issues related to their 
implementation and use in the economy still require discussion and analysis. 
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