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Today, the topic of environmental conservation is in demand. Many enterprises 

are interested in environmentally friendly products. To do this, humanity has 

come to such a concept as "green" marketing, which involves attracting as many 

people as possible to the topic of nature protection, proper disposal, environ-

mentally friendly products and properly selected packaging. 

 

«Зелёные» маркетинговые стратегии все чаще занимают главное место в 

маркетинговой деятельности предприятий. Для укрепления и развития бренда, 

а также защиты окружающей среды они все больше уделяют внимания разра-

ботке стратегий, которые имеют «зелёную» направленность. Однако, единой 

«зелёной» маркетинговой стратегии, которая подходила бы всем предприятиям, 

не существует. Эта актуальна уже около десяти лет и за это время сформиро-

вался подход к созданию новой экологической этики бизнеса. Экологическая от-

ветственность предоставляет возможность в первую очередь уберечь природу 

от загрязнений, а уже во вторую – получение экономической выгоды. 

Целью данного вида маркетинга является удовлетворение потребности в со-

хранении экологии и получении выгоды для самого предприятия. 

Его можно отличить несколькими пунктами [1]: 

1. Разработка экологически чистых продуктов (в контексте торговли). 

2. Разработка и улучшение продуктов, направленных на минимизацию негатив-

ного воздействия на окружающую среду и повышение ее качества (в контек-

сте социального маркетинга). 

3. Проявление усилий в организации, продвижении, упаковке и утилизации про-

дуктов чувствительных к экологическим проблемам (с точки зрения экологии).  

Повышенное внимание потребителей к окружающей среде стало предпосыл-

ками «зеленого» маркетинга. В качестве проблем экологии потребитель пред-
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ставляет загрязнение воздуха, воды, высокий уровень шума, нерациональное ис-

пользование ресурсов, накопление отходов, а также энтропия (увеличение бес-

порядка в системе производства и потребления). 

Выделяют некоторые методы внедрения green маркетинга для каждого пред-

приятия [2, 3]: 

1. Использование экологической бумаги для печати. 

2. По возможности перейти на работу онлайн, держать документы и сопутству-

ющие материалы в электронном виде и отправлять их на печать по мере 

необходимости. 

3. Приобретение собственной, экологически допустимой утилизации для пред-

приятия. 

4. Упаковка товаров только в экоматериалы. 

5. Использование по возможности экологически чистые виды энергии. 

6. Принятие мер по уменьшению воздействия предприятия на окружающую 

среду.  

Зеленый продукт (продукт зеленого маркетинга) – продукт представляет со-

бой первый «Р» маркетинг-микс. Многие компании в наши дни серьезно отно-

сятся к способам производства продуктов. Реальная проблема стоит перед от-

раслями промышленности, которые пытаются сократить производственные за-

траты, используя материалы и добавки для снижения полезных сырья и матери-

алов в итоговом рыночном продукте, а также стоимости производимого матери-

ального продукта. Зеленый маркетинг должен быть включен в первую часть ком-

плекса маркетинга, учитывая следующие компоненты: 

Дизайн. Дизайн продукта должен быть дружественным к клиенту, удобным 

для пользователя и использовать экологические стилистические решения. 

Технология. Технология, используемая в производстве продукта, должна 

быть экологически чистой, никоим образом не должна загрязнять окружающую 

среду и быть приемлемой для всех заинтересованных сторон. 

Полезность. Продукт, оставаясь экологичным, должен предлагать все тот 

же набор потребительских свойств и качеств, должен удовлетворять потребно-

сти широкого круга потребителей. 

Ценность. Ценность связана с тем, что потребитель ищет в продукте / 

услуге. 

 Для клиентов, чувствительных к цене, нужны дешевые продукты, предлага-

ющие те же преимущества, что и другие. 

 В то время как для других, ориентированных на бренды, ценность приобще-

ния к бренду – высшая ценность, чем цена. 

 Высокоэффективный продукт, который соответствует или превосходит ожи-

дания клиентов, должен быть разработан без ущерба для его экологической 

ценности. 

Удобство. Удобство – это параметр, связанный с использованием и спосо-

бом получения продукта. Продукт должен принести легкость в жизнь потреби-

теля через его доступность и удобное использование. 

Качество. Качество завоевывает клиента, поскольку человек всегда ищет 

качественный продукт или услугу. Следовательно, зеленые продукты, во всех 

смыслах, должны соответствовать качеству. 
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Упаковка. Упаковка используется для повышения ценности продукта и это 

рекламная афиша товара и марки. Многие компании в наши дни пытаются иметь 

экологически чистую упаковку. Упаковка – это та область, которая очевидно для 

потребителей ставит под сомнение любую экологическую политику фирмы, 

если ее продукт упаковывается в полимеры, которые не поддаются биологиче-

скому разложению. 

Таким образом, начиная с малого, можно достигнуть многого. Нарастающая 

популярность «экологически чистой» продукции, выражающаяся в растущем 

спросе на нее, побуждает наиболее прогрессивных участников рынка улучшать 

экологические характеристики продукции. Чтобы не потерять рынки сбыта, за 

ними вынуждены подтягиваться все остальные производители. При этом очень 

важно, чтобы потребители могли доверять экологическим заявлениям изготови-

телей продукции, иначе может пойти обратный процесс – спад покупательского 

интереса к более чистым с точки зрения экологии товарам. 
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The work analyses contemporary issue of waste materials from electronic wares 

and equipment. 

 

В настоящее время вопросы экологии и охраны окружающей среды являются 

приоритетными в большинстве стран мира. Одной из таких проблем является 

вопрос об обращении с коммунально-бытовыми и производственными отхо-

дами – их утилизация, переработка или захоронение.  
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