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В статье раскрыты теоретические и нормативные основы регули-
рования интернет-торговли в Республике Беларусь, показано их вли-
яние на организацию бизнеса, приведен обзор различных вариантов 
организации торговли через интернет-магазин. Рассмотрена специфи-
ка отражения в учете всех сопутствующих затрат; выполнен сравни-
тельный анализ разных вариантов использования интернет-ресурсов 
коммерческой деятельности.
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В условиях становления и развития рыночных отношений в Респу-
блике Беларусь неизмеримо возрастает значимость эффективного управ-
ления экономикой и, прежде всего, бухгалтерского и управленческого 
учета. Правильно организованный учет и связанный с ним контроль 
являются важнейшими функциями управления субъектов потребитель-
ского рынка, факторами успешного экономического и социального их 
развития, повышения эффективности использования активов предприя-
тия, собственного и заемного капитала, достижение наилучших резуль-
татов при наименьших затратах труда и средств [3]. 

С развитием мировой информационной сети Интернет торгово- 
экономические отношения выходят на новый технологический уровень. 
Под воздействием современных информационно-технических процес-
сов формируется цифровая экономика [2; 4]. 
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Массовое использование интернет-технологий привело к появле-
нию такого экономического феномена, как «электронная коммерция», 
который включает все финансовые и торговые бизнес-процессы, осу-
ществляемые при помощи компьютерных сетей и цифровых комму-
никаций. 

Сегодня электронная коммерция является основой сетевой эконо-
мики, включающей электронную торговлю (e-trade), электронный мар-
кетинг (e-marketing), электронные деньги (e-cash), электронный банкинг 
(e-banking) и др. [1].

Целью работы является изучение форм организации интернет-тор-
говли, исследование вариантов отражения затрат на создание интер-
нет-магазина в бухгалтерском учете и их сравнительная оценка.

В нормативно-правовых актах Республики Беларусь, в экономиче-
ской и технической литературе, отсутствуют четко определенные крите-
рии классификации ресурсов интернет-торговли. 

Однако на основании изученных литературных и интернет-источ-
ников, способы ведения интернет-торговли могут быть классифициро-
ваны по некоторым общим признакам: 

а) в зависимости от направления продаж: схема B2B, B2C, B2G 
и C2C; 

б) в зависимости от объема продаж; 
в) в зависимости от объекта торговли – товары или услуги; 
г) по отношению с поставщиками товаров: наличие собственных 

товарных запасов или работа под заявку по договорам с поставщиками 
товаров; 

д) в зависимости от функциональных возможностей используемо-
го интернет-ресурса: интернет-витрина, интернет-магазин, электронная 
торговая площадка, интернет-форум.

На основе изучения современных технологий и тенденций для ком-
мерческих предприятий можно выделить следующие бизнес-модели ис-
пользования интернет-ресурсов в торговой деятельности:

1. Ведение только онлайнового бизнеса – владение интернет-мага-
зином, его поддержка и сопровождение, или организация маркетплейса 
– онлайн-платформы с предоставлением информации о продуктах или 
услугах третьих лиц.

2. Совмещение торговли через интернет-магазин с классическими 
торговыми операциями. 

3. Передача ведения торговли через интернет-магазин на аутсор-
синг – доставку, хранение и комплектацию заказов выполняет сторон-
няя компания. 
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4. Продажа по системе прямой доставки (дропшип) – субъект тор-
говли не имеет на своем складе товар для продажи, а интернет-магазин 
«продает» товар поставщика, отправляя ему готовые заказы или поку-
пая у него от имени интернет-покупателя1. 

Кроме того, для торговых фирм предлагаются следующие методи-
ки создания интернет-магазинов и схемы отражения затрат в бухгалтер-
ском учете:

І вариант самый дорогостоящий – индивидуальный заказ интер-
нет-магазина предполагает его последующий бухгалтерский учет в со-
ставе нематериального активов. 

ІІ вариант – использование готовой онлайн-платформы для созда-
ния интернет-магазина – предполагает его учет как текущих расходов 
на реализацию.

ІІІ вариант – разработка интернет-магазина с использованием ли-
цензии CMS-системы (от англ. сontent management system). Произве-
денные таким образом затраты будут признаваться текущими расходами 
и относиться равными частями на расходы по реализации.

Для коммерческих предприятий актуален вопрос выбора эффектив-
ного и менее затратного способа создания интернет-магазина в рамках 
действующего в Беларуси законодательства. Научно-практическая но-
визна проведенного исследования – в попытке анализа влияния право-
вых регламентов интернет-торговли и способов ее организации на мето-
дику отражения затрат в бухгалтерском учете. 
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