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Аннотация   

В статье обоснована необходимость изучения рынков и выбора типа рынка 

как одного из этапов ценовой политики предприятия. Приведены результаты 

изучения антимонопольного законодательства донецкой народной республики. 

Рассмотрены характерные черты основных моделей рынка.  Обобщено влияние 

рассматриваемых моделей структуры рынка на специфику ценообразования.   

Annotation  

The article substantiates the need to study markets and choose the type of market 

as one of the stages of the pricing policy of the enterprise. The results of studying the 

antimonopoly legislation of the Donetsk People's Republic are presented. The charac-

teristic features of the main market models are considered. The influence of the con-

sidered models of the market structure on the specifics of pricing is generalized.  

 

 В связи с тем, что ценовая политика предприятия зависит от конкурентной 

структуры рынка, на первом этапе необходимо проводить сбор информации для 

изучения рынков и выбора его типа, уточнения финансовых целей с учетом 

ЖЦП, анализа покупателей, уточнения маркетинговой стратегии, оценки затрат 

и определения потенциальных конкурентов.  

При формировании целей предприятия необходимо учитывать действующее 

антимонопольное законодательство, которое направленно на ограничение дея-

тельности монополий, способствует содействию конкуренции. На современном 

этапе антимонопольное законодательство большей частью сосредоточивается на 

регулировании ограничительной деловой практики: разделе рынка, вертикаль-

ного и горизонтального фиксирования цен, дискриминации в торговле и т.п.   

В настоящее время в соответствии с Положением о Республиканской антимо-

нопольной службы Донецкой Народной Республики, утвержденным Постанов-

лением Совета Министров Донецкой Народной Республики от 16.08.2016 № 10-

34, Республиканская антимонопольная служба является уполномоченным рес-

публиканским органом исполнительной власти, осуществляющим функции по 
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принятию нормативных правовых актов и осуществлению контроля соблюдения 

антимонопольного законодательства, законодательства в сфере деятельности 

субъектов естественных монополий в части, установленных законодательством 

полномочий антимонопольного органа, в сфере государственного регулирования 

цен (тарифов) на товары (услуги), в пределах ее компетенции, рекламы, а также 

по контролю создания конкурентной среды и защиты конкуренции в сфере заку-

пок товаров, работ, услуг для государственных нужд [4].   

На сегодняшний день, в Донецкой Народной Республике работа по формиро-

ванию Антимонопольной политики только началась, отсутствуют Закон «О за-

щите экономической конкуренции» и Закон «О защите от недобросовестной кон-

куренции» [5].   

Наиболее распространенными типами рынков являются совершенная конку-

ренция, монополия, монополистическая конкуренция и олигополия (табл.1)  

[1], [2], [3], [6], [8], [9], [10], [11], [12].  

Таблица 1 - Характерные черты основных моделей рынка [3, с.29-33; 10, с.66; 9, с. 142]  

Характерные 
черты 

Совершенная конкуренция Несовершенная конкуренция 

Чистая  
конкуренция 

Монополистическая 
конкуренция 

Олигополия Чистая монополия 

Численность по-
купателей на 
рынке и их диф-
ференциация по  
объему покупки  

Большое число 
покупателей, 
объем покупок 
каждого из кото-
рых мал по отно-
шению к размеру 
рынка  

Большое число поку-
пателей, объем поку-
пок каждого из кото-
рых мал по отноше-
нию к размеру рынка  

Большое число 
покупателей, 
объем покупок 
каждого из ко-
торых мал по 
отношению к 
размеру рынка  

Большое число 

покупателей, 

объем покупок 

каждого из кото-

рых мал по отно-

шению к размеру  

рынка  

Численность 
производителей 
и их дифферен-
циация по объ-
ему предложения  

Большое число 
производителей, 
объем предложе-
ния каждого из 
которых мал по 
отношению к раз-
меру рынка  

Большое число про-
изводителей, объем 
предложения  
каждого из которых  
мал по отношению к 
размеру рынка  

Несколько 
производите-
лей, объем 
предложения 
каждого из ко-
торых доста-
точно велик по  
отношению к 
размеру рынка  

Один производи-

тель  

Тип продукта  Однородной  Разнородный  Разнородный 
или однород-
ный  

Уникальный  

Условия вступ-
ления в рынке  

Отсутствует  Присутствует, но в 
довольно узких рам-
ках  

Существенные 
препятствия  

Значительный  

Степень рыноч-
ной власти  

Отсутствует  Незначительная  Значительная  Максимальная  

Эффективность 
распределения 
ресурсов  

Высокая  Потери эффективно-
сти из-за загрузки 
производственных 
мощностей  

Потери эффек-
тивности из-за 
неполной за-
грузки произ-
водственных 
мощностей  

Неэффективное 

распределение ре-

сурсов  
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 «Идеальными» (абстрактными) моделями рыночных структур выступают со-

вершенная конкуренция и чистая монополия являются. Однако, как показывает 

практика, таких моделей в реальном опыте нет. Поскольку в условиях чистой 

конкуренции на рынке действует очень много фирм, и никто из которых не кон-

тролирует довольно заметную долю рынка - спрос для предприятия полностью 

колеблется от цены.  

При расширении объема производства, предприятие обычно не меняет цену. 

Зависимость спроса и цены на рынке свободной конкуренции для отрасли явля-

ется обратной пропорциональной, т.е. снижение цен позволяет увеличить спрос, 

и кривая спроса монотонно убывает. Если спрос на товары в отрасли увеличится, 

то цена будет снижаться, для каждого предприятия, независимо от их объема 

производства. Поэтому в условиях чистой конкуренции никакое предприятие на 

рынке не играет заметную роль в формировании цены, и цены формируются под 

действием спроса и предложения.  Предприятием приходится ориентироваться 

сложившийся на уровень цен.   

Предприятие в условиях монополистической конкуренции определяет цены 

на произведенную продукцию с учетом структуры потребительского спроса, 

цен, установленных конкурентами, собственных издержек производства [2]  

Олигополия – это тип несовершенной конкуренции, который характеризуется 

действием на рынке нескольких продавцов, а появление новых затруднено или 

невозможно. Так же олигополия обладает еще несколькими признаками: малое 

число фирм и большое число покупателей; дифференцированная или стандарти-

зированная продукция; наличие существенных препятствий входа на рынок, т.е. 

высокие барьеры входа на рынок [12, c. 295]. В условиях олигополистической 

конкуренции применяется множество стратегий ценообразования. Одна из них - 

координация действий при установлении цен; эта стратегия существует в двух 

формах: принятие «соглашения о ценах» и осуществление «параллельной цено-

вой политики».   

Исходя из сложившегося уровня конкуренции, монополистический (закры-

тый) рынок (таблица 2) характеризуется ситуацией, при которой на националь-

ном или региональном рынке определенный вид продукции или услуга произво-

дится только одним субъектом хозяйствования. Монополист при этом имеет воз-

можность устанавливать высокие цены при низком качестве продукции. Он мо-

жет не беспокоиться об издержках, модернизации и повышении качества выпус-

каемой продукции. Мотивирующим фактором для монополиста при этом могут 

выступать частичные субституты, боязнь появления конкурентов, действия гос-

ударственных органов управления экономическим развитием [6].   

Обобщая все вышесказанное, сравним влияние рассматриваемых моделей 

структуры рынка на специфику ценообразования (табл. 2)  

Для эффективной работы предприятия важным является правильность уста-

новки главной, перспективной цели, которая всегда, независимо от изменения 

внешней и внутренней среды, будет оставаться ориентиром для предприятия, и 

реализация которой приведет к «автоматическому» осуществлению его второ-

степенных целей.   



14 

Следует учитывать, что одновременное достижение нескольких целей с по-

мощью одной цены зачастую невозможно. Так достижение трех самых популяр-

ных целей – максимальной выручки, прибыли и высокой доли рынка – стано-

вится возможным лишь при условии установления разных цен.  Вот почему цели 

ценовой политики всегда должны избираться предприятиями очень тщательно, 

исходя из интересов собственников, перспектив развития бизнеса и конкурент-

ной ситуации.   

Было определено, что цена во многом зависит от характеристик рынка, на ко-

тором работает предприятие. В результате анализа основных моделей рынков, 

было выявлено, что распространенными типами рыночных структур являются 

совершенная конкуренция, монополия, монополистическая конкуренция и оли-

гополия. Сформулирована специфика ценообразования на каждом типе рыноч-

ных структур.  

Таким образом, разработка ценовой политики предприятия дает возможность 

выбрать наиболее оптимальный для каждой стратегической бизнес-единицы ва-

риант развития, получения максимальной прибыли по сегменту, а также реко-

мендации по достижению лучших результатов.  

Таблица 2 - Отличие основных моделей структуры рынка на специфику ценообразования 

[9,с. 72; 11, с. 30; 16]  

Параметр 

структуры 

рынка  

Совершенная 

конкуренция  

Монополистическая 

конкуренция  

Олигополия  Монополия  

Возмож-

ность вли-

ять на ры-

ночную 

цену  

отсутствует  отсутствует  Ограниченный вза-

имной зависимо-

стью, значительный 

при сговоре  

Значительный  

Ценовая 

конкурен-

ция  

есть  есть  есть  отсутствует  

Неценовая 

конкурен-

ция  

Отсутствие 

препятствий  

Повышения каче-

ства продукции, 

осуществления орга-

низационносбыто-

вых мероприятий  

Очень типичная, по-

вышения качества 

продукции, осу-

ществления органи-

зационносбытовых 

мероприятий  

Повышения ка-

чества продук-

ции, осуществ-

ления органи-

зационносбы-

товых меро-

приятий, вы-

полнение соци-

альных обяза-

тельств  

Характер 

взаимодей-

ствия кон-

курентов  

Отсутствие 

стратегиче-

ского поведе-

ния  

Отсутствие страте-

гического поведения  

Наличие стратегиче-

ского поведения  

Отсутствие 

стратегиче-

ского поведе-

ния  
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Продолжение таблицы 2 

Параметр 

структуры 

рынка  

Совершенная 

конкуренция  

Монополистическая 

конкуренция  

Олигополия  Монополия  

Модель це-

нообразова 

ния  

При заданных 

предпочтениях  

потребителей и 

технологиях  

производства 

для  

всех потребите-

лей и произво-

дителей  

устанавлива-

ется  

единая цена, 

которая в дол-

госрочном пе-

риоде равна 

минимальным  

средним из-

держкам.  

При изменении 

спроса или  

предложения 

цена в кратко-

срочном  

периоде стано-

вится выше или 

ниже мини-

мальных  

средних затрат, 

стимулируя  

соответственно  

расширение 

или сокраще-

ние выпуска  

Содержит элементы, 

присущие как рынку 

совершенной  

конкуренции, так и  

монополизирован-

ном у рынку.  

Специфическим ре-

зультатом  

взаимодействия этих  

элементов является 

установление  

долгосрочного  

рыночного  

равновесия при 

цене, превышающей  

предельные затраты  

(свойства монополи-

зированног о 

рынка), но равной 

средним издержкам  

(свойство рынка со-

вершенной конку-

ренции).  

Сецифический фак-

тор ценообразова-

ния – многоплано-

вый  

стратегический план 

реагирования  

производителей на  

ожидаемое действие  

нескольких конку-

рентов в целом. В 

связи с  

неоднозначностью  

ответов олигополи-

стов не существует 

одной  

теории олигополь-

ного ценообразова-

ния   

 Но при этом цена на 

олигополическом 

рынке  

предложения при 

других равных усло-

виях  

превышает рынок 

абсолютной или  

монополистской 

конкуренции и  

превышает рынок 

монополистской 

конкуренции.  

Особенности 

ценообразова-

ния на монопо-

лизирован ном 

рынке  

вытекают из  

возможностей  

монополии, 

вопервых,  

определять не 

только объем  

выпуска, но и  

цену товара и, 

вовторых,  

ориентировать  

хозяйственную  

деятельность 

не только на  

максимизацию  

прибыли, но и 

на достижение 

других целей  
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Аннотация  
В статье рассматриваются теоретические основы управления хозяйствен-

ным риском в цепи поставок строительного комплекса региона. Описаны этапы 
авторского алгоритма управления хозяйственными рисками в цепи поставок 
предприятий строительного комплекса.  

Annotation  
The article discusses the theoretical foundations of economic risk management in 

the supply chain of the regional construction complex. The stages of the author's algo-
rithm for managing economic risks in the supply chain of construction enterprises are 
described.  

 


