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Маркетинговые исследования строитель мая фирма может начинать после 
разработки стратегической цели.

В строительном бизнесе объектом маркетинговой деятельности могут быт ь;
• комплексы зданий и сооружений;
• отдельные зданиа и сооружение;
• строительно-монтажные работьг.строительные материалы, изделия и кон­

струкции;
• услуги машинами, механизмами, транспортом;
• потенциал предприятия; рабочая сила.
Одной из эффективных форм исследований рынка и представления своей 

компании является участие в выставках и ярмарках.
Такая деятельность приносит фирме ряд выгод: более низкий уровень затрат 

на рекламные мероприятия; простой и дешевый способ проникновения на рынок; 
изучение спроса и анализ запросов покупателей; определение конкурентов и ри­
сков. Стоимостной критерий успеха от участия в выставке измеряется путем опре­
деления соотношения Стоимости участия к стоимости полученных заказов. Вы­
ставки дают возможность провести следующие исследования:

• выявить возможный объем рынка, начиная с города, где расположена 
строительная фирма и постепенно расширять территориальные рамки;

• установить основных конкурентов и их возможности;
• определить наиболее вероятные доходы потребителей и оценить финан­

совые возможности заказчиков;
• установить удовлетворенность спроса и приоритетные направления в 

строительстве;
• выявить мнение клиентов о строительной продукции как о товаре дли­

тельного пользования, цена которого достаточно высока.
В инвестиционном цикле строительного комплекса участвует’ множество 

различных фирм, поэтому требуется «применение специфических форм и методов 
маркетинговой «'деятельности. Некоторые из них разработаны авторами и приме­
няются в акционерном обществе «Брест-ОПТИМАЛ» - многопрофильном строи­
тельном предприятии.
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