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SPOLECZENSTWO INFORMACYJNE A ARGUMENTUM AD POPULUM.

M. McLuhan przypisuje elektronicznym $rodkom przekazu decydujaca role
w powstaniu nowej epoki w dziejach naszej cywilizacji - ,,epoki $Srodkéw
elektronicznych." [4, s. 45] Epoka ta, niosgca nie spotykane dotad przyspi-
eszenie obiegu informacji, wywoluje odwrotne niz w przesztosci procesy
spoteczne. W przeszio$ci narastajacy obieg informacji doprowadzit do
rozkladu dawnych struktur spotecznych (imperium starozytnego, panstwa
$redniowiecznego). Era $rodkéw elektronicznych wyzwala procesy, dzieki
przezyciom dostarczanym przez mass media, scalania i wigzania roz-
praszanych dotad jednostek i powstania nowej zbiorowosci, opierajgcej swoje
myslenie i zachowanie dopiero na rozpoznawanych w trakcie ich ujawnia sie
prawidtowosciach. Miedzy innymi transformacja spoteczenstwa w spoteczen-
stwo informacyjne rozbraja miedzy innymi wiele z tradycyjnych argumentéw
wptywu spotecznego. Jednym z najsilniejszych i najczesciej wykorzystywanych
w przesztosci byt argument odwotujacy sie do ludu. Nowe media, mediacja
mass medidw, pozbawiajg go realnej sity perswazyjnej.

Dzieki rozwojowi technologii czlowiek stat sie mieszkancem globalnej
wioski, spoteczenstwa informacyjnego. Termin ,,spoteczenstwo informacy-
jne" po raz pierwszy znaczaco zostat uzyty w 1963 roku w Japonii przede
wszystkim w odniesieniu do kompleksowego planu przeobrazania wszystkich
sfer zycia spotecznego w kontekscie rozwoju sektora informacji i telekomu-
nikacji. Ale dopiero w latach osiemdziesigtych XX wieku pojecie to przyjeto
sie powszechnie w Stanach Zjednoczonych i Europie. Przedtem, terminami
réwnie czesto branymi pod uwage gtéwnie przez teoretykéw kultury, ktorzy
na biezaco i bezposrednio prébowali zdefiniowa¢ i nazwa¢ rodzaj dokonu-
jacej sie zmiany spotecznej byty okre$lenia typu ,,drugi przetom przemys-

towy", ,rewolucja organizacyjna", ,wiek informacji", ,spoteczenstwo
sieciowe", a nawet ,,cztowiek organizacji", ,,samotny tlum”, ,wiek genow".
[2, s. 287]

W sensie socjologicznym pojecie spoteczenstwa informacyjnego wyznac-
zane jest przez takie cechy jak dominacja pracy w sektorze informacji,
ogromny rozmiar przeptywow informacji, interakcyjnos¢ relacji, integracja i
zbiezno$¢ dziatan mediéw, tendencje globalne oraz kultura postmodern-
istyczna. [2, s. 304]

Wspotczesne spoteczenstwa charakteryzuje wyrazny wzrost przeptywu in-
formacji wszelkiego rodzaju. Dzieje sie to za sprawg medidéw o charakterze
masowym. Media wzajemnie zintegrowane z innymi tworza wrecz, méwigc
obrazowo, autostrady informacyjne. A sama informacja staje sie towarem,
ktéry mozna naby¢, kupi¢, wymieni¢, jest elementem zyskownej produkcji w
skali globalnej. Spoteczenstwo coraz bardziej zalezne od informacji i elek-
tronicznej sieci komunikowania (,,nowe media”) ma informacji coraz wiecej.
Mnogos$¢ przekazéw docierajacych do wspoétczesnego cztowieka ze starych i
nowych mediéw tworzy ogromny zalew informacyjny, ktory dla przecietnego
odbiorcy staje sie wrecz szumem. Coraz wiecej informacji przesiania ich ja-
kos¢, ich tres¢ niejednokrotnie juz niczemu nie stuzy, informacja zamienia sie
w informacyjny $mietnik. Tak zaistniata sytuacji wyzwala najczesciej dwa typy
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reakcji (zwhaszcza u oséb starszych), albo gorgczkowe przerzucanie sie od
przekazu do przekazu albo uporczywe trwanie przy swych dotychczasowych
przyzwyczajeniach (ten sam kanat radiowy, ta sama gazeta). Wzrost prze-
ptywu informacji wszelkiego rodzaju dzieje sie wiec jakby jednak pod kontrolg
mozliwosci wyboru koricowego odbiorcy.

Rozwdj ustug informacyjnych prowadzi do innego niz tradycyjne zrozni-
cowania spotecznego. Zarysowuje sie nowy sektor informacji, ktérego pra-
cownicy kreujg i organizuja $wiat znakéw i symboli, stuzacych jako nosniki
informacji i rozrywki. Ale dynamicznie powstaje tez podsektor obstugi insty-
tucji (finansisci, ksiegowi, prawnicy, bibliotekarze). Zarazem tworzy sie
luka miedzy osobami bardziej predestynowanymi do korzystania z nowych
mediéw a osobami o gorszym przygotowaniu intelektualnym (analfabetyzm
komputerowy staje sie tak dotkliwy, jak dawniej brak umiejetnosci czytania
i pisania). Coraz bardziej widoczna tez staje sie tendencja izolacji jednostki
w spoteczenstwie informacyjnym, jednostki na przyktad rozpartej wygodnie
w saloniku i poznajacej S$wiat wylgcznie za posrednictwem odbiornika
telewizyjnego. [1,s. 26]

Nowe media zmieniajg tradycyjne pojecia czasoprzestrzeni spotecznej.
Tworzg cyberprzestrzen, a natychmiastowg komunikacjg modyfikujg trady-
cyjne ujecie i poczucie czasu. Gtdwnymi nosnikami najnowszej fazy re-
wolucji komunikacyjnej sa nowe media. Rozwijajgc sie od lat osiemdzie-
sigtych szczeg6lnie intensywnie tgcza w sobie telekomunikacje z infor-
matyka. Powstaty one dzieki zastosowaniu technologii stuzacych multime-
dialnej transmisji (satelity) opartej na kombinacji tekstu i grafiki,
magazynowaniu i odzyskiwaniu informacji oraz miniaturyzacji urzadzen.
Media telematyczne, dostepne publicznosci w formie teletextu (telegazeta)
oraz wideotextu (dostep do komputerowo magazynowanych informacji
poprzez sie¢ telefoniczna), ulatwiaja rozpowszechnianie istniejgcych pro-
gramow radiowych i telewizyjnych. Ich nowg i doskonalg odmiang jest In-
ternet. Techniki hipertekstu i zapisu cyfrowego powoduja, ze kultura sieci
staje sie jakby jedng wielkg encyklopedig z wyraznym przyzwoleniem na jej
swobodng reinterpretacje przez przecietnego uzytkownika.” [2, s. 308]
Przewiduje sie tez w przysztosci upowszechnienie telewizji oferujacej
abonentom wybdr na specjalnych kanatach programéw odpowiadajgcych ich
okreslonym zapotrzebowaniom. W jego ramach satelita przekazuje sygnat
wizualny i kanaty dzwiekowe doskonalej jakosci, a widz za pomocag ur-
zadzenia dekodujacego moze wybra¢ program i jezyk, w ktérym chce
oglada¢ program. [1, s. 24-25]

Srodki masowe sg nieustannie rozwijajacym sie, mimo ograniczen
powodowanych zréznicowaniem jezykowym przekazu i niejednokrotnie jego
prymitywizacja' [6, s. 36], sektorem Zzycia zbiorowego. Rola prasy, radia,

w Dudek akcentuje niebezpieczng tendencje izolacji jednostki w spoteczerdstwie informacyjnym, co
prowadzi¢ moze do powstania jednostki homo televisicus. rozpartej wygodnie w saloniku i poznajacej
swat wytacznie za poSrednictwem odbiornika telewizyjnego

W tym sensie ksigzka elektroniczna wywolata rewolucje nie mniejszg niz ksigzka drukowana w
Sredniowieczu.

Niejednokrotnie poréwnuje si¢ prymitywny jezyk mediéw, w szczegdlnosci Internetu, do nowomowy jako
jezyka, ktorego prymitywizm polegaj z jednej strony na jego jednoznaczno$ci, z drugiej na sklonnos$ci da
urywania pompatycznych ozdobnikéw.
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telewizji oraz mediéw telekomunikacyjnych w nowoczesnych spoteczenst-
wach jest ogromna i nadal ros$nie. Tradycyjna jednokierunkowo$¢ i nie-
symetryczno$¢ (przekaz z jednego centrum do wielu odbiorcéw) ewoluuje w
kierunku wielokierunkowosci i polisymetrycznosci. To zmienia status kon-
cowego odbiorcy i stwarza mu szanse intelektualnego wyboru. Inwazja
nowych mediéw i gruntowna zmiana warunkéw i stylu zycia spotecznego nie
poddaje sie jednak jako zjawisko w fazie ksztattowania sie i nazbyt ztozone
jednoznacznemu wartosciowaniu w kategoriach wylacznie zte lub wylgcznie
dobre. Ale z pewnoscig rozwdj technologiczny $rodkéw informacji i komuni-
kacji pozwala na identyfikacje nowej jakosci zjawiska mediow i mediacji,
co by¢ moze tworzy podioze dla przewartosSciowania dotychczasowego spo-
sobu myslenia o mass mediach.

Media masowe, w oparciu o swojg dotychczasowg praktyke, mozna scharak-
teryzowacé istotnie juz na podstawie kilku cech. Sg liczne, dziataja sys-
tematycznie, przekazy ich sg masowo odbierane, a przez swdj zasieg, regular-
no$¢ i powtarzalno$¢ staly sie centralnym i konstytutywnym elementem
wspotczesnego spoteczenstwa. [2, s. 13] Wspodtczesnie wiadomo takze, ze me-
dia masowe, jako gtéwny Srodek transmisji i zrédta informacji niezbednej do
funkcjonowania instytucji publicznych, to jedno z najwazniejszych instru-
mentéw wiadzy spotecznej. Postep rozwoju Srodkdw masowego przekazu jest
nieuchronny, nieuchronny jest tez ich wptyw na spoteczenstwo. Istniejg jed-
nak przy tym uzasadnione obawy (komercjalizacja i wzmozona koncentracja
srodkow przekazu), ze elity spoteczne moga wykorzysta¢ przyszie osiggniecia
nauki i techniki czy do manipulacji czy do anulowania sprawowanej nad nimi
kontroli spotecznej. Media masowe bowiem to dominujace zrédto obrazéw i
definicji rzeczywistosci spotecznej. Stanowig publiczne forum, arene, na
ktorej prezentowane i rozwazane sg sprawy zycia politycznego i spotecznego.
Gromadzac (by¢ moze tworzac) i ujawniajagc wartosci jednoczes$nie
dostarczajg kryteriow i miar osgdzania tego, co jest normalne, a co odbiega
od oficjalnego i publicznie uznanego standardu (norma spedzania wolnego
czasu i rozrywki staje sie samo korzystanie z mediow).

Nowe media réznig sie od ,,starych mediow” gtéwnie tym, ze majg wielkg
przepustowos$¢, ktoéra przekracza poprzednie ograniczenia kosztow,
dystansu i pojemnosci kanatu. Podaz i selekcja przekazéw nie sa juz wytac-
znie w rekach dostawcéw, interakcyjnos¢ umozliwia odbiorcy wybér, od-
powiedz, wymiane informacji oraz bezposrednie potgczenie z centrum in-
formacji. Nowe media staly sie elastyczne w formie, tresSciach i wykorzysta-
niu. Ich istotng cechg jest tez przekraczanie granic miedzy technologiami,
formami samych mediéw i miedzy komunikowaniem tradycyjnie prywatnym
a publicznym. Umozliwity one powrét do pierwotnego znaczenia mediacji
wpisanej w wyjsciowe znaczenie mass medidow jako neutralnego posrednika,
jedynie co$ proponujacego.' [5, s. 12] Interaktywnos$¢, medialnie wy-

Termin ,media’ to liczha mnoga od facifskiego stowa ,medium", wskazujgcego na posrednika, Srodek,
przekaznik. W terminologii nowej dziedziny naukowej, zwanej naukg o komunikowaniu (komunikologig).
medium oznacza narzedzie przekazywania znakéw, czyli $Srodek komunikowania i bywa uzywany w
réznorodnych znaczeniach, w Mrozowski proponuje podzial mediéw na trzy zasadnicze kategorie media
jako $érodki wyrazania, do ktérych nalezg wszelkie postacie ludzkiego zachowania stownego i pozaslownego
typu mowa, mimika, gesty, media jako $rodki rejestracji, ktére obejmuja narzedzia przystosowane do
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wodzaca sie z Internetu, wchodzgca w media tradycyjne (telewizja, radio,
prasa) przywraca im, jako podstawowa, funkcje neutralnego informowania.
W obliczu aktywnego odbiorcy komunikatu i mediacyjnego charakteru
samego przekazu tracg na znaczeniu klasyczne sposoby manipulacji, oparte
0 uznane i dyskutowane przez tradycyjne schematy przekonywania.’ [2, s.
116] Przyktadem moze by¢ Argumentum ad populum - argument odwotujacy
sie do ludu.

Tradycyjnie byt identyfikowany jako chwyt demagogiczny. Celem wzmoc-
nienia tresci prezentowanej tezy przekonujacy konstruuje wrazenie jej
emocjonalnej i intelektualnej i emocjonalnej zgodnosci z opinig spoteczenstwa
jako takiego. Domniemywana zgodnos$¢ staje sie w takiej sytuacji zasadniczg
racjg dla tak przedktadanej tezy. Werbalnym znakiem takiego argumentowania
stajg sie zdania typu ‘Czyz nie tego chce lud?' czy "Pojedz i zapytaj sie ludzi, a
dowiesz sie kto z nas méwi stusznie i prawdziwie."

Uzycie argumentum ad populum zwigzane bylo z wykorzystaniem przede
wszystkim faktu niejednorodnosci a i nawet nieokreslonosci audytorium. Public-
znos$¢ niedostatecznie krytyczna w szczegélnosci wobec swojego stopnia niezna-
jomosci tematu i sprawy i niejednokrotnie osadzona w nawykach, w ktérych
nad rzeczowg analizg goruje kwestia zgodnosci warstwy emocjonalnej i intelek-
tualnej opinii  myslowych. Dominujacymi staja wtedy opinie potoczne i
zdroworozsgdkowe, zachowania za$ sg determinowane mitami, stereotypami,
przesadami i roznego rodzaju wierzeniami, a role argumentu ostatecznie prze-
konujacego niejednokrotnie odgrywa po prostu jakas ,,ztota mysl", komunat czy
ogolnik dostatecznie utrwalony w zbiorowosci. Czesto na gruncie tak rozu-
mianego audytorium jako catego spoteczenstwa mozna spotkac sie z jednoznac-
znymi i zdecydowanymi receptami na negatywne zjawiska spoteczne. Na przyk-
tad proponuje sie je usuna¢ przez sam fakt ustanowienia prawa zawierajgcego
zakazy zgodnie z wiarg, ze samo ustanowienie prawa wystarczy do osiggniecia
celéw prawodawcy. Czyli zamiast rzeczowej skutecznosci réznych sposobéw
regulacji powszechnie ulega sie iluzji domniemanych korzysci, ktéra niejednok-
rotnie prowadzi do lekcewazenia licznych warunkéw, jakie musi spetni¢ regu-
lacja prawna i przestania szkody, ktore ,,przy okazji" moga wynikngg¢.

Historyczna praktyka propagandy i agitacji nie tylko zmodyfikowata tra-
dycyjny schemat argumentacji odwotujgcej sie do ludu, ale i anektowata
nowoczesne metody myslenia o zbiorowosciach ludzkich. Obecnie ze
wzgledu na charakter audytorium argumentum ad populum wystepuje w
trzech formach.

utrwalania okre$lonych symbolicznych zachowan ludzkich (np. otéwek, kartka papieru, magnetowid) oraz
media jako $rodki transmisji, czyli instrumenty stuzace do przesytania i powielarna zarejestrowanych
symbolicznych zachowan ludzkich.

Zdaniem Gaban-Klasa rézne postrzeganie mediéw, wskazuje na to mnogo$¢ okresled, nawet
metaforycznych, mediacji, upowaznia jednak do zwracania nadal uwagi na mozliwo$¢ manipulacji
informacyjnej. Typowe metaforyczne opisy mediacji to okno na wydarzenia i przezycia innych, ktére
rozszerza ludzkie doznania i widzenie $wiata, zwierciadto wydarzef - zaktadajgce w miare wierne odbicie
rzeczywisto$¢, filtr dziatajacy selekcyjnie, przyblizajacy pewne wydarzenia, zamykajacy widok na inne,
drogowskaz, przewocmk, wydobywajacy sens z wydarzen, interpretator, forum Iub scena, na ktérej
prezentowane sj idee, informacje, czesto dajaca takze mozliwo$¢ puhlicznej debaty, ekran Iub bariera,
ktéra oddziela odbiorce od rzeczywistosci (poprzez rozrywke czy propagande), dostarczajgc falszywego
obrazu rzeczywisioSci.
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Najbardziej inteligentna forma przekonywania tego typu polega na od-
wolywaniu sie do opinii publicznej. Wspdiczesnie jest to celowe
wykorzystywanie przede wszystkim badan sondazowych. Najczesciej jest to
ich réznorodne, w tym tendencyjne, wartosciowanie. Jaki$ wynik moze
bowiem by¢ interpretowany w zaleznosci od zatozen, celu czy kontekstu
albo jako sukces albo jako porazka. Ale badanie opinii publicznej ma dzi$
kontrolowalne znamie obiektywnosci. Statystycy potrafig obliczy¢, jak duza
grupe oséb nalezy przebadaé¢ (préba), aby wynik zmiescit sie w okreslonym
marginesie btedu (im wiekszy margines btedu, tym mniejsza préba). Wiecej,
statystycy te dane sg w stanie masowo upublicznié. To, jesli nie likwiduje,
to na pewno radykalnie ogranicza niczym nie skrepowang tworczos$¢ inter-
pretacji wynikéw sondazowych, w tym stosowanie jednoznacznych technik
manipulacyjnego ich przedstawiania poprzez celowy dobor wynikow,
nieustanne powtarzanie (nacisk psychologiczny) czy wyrywanie danych z
kontekstu.

Forma zblizona do tradycyjnej to odwolywanie sie do spotecznego
zdrowego rozsadku. Jest to wyzyskanie sity perswazyjnej bezposredniego
odniesienia do zdrowego rozsadku jakoby jego powszechnego poczucia. Po-
toczny ,,chtopski rozum” dla Arystotelesa oznaczat spontaniczny intelekt.
Thomas Reid zdrowy rozsadek uznawat za zbiér zasad przyrodzonych
naturze ludzkiej i opartych na praktyce poznawczej normalnych ludzi. Witt-
genstein i Austin zgodnie z duchem myslenia analitycznego odwotanie sie do
zdrowego rozsgdku rozumieja jako postugiwanie sie znaczeniami zakorzen-
ionymi w jezyku potocznym. Przy calej r6znorodnosci znaczenia zdrowego
rozsgdku, milczacym zatozeniem odwotania sie do spotecznego zdrowego
rozsadku jest znajomos$¢ catego spoteczenstwa i traktowanie go jako swojej
publicznosci. Jest to wiec na przyktad argumentacja typu ,,nie ma sensu
czego$ robi¢, bo zdrowy rozsadek podpowiada, ze nic sie nie zmieni, ze nie
bedzie lepiej niz byto itp. albo odwrotnie” (propaganda faszystowska bez
jakiegokolwiek uzasadnienia potrafita na tej zasadzie wszczepi¢ ludziom
przekonania o wyzszosci rasy nordyckiej, o powotaniu Niemcow do
rzadzenia $wiatem, o koniecznosci catkowitej eksterminacji Zydoéw i potem
je umiejetnie wykorzysta¢ w praktyce).

Trzecim sposobem jest argumentowanie odwotujace sie do szeroko rozu-
mianego tlumu. Thum (gr. demos, tac. populus) to takie audytorium, co do
ktérego zasadnym jest zalozenie, ze funkcjonuje ono na innych zasadach
niz rozumowe. Dla Arystotelesa ttum to "ciemna masa", dlatego wysuwat
teze, ze do takiej zbiorowosci bardziej przemawia prawdopodobienstwo niz
prawda. Dzi§ rozpoznane psychospoteczne mechanizmy myslenia i
zachowania sie tlumu upowazniaja do traktowania zbiorowosci za thum,
jezeli podstawowg determinantg myslenia jest mys$lenie czarno-biate (dwu-
wartosciowe) i wyobrazeniowo-zyczeniowe, za$ zachowania tatwos¢ reakcji
na wszelkiego rodzaju bodzce emocjonalne, zanik leku jednostek przed
mozliwymi konsekwencjami swoich czynéw (zachowanie ttumu jako wyraz
podswiadomych pragnien jednostek wchodzacych w jego sktad) oraz bardzo
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silne poczucie wspdlnoty." [] Oddziatywanie na takie grupy spoteczne (gr.
demagogia kierowanie ttumem) dokonuje sie przede wszystkim za pomoca
argumentacji irracjonalnej i emocjonalnej, nierzeczowej i zarazem takiej,
ktora budzi i wyzwala podniecenie u stuchaczy (nie znajgcych sie na
rzeczy). Typowe metody demagogiczne to hastowe skladanie niespetnial-
nych obietnic’, schlebianie prymitywnemu poczuciu dumy i prostacko rozu-
mianej sprawiedliwosci i réwnosci, odwolywanie sie do pierwotnych
popedéw i prymitywnych potrzeb (wyladowanie agresji, poczucia sily,
wspolnoty), a nawet w skrajnej wersji apelowanie do zwierzecych instynk-
tow i uczu¢ typu egoizm czy agresja. Odwraca sie w ten sposob przede
wszystkim uwage od spraw istotnych, ale czesto robi sie to takze w celu
zdobycia zaufania, poklasku czy utrgcenia innych konkurentéw. Oczywiscie
do thumu musi by¢ dostosowany jezyk i styl wypowiedzi. Skuteczne
kierowanie ttumem wymaga zdecydowanych i dosadnych, ale prostych i
powszechnie zrozumiatych stow i zdan najprostszych w formie (najlepiej
zdania pojedyncze i zarazem twierdzace) i jednoznacznych i stanowczych
(bez jakichkolwiek watpliwosci) w tresci. Czeste odwotywania sie do poc-
zucia wspolnoty powinny by¢ wspierane niezwykle prostymi w formie i tre-
§ci hastami konsekwentnie przy tym czesto powtarzanymi.

Argumentum ad populum na etapie obecnego rozwoju mass mediow
natrafia na catkiem nowy charakter komunikowania sie. Tradycyjne komu-
nikowanie masowe jako porozumiewanie sie za pomocg znakéw od pozosta-
tych form komunikowania réznito sie zasiegiem, regularnoscig i ujednolice-
niem. Najtatwiej tez, rozpowszechniajac spdjne zespoly idei i wzorcéw
spotecznych, ze wszystkich poddawato sie kontroli i planowemu sterowaniu.
Byto ono bowiem jako proces masowego tworzenia, rozpowszechniania i od-
bioru przekazéw podporzadkowane og6lnym zasadom organizacji spotec-
znej. Ten rodzaj komunikowania byt mozliwy dzieki instytucjom spotec-
znym, ktére grupowaty i kontrolowaty $rodki techniczne produkcji i dystry-
bucji przekazéw, tworzyly zespoly tworcéw przygotowujace przekazy i inge-
rowaty w ich tresc.

Nastawienie czarno-biate skutkuje najcze$ciej wyjatkowy bezkrytyczncécia w postugiwaniu sie
stereotypami i uproszczonymi, nieraz przesadnymi, ocenami.
My$lenie zyczeniowe (ang. wishful thinking) to brak odréznienia ,prawdy" od tego, w odniesieniu do
czego ,,chcia}oby Sie by ble prawda,” (Jestem optymistg i dlatego sadze, ze uda mi sig zda¢ ten egzamin.
- ,chciejstwo”, M. Wankowicz). Ttum my$li wiec czesto wyobrazeniami fikcyjnymi, stad jego wyjatkowa
tatwowierno$¢ w kazda pogtoske i podatno$¢ na wszelkiego rodzaju ztudzenia.
Podziat na "my" i "oni" i solidarno$¢ az do ofiarno$ci wobec swoich i wrogo$¢ wobec obcych. Nawet bardzo silne
indywidualnosci nie potrafig oprze¢ si¢ tej sugestii wspdlnotowosci (doskonale to wykorzystywat w swojej propa-
gandzie Hitler - fundamenty zjawiska faszyzmu w Niemczech na pewno w jakim$ stopniu bazowaly na psy-
chologicznych mechanizmach pobudzania i wyzwalania stadnej dumy, egoizmu czy agresji).
Jest ta myS$lenie zblizone do my$lenia kultury popularnej, ktéra oferuje banalng i tre$ciowo ograniczong
wizje $wiata, postuguje sie uproszczonymi schematami przejetymi czesto z kultury wysokiej, odpowiednie
spreparowanej na popularng papka i watkami folklorystycznymi zaczerpnigtymi z wtérnego folkloru mie-
jskiego.
W. luba$. Stownictwo potoczne w mediach, w: J. Bralczyk, K. Mmiotek-Klosifska (red.). Jezyk w mediach
masowych Warszawa 2000, s. ¥4

Mistrzostwem tego typu wykazali sie przywédcy Trzeciej Rzeszy, ktérzy, kiedy przesgdzona byta juz
kleska Niemiec, zamiast wypowiedzi rzeczowych, nadal w sposéb sloganowy opisywali swoje zwycigstwo.
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W nowych mediach, juz obecnych, ,,przekazywane tresci charakteryzuje
jawnos$¢, szybkie docieranie do odbiorcow, dostepno$¢ mniej wiecej w tym
samym czasie, na ogét krotki okres aktualnosci."1 Gtéwna cechg wspoétczesnego
komunikowania massmedialneego, przy spotecznym zréznicowaniu i roz-
proszeniu odbiorcow, zarazem interaktywnosci i masowosci odbioru, stal sie
sam publiczny charakter przekazu. Stwarza to mozliwos$¢ btyskawicznej reorien-
tacji w sytuacji podejrzenia o niejasno$¢ czy nierzetelnos$¢ informacji. Proby
argumentowania czy to poprzez niejednoznaczne wartosciowanie wynikéw
badan sondazowych, czy poprzez odwotanie sie do spotecznych przekonan
zdroworozsgdkowych natrafiaja na realng mozliwos¢ ich weryfikacji w globalnej
sieci informacji. Interaktywnos$¢ jest tez barierg dla automatycznego na
zasadzie skrajnego wplywu emocjonalnego tworzenia sie wspélnotowosci,
kreacji tlumu. Samotno$¢ w ramach mass mediéw (samotno$¢ w sieci) na
szczescie jest faktem.
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Urszula Klimczuk (Biatystok Technical University, Poland)
MINORITIES IN MEDIA - REMEDIUM AGAINST GLOBALIZATION?

Introduction
“Each soul has been made by centuries, and whether it wants
or does not want - creates centuries”
Stanistaw Brzozowski

The motto seems to refer to deep human conviction that man is under in-
fluence of history independently of time. As a polyp which is building reef
in metaphoric view of culture by Stefan Czarnowski [5, p. 28-35] - new gen-
eration grows from and on the base of values and events already done, ar-
ticulated by deed of former generations. The culture is being consolidated
and created in this way. Man is determined by presence of constantly “go-
ing on” contemporaneity, for which he is responsible in forms of real behav-
iour and acting. He is not only a being passively submitted of everything
what life brings. The consciousness modernists as well as the consciousness
of growing societies nowadays, among many features of personality of mod-
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