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INIEKTORE ELE MENTY SYSTEMU PROPAGANDOWEGO NSDAP DO 1933

W pmecmnenstw:e do innych partii nigmieckich okresu Repubhkl Welmarsklej, NSDAP byla wolna
0od ograniczen Klasowych, w zwigzku, z czym, starala sie cbjaé swoimi wplywami jak najwiekszg
c2gsC spoleczeristwa. Ta ponadklasowosé wymuszala Jednak rozproszenie dzialer propagandowych.
Pomimo' rozbieznych interestw poszezegdinych czgsci elektoratu, posiadaly one pewne wspolne
cechy, do ktorych starata sig apelowa propaganda nazistowska. Bylo to przede wszystkim, zalama-
nig dotychczasowej wizji rzeczywistosci, zachwianie obownqzujqcego w okresie cesarstwa systemu
wartosci. Nalezalo tez zrekompensowac poczucie kleski i ponizenia powszechne w Niemczech po
plerwszej wojnie. $wiatowej. Nazisci wskazywali winowajcow Zlego-stanu rzeczy; nieudolny rzad
socjaldemokratyczny, rewolucig: socjaldemokratyczng, migdzynarodowy spisek: zydowski przeciw
nerodowi : niemieckiemu. Przyjecie tego typu argumentac pozwalalo odbiorcom " propagandy hit-
lerowskiej na uwolnienie si¢ od odpowiedzialnosci za porazkg i i wskazywalo kozta ofiamego, ktorego
mozna byloby obarczy¢ wing i:a narodowa tragedie. -
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. W celu prowadzenia bardznej efektywnej agitacii pofitycznej w 1925 roku w NSDAP utworzono
' specjalny wydziat zajmujacy sie propaganda. Komérka ta zajmowala sie miedzy innymi szkoleniem
- kadr. Pod koniec lat dwudziestych, w zwigzku z deficytem wykwalifikowanych agitatorow rozpoc-
- zefo organizowaé kursy doskonalenia mowcow partyjnych. Kursy te zostaly poznie] przeksztalcone
~w ogdlnoniemieckg Szkole Mowcow. Ksztalcenie w niej trwalo dziewieé miesiecy a jej absolwenci
- po zdaniu stosownych egzaminbéw uzysk:wah tytu? ,,mowcéw Rzevzy Do styczma 1933 roku
- szkote ukoriczylo okolo 6 tys, 0s6b [17; 54].
" Waznym celem propagandowym partii bylo zaznaczenie e charakteru pohtycznego i orygl-
- nalnosci. Czes¢ tych celéw osiagnigto - dzieki ogloszeniu ‘i propagowaniu  programu- partii.
 Stuzyla temu réwniez zmiana nazwy partii z DAP (Niemiecka Partia Robotnicza) na NSDAP
{Narodowosocjalistyczna Partia N:emlec) Nowa nazwa podkresiala nacjonalistyczny charak-
teru organizacji. Utworzono orgamzac;e af howane przy partn mtodueéowq Hltler]ugend i ko-
- biecg NS-Frauenschaft. .
. Niezwykle istotnym elementem wizerunku partii politycznej jest jej symbohka Dobrze traﬁony sym-
‘bol staje sie skutecznym instrumentem infegrowania mas. Daje mozliwo$¢ bezblednej, nawet
podswiadome; identyfikacji z ruchem politycznym, jego ideologia [28, 28-29]. Juz'w 1921 r. Hitler na-
¢ kazal uzywania fiagi ze swastyka. Czerwony kolor flagi miat przyciagat wzrok, a jednoczesnie byt
~ wyzwaniem dla lewicy komunistycznej, wprowadzaé mial w blad niewyrobiong’ pohtyczme czest
" spoleczenistwa niemieckiego. Podobny cel mialo tez dodanie do nazwy. parti przymtotmka socjal-
- istyczna. Swastyka - stary symbol hinduski symbohzu;e ogien, badz slofice i nie ma nic wspdinego z
* narodowym socjalizmem, Ma forme prosta i rzucajaca sie w oczy, jak udany znak fabryczny. Ta ni-
. eskomplikowana, latwa do’ powtdrzenia forma pozwalala: powielaé jg w tysiacach egzemplatzy iy
+ lokowa za pomoca réznych technik plastycznych praktycznie. wszedzie od flagi po ploty i Sciany.
' Dawalo to mozliwost wykorzystama swastyki, jako bodzca wywolujacego okreélona reakc}e ner-
" Wowa, swego rodzaju ‘odruch’ warunkowy. Plomienne ‘mowy “Hilera kojarzyly " sie z “wielkimi
: swastykaml w otoczenitl, ktérych byly wygtaszane, widok swastyki zas stopniowo zaczynal przywod-
- zi¢ na my$! stowa Hitlera. Wszechobecne swastyki nieustannie oddzialywaly na masy, podsycaly na-
‘stroje przychyine dla nazistow, podtrzymywaly efekt wywoiywany przez dramatyczne przeméwienia
.- [29, 30-33]. Swastyke uznat nalezy za ;eden z na)bandnej trafionych symboli politycznych XX wieku,
~ Oficjalnie znak ten funkcjonowal zaledwie éwier¢ wieku, mimo tak krotkiego okresu legalnego roz-
. powszechniania, zapadt w swiadomo$¢ ogétu spolecznosci $wiata zechodniego, do tego stopma e
i jest abecnie rozpoznawalny w réwnym stopniy, co krzyz faciriski, czerwona gwiazda, sierp i miot, a w
wigkszym niZ np. Pdlksigzyc w spoleczenstwcxch poczatku dwudz»estego wieku prasa nalezafa do na-
 jsiniejszych $rodkow oddziatywania na opinig publiczna, Nowopowstale radio nie mialo tak silnego
> oddzialywania ze wzglgdu na szczuply krag odbiorcow. Zyskalo ono duze znaczenie dopiero w fatach
-~ Irzydziestych. Z uwagi na“ograniczenie objgtosciowe artykulu pomijam opis systemu prasowego
- NSDAP. Kritko przedstawig jedynie najciekawsze jego elementy. Charakter centralnego organu
- NSDAP mial wychodzacy w Monachium dziennik “Vélkischer Beobachter” oraz magazyn “llustrierter
~ Beobachter”. To ostatnie pismo redagowane wedlug zasad komikst, obliczone bylo na masowego
- czytelnika. Motywem przewodnim ilustracfi, wiadomosci i komentarzy bylo pokazywame kolejnych
sukcesow kroczqcego do zwyciestwa ‘ruchu narodowosocjahstycznego ‘Wiece, demonstrac;e
. - parady, wystqpxema Hitera i innych dzialaczy NSDAP zajmowaly W gazecie czolowe miejsce. Specy-
- ficznym pistnem w nazistowskim arsenale propagandy prasowej byt wydawany w Norymberdze, bru-
- kowiec ,Der Stiirmer”. Tygodnik ten zaslyna ze szczegblnie brutainych metod propagandy antyzy
: dowskne; podawanej czesto w formie péipomograficznej. Gazeta roifa sig od perwe.rsyjnych ‘opisow
hanbxema rasy aryjskle; przez Zydow przedstavwanych jako Iubleznych i demomcznych uwodz&cneh

.- ‘Protokotach medrcow Syjonu" W 1929, kledy nlewybredna propaganda Sturmera okazywa%a sie
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niewygodna dia-NSDAP, z czolowki gazety zniknat oficjalny znak nazistowski, a pismo bylo wy-
dawane jako prywetnie [7, 22-27]. .

Prasa_nazistowska starata si¢ obja_c SWym. zas leglem mozliwie szeroki krag odbiorcow.
Poszczegolne tytuly byly skierowane do roznych typow odblorcy o0 bardzo zréznicowanym
pozwmte i zapotrzebowamach Poza gazetami przeznaczonymi do powszechnego kolportazu
istniaty rowniez tytuty adresowane do wybranego segmentu opinii publicznej np. bezrobotnych,
bedzie o tym jeszcze nizej mowa. Na tamach prasy nazistowskiej. publikowano program
NSDAP, -prowadzono_propagandg zapraszajac na spotkania 2 przywodcami partii, wiece,
manifestacje, defilady, zamieszczano artykuly na tematy biezace przedstawiajac je.w sposob
korzystny dia polityki partii, prowadzono spory z -politycznymi plzec1wmkam| {11,717

‘Dziennikarze . NSDAP wprowadzm szereg-; interesujacych. innowacji, meznanych dotad
memlecklej prasie burzuazyjnej czy lewicowe]. Artykuly redakcyjne, tzw. czoldwki umieszczone
na pierwszej stronie pism hitlerowskich byly krétkie, zredagowane. dobitnie, obliczone na przy-
ciagniecie - bezpoSredniej .uwagi.. Ich tre$¢ uderzata raczej w emocje czytajacego, niz
pobudzala do refleksji.. Hltlerowcy nie pozwalali sobie na diugie, tresciowo bogate, typowe dla
pism. burzuazyjnych peine medytacji artykuly wicdace. Unikali rowniez, charakterystycznych
dla prasy soc;aldemokratycznej lewicy, dyskusji akademickich. Zamlast tego podawali infor-
macje i komentarze w “piguice” [16, 65].

. .Bardzo charakterystyczng cechg prasy i w ogdle ca}e) propagandy nazistowskiej bylo kre-
owanie i wykorzystywanie przy. kazde] nadarzajace] sie sytuacji tzw. punktow ciezkosci. W
dzialaniach . propagandowych przeciw adwersarzom politycznym stroniono od ogélnikéw.
NSDAP._koncentrowala sig na jakim$ rzeczywistym przypadku czy konkretnym czfowieku,
‘przeciwko ktoremu rozpetywano kampanig propagandowa. ,Der Angriff’ na przyklad koncen-
trowal przez pewien czas swoje ataki na osobie zaotepcy dyrektora poficji berfinskiej dr. Weis-
:sie, ktory prowadzu dosc aktywne dziatania przeciw bojowkom SA. Weiss byt z pochodzenia
Zydem iego dziania przeciw SA, prowadzone w ramach obowiazkéw stuzbowych, mialy by¢
dowodem na istnienie antymemxecklego spisku zydowskiego. . ’l
. Specyficzna forma wyrazu odrozniala plakaty nazistowskie od mnych obecnych w Zyciu
olltycznym Niemiec. Na dalszy. plan’przesuniete zostaly normy estetyczne. Najwazniejsza
mlala by¢ ; zawartosé emoc;onalna i dostosowanie tresci plakatu, w jego ikonograficznej i tek-
stowej formie, do. pozmmu I mozliwoéci percepcyjnych pospolitego odbiorcy. Plakaty mialy od-
dZIa%ywac barwa, rozmiarami i liczbg, Zalecano stosowanie duzej liczby plakatow w jednej ak-
cji agitacyjnej. Duze plakaty byly bardziej widoczne a zatem i skuteczne. Z barw na plakatach
dommowa%y quystk:e odcienie czerwieni. Za najskutecznigjsze uchodzity p|akaty bez tekstu,
zawuerajape swoje przestanie w warstwie ilustracyjnej, latwo zrozumlaiej, rzuca;qcej sig w oczy
dzieki nietypowemu rystnkowi i oryglnalnemu krojowi czcionki. Zarowno w prasie, jak i na
plakatach czesto Wykorzystywano karykature. Udana karykatura spelniata istotna funkcje poli-
tyczna, koncentrowata na.wybranym obiekcie negatywne uczuma odbiorcy, przede wszystkim
gniew, odraze, nienawisé a takze osmieszata go [17, 56]. -

_ Elementem majacym odrozniaé NSDAP -od.innych partii mlala byc ]ej dobra organizacja.
Kazde spotkame czy wystapienie bylo odpowiednio przemyslane. Porzadku na zebraniach
strzeg{y bojowki SA. Organizowano niezliczong liczbg marszy ulicznych, demonstracji i defilad,
ktore mialy na celu wywolame wrazenia wielkosci i sity partii. Kazda defilada czy demonstracja
by#a perfekcyjnie wyrezyserowana. Kazdy jej element - zawieszenie czy poswiecenie sztan-
‘daru,-przemarsz przez miasto, wystapienia méwcow, byly osobiécie nadzorowane przez Hit-
lera. Hitler uzywal swojego talentu archnektomcznego do najefektowniejszego zaprojektowania
" _trasy pochodu czy jego.konfiguracji przestrzennej. Wiadnie te elementy wzbudzaly w thumie
naJWIkaze zainteresowanie, Przyktadem perfekcy nie zorganizowanej manifestacji moze by¢
demonstrac;a w Norymberdze ktora odbyla sig w 1929 roku podczas ogélnokrajowego Swigta
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- partyjnego. Byt to pierwszy zjazd partii, na ktorym zapoczqtkowanu przemlane tradycyjnej.
© uroczystosci w masowa demonstracje zaplanowana na, wzor.wojskowy. i przeprowadzong
* wedle wszelkich regut inscenizacyjnych i psychologicznych. Ponad 30 specjalnych pociagow:
- przywiozlo ze wszystkich stron Niemiec okoto 200 tysiecy zwolenrikow, ktérych mundury, flagi
- | orkiestry opanowaly scenerie sredmomecznego miasta. W konczacej impreze trzygodzinnej
* demonstracji 60 tysigcy SA-manéw, jednohcue ubranych i w peiny"n rynsztunku przedef !owaloi
. przed Hitlerem w rytm muzyki marszowej.
. 'Aby pokaza¢ zdyscyplinowanie czlonkow partu hltlerowscy speqahscn od propagandy
. $wiadomie nasladujac metody IeW|cy wysylali na ulice miast wypelnione po brzegi SA-manami,
. clezarowki. W samochodach nie siedziat jednak znienawidzony w mieszczanskich dzielnicach’
. proletariat wygrazajacy przechodniom piesciami, ale zdyscy, plmowam czionkowie SA rekrutu-.
 jacy sie sposrod bylych Zofnierzy. Od poczatku lutego 1921r. byli oni wykorzystywani do bez-
~ posrednich dziatan agitacyjnych. Kilka samochodéw cigzarowych udekorowanych flagami,
- plakatami i transparentami, zatadowanych wyposazonymi w ulotki agitatorami partyjnymi, bylo
= kierowane w objazd po na;bardz:ej ruchliwych ulicach.. Nowy spcsob agitacji, przejety od ko-
- munistow, robit duze wrazenie na mieszkancach Monachium i z czasem zaczgto stosowat go
©poza granicami miasta. Cigzarowki wyladowane SA-manami i agitatcrami udawaly sig w cbjazd po
miasteczkach i osiedlach Bawari. Naziéci organizowali-tam zebrania, przemawiali, rozdawali
. broszury propagandowe zjednujgce dfa ruchu coraz to nowych zwclennikow [2, 438-439). Coraz.
- czedciej do dzialan propagandowych zaczeto uzywaé glosnikow § megafondw, Budowano rowniez
- makiety czolgow i wozow pancemych na podwoziu samochodowyn Iub 0 nap@dme lowerovwm
* Kitre reklamowaly prase partyjng [16, 82-83). . _
© Do wzrostu popularnosci NSDAP wsrod bezrobotnych robotnll oW przyczymly sxe akcje ort
ganizowane przez Departament Propagandy. partii.. W urzedact zapomogowych_bezrobotni .
byli obowiazani stawiat sig dwa razy w tygodniu. Czekajac na przyjecie przez urzednikow
musieli staé w dhugichy w1elogodzmnych kolejkach Dawalo to kepitalng okazjg wykorzystania
przez agitatorow NSDAP zgromadzer juz istniejacych, w dodatku. w,/selekqonowanﬂ czZesc
~ elektoratu, do ktorej latwo bylo dopasowat metody agitacii i jej tres¢. Przy tej okazji partyjne .
. grupy agitacyjne rozdawaly gazete propagandowa, ‘Bezrobotny”, zredagowang stosownie do
- zmartwien i trosk tej grupy. Stajacych w kolejkach wciggano w diugie dysku51e przekonu;qc ich
da idei propagowanych przez NSDAP. Wszystkie te zabiegi wplywaly rowniez na zmniejszenie
© uczucia osamotnienia i zbednoci ze strony bezrobotnych. W dzielnicach robotniczych or-
- ganizowano wiece, pochody z muzyka, agitacje prowadzono nawet w domach. Dla bezrobot-
¢ nych pozbawionych $rodkéw do Zycia oraz ludzi z marginesu spo&@czn £90 zorganlzowany 208-
tat system $wietlic, w ktdrych mogli otrzymaé jedzenie, ubranie a nawet mle]sce do spania.
Swietlice te obsluglwane przez kobiety z NS-Frauenschaft, byly doskonalym mle]scem wer-
bunku do SA, spelnialy réwniez role oérodkow szkolemowych dla :zlonkow tej organizacii. .
‘ Pod koniec lat dwudziestych, nazisci zaczeli ubiegat sie o poparcie przedstawicieli pres stizowych
:  zawodow, Na ich pozyskanie nakierowana byla dziafalne$¢ takich organizacii, jak narodowosocjal-
- lstyczna Liga Niemieckich  Prawnikéw powolana w 1928 r., oraz narodowosocialistyczna Liga
* Niemieckich ‘Lekarzy, utworzona w 1929r. Ekspansje wp%ywnw nazistow - w . érodowisku
akademickim gwarantowal sukces narodowosocjalistycznego Niemieckiego Zwigzku Studentow.
* Okolo potowa ogdingj liczby studentdw uniwersyteckich zostala nakivniona do wstqplenla do partii
.. Przejeto tez kentrole nad studenckqorganlzaqqsamorzqdoquSTi-’ [3,223]. ,
" Nieco pozniej na poczatku trzeciej dekady XX wieku propaganda NSDAP pod;e}a nawet
* dziatania ukierunkowane na elektorat kobiecy. Wsrod sloganow politycznych ostatniej kam-
.~ panii wyborczej znalazlo sig adresowane do przecigtnej memleck 8 gospodynl domowe] hasto
+ - Kinder, Kirch”, Kiiche” [dzlem kosciot, kuchnia).” v
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Ostatecanym ‘celem NSDAP bylo przejecie wiadzy. Etapami prowadzqcyml do jego reali-
zacji byly kampanie wyborc‘L, Ich glownym organizatorem byt Joseph Goebbels, ktéremu od
‘poczatku 1931 r. powierzonc Kierowrictwo Propagandy na Rzesze (RPL).Sprawowat on peing
kontrole nad kampaniami propagandowymi, doborem mowcow i okreélaniem stanowiska partii
wobec kazdego problemu. Nadzorowany byt osobiscie prze Hitlera, . "

*Caly kraj zostat podziclony na tzw. “gauy” - okregj, z grubsza odpowiadajace 34 okregom wy-
borczym do Reichstagu. Przy czym kazdy okreg musiat by¢ szczegdtowo rozpracowany przez akly-
wistow party]nych Na czele vkregu stal gauleiter odpowladajacy bezposrednio przed fiirerem. Po
przejeciv RPL Goebbels wpruwadznl system comiesiecznych raportow na temat nastrojow wérod
szeregowych czlonkdw parti. ‘-qda% ich od gauleiterow, domagajac sig réwniez, aby wysylal agentow
do réznych migjsc publicznych i tam dowiadywali sie, co ludzie moéwia, jakie s3 nastroje spoleczne.
Zebrane materiafy Kierownictvio Propac gandy wykorzystywalo do opracowywania lteratury propagan-
dowej i planowania dzialan ag'tacyjnych {3, 232]. Najwigksze wiece wyborcze odbywely sie w Palacu
Spoﬂowym w Berlinie, ogromnym gmachu, ktéry mog! pomiescié okofo dwanasc«e tysiecy ludzi. Na-
21sc| przyieligo za sw01qg!omq trybune [3,135].

* NSDAP w latach 1928:1933 przeprowadzita szes¢ kampanii wyborczych Mialy one w
'zasadzw Jeden schemat: objezdzano wszystkie okregi wyborcze, od najwigkszych miast do
najmnleyszych ‘i -najbardziej- oddalonych wsi." Orgamzowano ‘setki “spotkan, wiscow |
przemowien,: podczas ktérych wystepowali najwybitniejsi méwey ruchy, z Hitlerem na czele.
Rozlepiano dziesiatki tysiecy plakatow i rozrzucano setki tysiecy ulotek. NSDAP jako pierwsza
partna w Niemczech zaczele stosowat w propagandzie nowe zdobycze techniki, Przed kam-
panig wyborcza 1932 r. krecono krétkie filmy propagandowe na ktorych Hitler i Goebbels nak-
laniali do glosowania na NSDAP, Filmy te: byly pozniej wyswietlane pod golym niebem w
parkach i“na placach w»ekszych miast.” Plyty gramofonowe 'z nagraniami- wazniejszych
‘przemowien Hitlera odtwarziano réwnoczesnie na wielu ulicach miast niemieckich przez mega-
fony zainstalowane na cigzarowkach. 50 tysigcy takich plyt o mewxelklch rozmiarach zostalo
rozestanych w kopertach listowych poczta do wyborcow. W ten sposab teksty przemowien Hit-
lela dotarly nawet do najodleglejszych zakatkow kraju [19, s.127] |
. Aby dosta¢ sie do. najod eglejszych miejscowosci Hitler, poruszat sie spec;alme wynajetym
samqlotcm Posiadajac zapleue Iogsotyczne w postacr Narodowosoqahstycznego Korpusu Lot-
Znodci, Moy gt zwracac si do wielu |ud/.| w krotkim okresie czasu. Za sprawa tych Jotow propagan-
dowych” w ciagu trzynastu miesiecy od 1 stycznia 1932 do 30 stycznia 1933 roku Hitler mogl agi-
towat wyjatkowo intensywnie. Goebbels, z tego, zdawaloby sig czysto technicznego, usprawnienia
zdotal ukué atrakcylne hasto Jropagandowe puscit w obleg slogan: Hitler nad Niemcami”. Mozna
go bylo rozumieé zardwno doslownie, jak i w przenosni, Niekiedy przed ladowaniem samolot Hit-
lera dokonywat kilku okrazeft nad migjscem, gdzue zgromad;'enl byli manifestanci. Na nocnym nie-

- bié unosit sig jasno osw1eﬂony samolot, a w ciemnosci staly cierpliwie tiumy ludzi, czekajace na
cZiowieka, ktory miat zstapic ku nim z przestworzy i sggnqc po wladzg Chwyty te sfuzyly tez bu-
“dowaniu mitu firera -nadcziowieka (19, 135].
- Ciekawa taktyke zastosowano podczas kampanii przed wyboraml parlamentamymi 1932 roku.
‘Aby zrobi¢ silne wrazenie na opinil publicznej wszystkie sity pariii zostaty skierowane do walki poli-
tycznej w wyborach, kidre mizty sie odoy¢ w matym, liczacym 90 tys. wyborcow tandzie Lippe. Hit-
ler i Goebbels odbyli wiele spotkan wy borczych wyglosili liczne przeméwienia, a nawet zabiegali o
‘glosy nawiedzajac domy prywatne. Miat migjsce najazd na okolice tysigcy SA-mandw, ktorzy sku-
tecznie spacyfikowali dziatania przeciwnikow politycznych. Efektem byt znaczacy sukces NSDAP.
"W oparciu, o wyniki tych wysoréw, prasa nazistowska twierdzita, Ze decyzja obywateli Lippe nie
jest sprawg lokaln, ze przeklada sig ona na nastro;e w calych Niemczech a partia ma w spolec-
zetistwie ogromne poparcie. W okresie, kiedy nie bylo Zadnego cbiektywnego systemu badania
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* opinii publicznej, tego typu enuncjacje przyjete zostaly za dobrg monetg. Czas pokazal iz ofen-
- sywa propagandowa w Lippe byla doskonaiym pomyslem ajej wymk rzutowa! na pozmejsze de~
cyzje niezdecydowanych wyborcéw [19,129-130)..
 Prowadzono polityke ataku.” Atak reprezentowal sile. Naleza& bezustanme deptac przecn-
- wnikowi po pigtach. W kazdej sytuacji nawet najbardziej niesprzyjajacej agresja byla zasada:
: Propaganda nazistowska miafa charakter permanentny, byta wszechobecna. Walka polityczna
“ nie ustawata dla niej nigdy. Propagande nalezato prowadzi¢ bezustannie, tak,- aby. nie’ po-
~ zostawiat czasu na samodzielne my$lente tym, do ktérych byfa adresowana. Przecrwmcy na-
- Zistow, natomiast, ozywiali sie tylko w pewnych momentach i nawet w okresie wyborow czesto
* przerywali agitacie np. w dni $wigteczne. Czlonkow NSDAP stale moblhzowano P kreowano
" nieprzyjaciél, by mieli, z kim walczyé. =
- Hitlerowcy potrafili elastycznie stosowat, zaréwno brutalny jezyk w1ecowy, Jak i Sdekl pos-
~ redniego oddzialywania w propagandzie wizualnej. Przykladem tego moze by¢ kampania
.. prezydencka w 1932 1., kiedy propaganda nazistowska zostata subtelnie stenowana. Chodzito
. bowiem o przeforsowame kandydatury Hitera na stanowisko glowy paristwa. Hasta propagan-
: dowe skupialy sie wowczas na podkreslcrmu “jednosci naredowosocjalistycznego ruchu i in-
- teresow panstwa’. Mimo niezwykle zrecznej propagandy préba obsadzenia przez NSDAP. fo-
- tela prezydenckiego nie powiodia sie. Wowczas, przed drugq tura wyborow,: akcenty partyjne
- w akeji propagandowej i ataki na rzad jeszcze bardziej wyciszono.  Lansowano hasto: “fotel
. prezydencki dia Hitlera to dobrobyt i szczesliwa przyszio$é narodu memlecklego Gloszone
.~ dotgd skrajne postulaty NSDAP przedstawiano jako klamstwa bez pokrycta i oszczerstwa rzu-
- “cane na ruch narodowosocjalistyczny przez jego wrogow. 3
Nowatorski w propagandz:e NSDAP by} sposob przekazywania hasel pohtycznym To emogje a
- nie rozumowanie i rezonerstwo; taczenie z propaganda fizycznej przemocy i aktow gwaltu, zreczne
wykorzystywame bsezqcych wydarzeri i tematow chwili, podchwytywanie palacych problemow go-
- spodarczych i spotecznych zdecydowaly o sukcesach agitacyjnych nazistow. NSDAP jako jedyna
. partia w tym okresie wykorzystala wielka sitg ekspresji barwnych emblematow, transparentow i
. symboli,oddzialujacych bezposrednio na zmysly odbiorcy i utmalajqcych sie ' w jego podswiado-
" mosci. Na tle powszechnej szarzyzny, jaka cechowala Zycie niemieckie’ w polowie lat dwudzi-
- estych, hitlerowskie kolorowe sztandary, godia, szturmowki dzialaly jak. chlapmec»e $wieza, jask-
- rawg farba na szare, monotonne Ho. Ten styl. propagandowy wychodznl naprzeciw zapotrzebo-
* waniom potencjainego odbiorcy. Byt on dostosowany do psychiki i mentzainosci mas nlemleckrego
- drobnomieszczaristwa, nizszych urzednikow, podatnej na szowinistyczne hasa czesci robotnikowi -
. Chiopstwa. Przy calej swej prostocie i sloganowej zwnezloscl hasfa propagandowe NSDAP. nie ro-
. - bily wrazenia natretnych, rzadko operowaly rowniez bezposrednia inwektywa, oczemianiem poli-
tycznego przeciwnika. Oddzialywaly natomiast silnie na wyobraznig, tworzac i utrwalajqc pewne
stereotypy odczuwania. Tekst stowny na plakatach i transparentach rzadko stawiajac kropke nad
S pozosta\ma& pewien margines dia [ procesu psychlcznego, ktory pod wplywem odebranych wra-
. 2en warokowych, wywofywa miaf zamierzone skojarzenia i wnioski.
- Nazistowska szkola propagandy w wymku do$wiadczer . w walce o w}adve wypracowata
.+~ kilka zasad taktycznych, ktorymi kierowala sn; w nastepnych latach funkclonowama jUZ Jako
- oficjalna propaganda rzapowa ' S
Byly to: ‘ - o '
© - dokladne planowame i koordynaqa oddzna{ywama wszystklch srodkow propagandowych
* zwlaszcza wiecdw i mitingéw; . .
.- nadawanie cech prawdopodoblenstwa sw1adomemu kiamstwu |gnorowame rzeczywusto-
-§ci i falszowanie jej, tak by zreformowane fakty mialy pozor prawdy; =~
. - wplywanie propagandy na dziatalno¢ przeciwnika poprzez upowszechmame tres<:| maja;
“:.cych wprowadzié go w blad; .
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+---atakowanie jednego konkretnego przeciwnika w okreslonym czasie (np Zydow Polakow)
przy czym ataki te byly czgsto personifikowane w mysl zasady lokalizacji agresji,

- staranne kalkulowanie czynnika czasu; usitowano ubiec propagande przecnwmka idotrze¢
wczesnlej do odbiorcy, na ktorego nastawnony byt przekaz propagandowy; - -

-~ odwracanie uwagi, wlasnych -stuchaczy -od mekorzystnych wydarzen wich szczytowym
momencie np. poprzez tematy zastepcze; -

= =-ukierunkowanie komumkatow perswazyjnych glowme na uczuc4a a nie na intelekt od-
biorcy; [21, 23-23)..

- Reasumujac zauwazyc nalezy, iz sukces NSDAP byt wypadkowq jej skutecznych dziatar
propagandowo marketingowych, prowadzonych w -.sposéb - nowatorski, . dopasowanych
zarowno do elektoratu, jak i rzeczywastosm pohtycznej, oraz sprzyjajacych okolicznoéci zewneg-
trznych. Na te ostatnie skiadaly sig ogdlna sytuacja spoleczno - polityczna w kraju i za granica,
oraz charakter systemu partyjnego republiki weimarskiej, brak spojnej pofitycznej reprezentac;a
interesow, pogl ow i.dazen wszystkich' czesci spoleczefistwa - swego rodzaju luka poli-
'tyczna ktorq NSDAP udalo sig wypelni¢.
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