NeTUs 03HaMEeHYITCA (DeHOMEHOM CBOEOBPA3HOr0 rocyAapCTBEHHOMO TpagNULNOHANN3-
Ma, Nepexoj K KOTOpoMy noc/e LOMUHUPOBAHWA MbepanbHbIX UAe0N0rniA 4ns MHOTUX
nojen 6yaet BecbMa 60/1e3HEHHBIM «KpYLIEHWEM UAeanoB» W 6yaeT BOCNPUHUMATLCS
kak BTOPOE NPULIECTBME «TOTANUTapHbLIX WAEONOruit». MocnegHee MHeHwe Gyget ray-
60KO OWKMOO4HO, MOCKOMbKY «TOTaNUTapHble WAEONOrU» BCerga Oblan pesybTaToMm
CeKynsapusaumm Co3HaHus (TO ecTb, B KOHEYHOM CHETE WUMEN TOT XE WCTOUHWK, YTO W
cam nmbepannsm), a BCAKUIA TPAAULMOHANN3M, XOTS Obl U KyNbTUBMPYEMbIA rocyfapct-
BOM - HA000pOT, eCTb BO3POXAEHUE PESUIMO3HOCTM W LyXOBHbIX LieHHOCTeld. B Tom
yucnie N NOAJMHHOTO CMbIC/A MOHATUS «CBOBOAAY.

Kak BHYTPM KOpEHHbIX HApPOAOB «30/10TOM0 MWMAPLA» Ha OCHOBE [AYXOBHO-
HPaBCTBEHHOTO BO3POXAEHWS, TaK U B CTapblX TPAAULMOHHBIX 06LLEeCTBaX, 06PEUYEHHbIX
B TOW MM WHOM CTENEeHM npoiiTk Bce cobnasHbl MogepHa 1 MocTMOAEpHa, HOCUTENEM
XM3HECnocobHOI MOJenn coLnansHOCTH GYLEeT TUN YeoBeKa, KOTOPbIA MOXHO YC/I0BHO
Ha3BaTb 3KO-/IMYHOCTLI0. Er0 OCHOBHbIE MpU3HaKK: 1) NpUopUTET LyXOBHLIX LLEHHOCTEI;
2) 300poBbIi 06pa3 XM3HW; 3) CNOCOBHOCTL K OTHOCWUTENbHOM COLMALHOM aBTapkun B
YCNOBUSAX KOHKYPUPYIOLLMX CTUEA XU3HU WU CUCTEM LEHHOCTEA. IKO-NUYHOCTb - 3TO
YenoBekK, CNOCOBHbIN BbKMTL B YCMIOBUSIX Kpaxa NoTpeduTeNbCKoro 06LLecTsa.
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CNELM®UKA HAYYHON KOMMYHUKALM B COBPEMEHHOM MUPE

A.A. Xapukosa
Akagemus ynpasnenus npu MNpesugeHTe Pecny6nukn benapycb, . MuHck, benapycb

O.H. Xapnkosa
Benopycckuii rocyapCTBEHHbIN YHUBEPCUTET KyNbTYPbl U UCKYCCTB,
r. MuHck, benapycb

B COBpEMEHHbIX YCMIOBMSIX MPOMCXOASAT 3HAYMTE/bHbE MPOLECCHl B WU3MEHEHUN
CTPYKTYPbl MMPOBOW CUCTEMbI HAy4HO! KOMMYyHUKaLM. CTaHOBAEHUE MMPOBOI MHKOp-
MaLMOHHOI CeTV no3BonseT NpeacTaBUTb ee kak MHOPMaLMOHHOe MPOCTPAHCTBO, rae
(hopmMupYIOTCH HayuyHble TemaTuki. HeKoTopble Yy4yeHble NMpeAnaratoT paccmaTpuBaTh
MUPOBYIO CUCTEMY Hay4HON KOMMYHMKALMM Kak LieNOCTHbI MH(OPMALMOHHbI 0GbeEKT.

BaxXHbIM LIAroM B PasBUTMIM KOMMYHWKALWM B MUPOBOM COOGLLECTBE CTAN0 LWMPOKOE
pacnpocTpaHeHue 3MEKTPOHHON MOYThI, MO3BOMBLIEE MHOMAM Y4YEHbIM pPeasn3oBaTh
KaHanbl HedpopMasibHON KOMMYHMKaLWK, KOTOpas paHee Moria MPOMCXOANTb TOMBKO Ha
KOH(hEPEHLNAX, CUMMO3MyMax, CemuHapax. 3T0 MpuBENo k 06pa3oBaHuMi0 6OMBLLOTO uncna
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«HEBUANMBIX KOMnemkeit», HethopMasbHbIX 06beAMHEHWNA Y4YeHbIX, paboTatoLMX B OAHON
TEMATUYECKO 0BMacTX Hayku. JTOT NpoLecc HeddOPMATBHON KOMMYHUKALIMK, NPOUCXOASALLIMA
B HacTosILLee Bpems, NoAPOGHO He M3YYeH W XOEeT CBOUX UCCefoBaTeneil.

MupoBasi cucteMa HayqyHoW KOMMYHUKaUMM NpefHasHayeHa A1 06beauHeHUs LeneHa-
NpaB/ieHHO [eATeNbHOCTM BOMBLUIOTO YMCa YYeHbIX, MPOXUBAIOLLMX B PasHbIX CTpaHax, ro-
BOPSILLMX Ha pa3HbIX s3blkax U paboTaroLLux B OfHOI TeMaTUyeckol obnactu.

B uMH(hopMaUMOHHOM 06LLECTBE B3aMMOOTHOLIEHUS MEXAY IIOAbMW Hayanu CTpo-
WTbCA HA MH(DOPMALMOHHO OCHOBE - NOCPEHUKOM OTHOLIEHWA MEXAY HUMM SIBASETCS
MMEHHO MHAopmaums. Mepuiom LOCTOMHCTBA JIMYHOCTU 3a4acTylo CTAHOBMTCS KOMue-
CTBO, a BC/E/ 3a 3TUM - 11 KAYeCTBO NOTPe6/IeHHON MHGhopMaLMK, KOTOPY HEo6X0anMo
YCBOWTb, CTaN0 ObiTb, OBNAAETL €10. BHELWHe pocT WH(OPMUPOBAHHOCTYU YenoBeka ac-
COLMMpYETCSH C POCTOM €r0 06Pa30BaHHOCTM, TaK Kak AaXe He BCAKOM BELLbI0 MOXHO
0BNajeTb 6e3 COOTBETCTBYHLLEN NOATOTOBKK, a YX 00 MHG)OpPMALWN W TOBOPUTbL HEYEro
- OHa NpeAbsABAAeT K MHAWUBMAY ropasfo 6onblune TpeboBaHus [1, ¢. 13]. MoaToMy He-
136eXeH BCMMECK MHTepeca K 06pa3oBaHuMio U NOTPEOHOCTM B HEM. Peub MAET O NOAro-
TOBKE WHTE//IEKTYa/IbHbIX, OTBETCTBEHHbIX W BbICOKOHPABCTBEHHbIX JIIOAENA, KOTOPbIX
MOXET MO/AroTOBNTb O6LLECTBO C CUCTEMOI 06pa3oBaHusi, 6asupylolleics Ha rymaHu-
CTUYECKUX, AYXOBHO-HPABCTBEHHbIX LLEHHOCTAX. CyTb Takol MOAENN 3ak4aeTcs B ak-
cuonorusauum, (yHaameHTanusauum 1 rymaHusaumm obpasoBaHus. Peanusauus fas-
HOIl napagurMbl, N0 MHEHWIO psja aBTOPOB, CMNOCOOHA U3MEHUTL CTaTyC 00pa3oBaHus,
06LLECTBEHHOE CO3HAHWE, OTHOLIEHUS MEXAy MAbMW W pasfuyHbIMU CcTpaHamn. OHa
urpana 6bl BeAyLLY0 PoSib B CTAHOB/IEHWN TPaXAaHCKOro MHGopMaLOHHOMo 06LecTBa,
KOTOpOE MPUXOAUT Ha CMEHY MHAYCTpUanbHOMY 06LLEeCTBY, TO €CTb 3TO HEKWA CUHTE3
YepT rpaxaaHcKkoro M MHGopMaLMoHHOro obLiecTBa. B TakoM KOHTEKCTe 3Th obuiecTsa -
He [Ba pasnuyHbIX (DEHOMEHA, a OAWH: rpaxJaHckoe nojpasymeBaeT Lefb pasBuTus, a
ero MHOPMaLMOHHOCTL 0becneunBaeT afekBaTHbIE YC/I0BKS, CO3AAaeT cpefcTea Ans
peasu3auun npas 1 CBOBGOJ rpaxgaH, UX OTBETCTBEHHOCTW 3a CBOM feiicTBUS. B Takom
06LL1ecTBe YMHOXEHUE PECYPCOB MPOUCXOAMT He 3@ CUET OCBOEHUS HOBbIX TEPPUTOPUIL U
NPUPOAHbLIX 6OraTCTB, @ 3a CYET CTPYKTYPHbIX W3MEHEHWN, WHTEMNEKryanu3auum 1 uH-
thopmaTn3aLmn 06LecTBa, NPUMEHEHUS WHTEHCWBHLIX TEXHOMOTMIA. OHO fBNseTCS ne-
PEXOAHBIM OT WHAYCTPUAbHOMO K HOOC(EPHOMY, 06LLECTBY KO/IEKTMBHOTO pasyma, uTo
0COBEHHO BaXHO A/11 Pa3BUTWS CUCTEMbI HAY4HbIX KOMMYHWKALWA B COBPEMEHHOM Mu-
pe. Begb «noCTWHAYCTpUansHoe 06LecTBo hopMUpyeTCs NOA BO3AENCTBUEM TEXHOJO-
TN UHTENNEKTYasIbHOW» [2).

CerofHsl, Korfa ecTb BO3MOXHOCTb paboTaTb B CETW VHTEPHET U UMETb CBOK NNY-
HyK 6a3y JaHHbIX, 3HAHWA MPAKTUYECKM CPasy CTAHOBATCS 3KOHOMUYECKAM W COLMasb-
HbIM 6n1arom. Ecnu paHblie 3HaHus, J06bITbIe OHUM YE0BEKOM, CTAHOBWUINCH AOCTOS-
HMeM He6O/bLION rpyNMbl M0AEN, TO TENepb MOMEHTAIbHO PacXOAATCs MO BCEMY CBETY.

MosiBUACA HOBbIA 3(HCEKT: BbIMIPbIBATL HAYMHALIOT HE Te CTPaHbl, KOTOPbIe CO34al0T MHOTO
3HaHWUIA, a Te, 4To YMENo 1 BbICTPO UX UCMONb3YIOT. Hanpumep, Takue 6bICTPO pa3BuBatoLmecs
CTpaHbl, Kak FnoHus, TaiiBaHb, CuHranyp v HeKoTOpble Apyrie, cami NPOM3BOASAT HEMHOIO
3HaHWIA, HO UX 06pa30BaHHble rpaxgaHe 06yuyeHbl W, [aBHOE, YMEKT UCMOMb30BaTh 3HaHMS,
[00bITble ApyruMW. T103TOMY MPUHLMNWNAILHO BAXHO CETOAHS A48 06pa3oBaHus - HayyuTb
Mofel U3BMeKkaTb 3HaHWS 13 6a3 faHHbIX U APYrX XpaHWIULY, MH(hOpMAaLMK, reHepupoBaTh
HOBbIE 3HAHWS B 3/IEKTPOHHOM B, T.e. CO3/aBarTb CBOI NPOAYKT, W fanee - npojasatb (KOM-
MepLMa/IN3MpoBaTh) CBOM W NPUBNEYEHHBIE 3HAHUA.
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UenoBek AoMKeH HayuuTbCs athhekTMBHO paboTaTb M 06LAaTbCA B CETAX BHE 3aBu-
CMMOCTU OT FpaHNL, 1 A3bIKOBbLIX GapbepoB. 3TO TO, YEr0 Ha CaMOM [efe He XBaTaeT 4is
XU3HW CErogHs. 310 NOpoXfaeT 60MbluMe NpobaeMbl B OTHOLLEHUM MOATOTOBKM W nepe-
NOAroTOBKK NpopeccopoB M npenofasatesneil. Kpome BbICOKOW kBanuukawm B CBOMX
npeLMeTHbIX 061aCTAX, OHW JO/MKHbI BNAAETh MHAOPMALMOHHLIMU TEXHONOMUAMM.
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PROMOCJA ORGANIZACJI SPORTOWYCH W POLSCE

Jarostaw Zalejski
Politechnika Bialostocka, Biaiystok, Polska

1 Definicja i cele promocji organizacji sportowych. Promocja to proces komunikowania si? z
rynkiem, ktory zwigzany jest z realizacji okreslonych celow rynkowych organizacji oraz bazuje
na okreslonym zestawie narz?dzi, ukierunkowanych na aktywizowanie sprzedazy. W realizacji
strategii marketingowej promocja stanowi gtowne narz?dzie komunikowania si? organizacji
(firmy, Klubu, komitetu powolanego w celu zorganizowania jakiejs imprezy) z rynkiem,
rozumianym jako zbior przyszfych nabywcow przygotowywanego z mysli o nich produktu -
imprezy. Istnieje rozpowszechnione przekonanie, ze promocja pozwala na skuteczne
skoordynowanie popytu i podazy oraz na efektywne prowadzenie walki konkurencyjnej.
Oznacza to, ze poprzez promocj? nast?puje zrownowazenie wysokosci zainteresowania
imprezy ze strony spoieczenstwa z mozliwosciami organizatorow oraz, ze dzi?ki promocji
wielkosc przygotowane] oferty znajdzie swoich nabywcow co stanowi, ze trybuny podczas
zawodow nie b?d”swiecily pustkami [2, s. 69].

Podstawowym celem promocji jest pozyskanie przychylnosci potencjalnych kibicow,
sympatykow, dla sportu poprzez reprezentowan” dyscyplin?, za potocg eksponowania jej
walorow oraz prezentowania osobistych korzysci, jakie zapewnia im uprawnianie sportu,
sportowe wartosci oraz uczestnictwo w organizowanych imprezach sportowych [4, 5.196].

Nalezy wskazac rowniez na cele posrednie prowadz”ce do realizacji celu glownego -
zadania etapowe, ktore organizator imprezy powinien wykonac po drodze do celu
podstawowego. Przy realizacji imprez sportowo - rekreacyjnych juz na etapie budowania
koncepcji promocji nalezy miec na uwadze nast?puj*ce zadania:

spoinformowanie nabywcow o0 imprezie, jako nowej inicjatywie organizacii,
podejmowanej z mysl*o lokalnej spotecznosci i jej oczekiwaniach,

» przekonywanie o szczegolnym charakterze imprezy ijej walorach, o czym swiadcz”
przewidywane atrakcje, udogodnienia, niespodzianki,

spodtrzymanie wi?zi z dotychczasowymi uczestnikami poprzez zaoferowanie znizek
na bilety, ufundowanie nagrod dla najwierniejszych kibicdw,
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