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Недостатками выступают: высокая стоимость недвижимости и ее содержа-
ния, высокая стоимость товаров/услуг, конкуренция. 

Цель работы. Целью данной работы является анализ популярного формата 
торговли – street retail, выявление его преимуществ и недостатков по сравнению 
с другими форматами торговых точек.  

Объект исследования. Разные форматы торговли и street retail. 
Использованные методики. Метод сравнения, метод аналогии. 
Полученные научные результаты и выводы. Определена сущность street 

retail и его место в организации торговли. Выявлены преимущества и недостат-
ки данного формата для предпринимательства и покупателей. 

Практическое применение полученных результатов. Исследования фор-
мата «street retail» позволяет дать практические рекомендации по целесообраз-
ности его использования.  

 
 
ПРИНЦИПЫ ПРОЕКТИРОВАНИЯ ВИЗУАЛЬНОЙ АЙДЕНТИКИ 

А. Н. Пстыга (студентка IV курса) 

Проблематика. Данная работа направлена на исследование значимости 
айдентики как элемента бренда, которая формирует образ страны либо компа-
нии в её физическом воплощении согласно выделенным ценностям. В послед-
нее время в маркетинге всё больше внимания уделяется айдентике. В совреме-
енных конкурентных условиях брендам просто необходимо выделяться среди 
остальных, необычно преподнести себя, при этом соответствовать предпочте-
ниям потребителей. 

Цель работы. Показать отличие айдентики от фирменного стиля. Произве-
сти анализ использования айдентики за рубежом и в Республике Беларусь. 
Определить последовательность этапов процесса создания успешной айдентики 
для укрепления имиджа страны. 

Объект исследований. Визуальное воплощение бренда. 
Использованные методики. Метод наблюдения. Контент-анализ. Опрос-

ные методики. 
Научная новизна. На основе анализа собранной информации были выявле-

ны отличия айдентики от фирменного стиля, а также разработан пошаговый 
план разработки успешной айдентики. Предложены инструменты развития 
бренда страны. 

Полученные научные результаты и выводы. Составные части айдентики. 
Отличительные черты айдентики и фирменного стиля. Этапы разработки 
айдентики бренда. Выводы: понимание, изучение и поэтапная разработка 
айдентики является важной составляющей бренда, а также неотъемлимой ча-
стью становления успеха как отдельных компаний, так и стран. 

Практическое применение полученных результатов. Разработанный 
план может иметь практическое применение среди успешных компаний, кото-
рые желают повысить свой имидж, предоставить образ бренда в его физиче-
ском воплощении исходя из ценностей и миссии компании. Также результаты 
научно-исследовательской компании могут быть использованы в качестве 
наглядного материала и кейсов для практических занятий для студентов специ-
альности «Маркетинг». 


