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МОДЕЛИ И ТИПЫ КРАУДФАНДИНГА

Модернизация современной экономики требует создания и развития высо­
котехнологичных сфер деятельности и инновационных проектов. Для реали­
зации данных проектов необходимы дополнительные финансовые, ресурсы, 
что может быть решено с применением системы краудфандинга.

Целью данной работы является установление основных характерных осо­
бенностей и специфических черт различных моделей и типов краудфандинга.,

Поставленная цель предопределила решение следующих задач:
• обоснование отличительных особенностей различных типов краудфан­

динга как нового инструмента финансирования инноваций; .
• определение значимых характеристик краудфандинга для развития вы­

сокотехнологичных и инновационных стартапов;
• разработка подходов к развитию краудфандинга как инструмента финан-.

сирования инноваций. ...... -.
Актуальность выбранной темы обусловлена тем, что в условиях недо­

статочности государственных средств на реализацию новых проектов появля­
ется необходимость в привлечении финансовой помощи. Краудфандинг об­
ладает потенциалом стать альтернативной формой финансирования бизнес- 
проектов на ранней стадии. По своей сути и практике действия краудфандинг 
выступает инструментом для получения, именно начального стартового фи­
нансирования, т. е. платформой для будущих традиционных источников фи­
нансирования инновационных проектов.. ,

На основе анализа деятельности существующих в мире краудфиндинго- 
вых платформ можно выделить несколько типов краудфандинга. Краудфан- 
динговые платформы могут, относиться к одной из двух крупных моделей; 
неденежной и денежной, или комбинированной, т. е. сочетать в себе характе­
ристики обеих. В первой спонсор не получает денежный доход от своих инве­
стиций. Вторая полностью нацелена на получение финансовой выгоды. Внут­
ри каждой модели можно выделить несколько типов.



■■ К неденежной модели относятся следующие типы: благотворительный 
краудфандинг (на основе пожертвований) и классический краудфандинг (на 
основе награхщения).

8  благотворительном краудфандинге спонсорство не предполагает 
получение денежной или неденежной награды. Основным побуждающим фак­
тором для спонсоров в этом типе краудфандинга является возможность по­
участвовать в разработке и реализации проекта, которая имеет моральную 
ценность для спонсора. Этот тип подразумевает отсутствие какой-либо награ­
ды за спонсорство. Чаще всего к нему прибегают, благотворительные и соци­
альнозначимые проекты.

'Классический краудфандинг подразумевает,; что предприниматель за 
счёт вырученных от перепродажи продукта или услуги денег организует соб­
ственный бизнес без привлечения дополнительного акционерного или заём­
ного капитала .'Подобный тип краудфандинга крайне широко распространён. 
Он нашел применение в областях кинопроизводства, разработки свободного 
программного обеспечения, исследований и научных открытий, а также граж­
данских и социальных проектов. Отличительной особенностью данного типа 
краудфандинга является то, что в обмен на свою помощь спонсор получает 
материальную или нематериальную награду. Примером может служить упо­
минание имени спонсора в титрах фильма, возможность встретиться с авто­
рами проекта или посетить специальные мероприятия, связанные с запуском 
проекта. Часто в этом типе краудфандинга в форме награждения выступают 
продукты или услуги, которые будут произведены в результате проведения 
капании. ' '

К денежной модели отнесены: акционерный краудфандинг {краудинве­
стинг) и кредитный карудфанданг (краудлендинг).

Акционерный краудфандинг, или краудинвестинг, основан на том, что 
спонсор получает долю в бизнесе компании, обычно находящейся на самой 
ранней стадии развития. Краудинвестинг даёт спонсорам возможность инве­
стировать небольшие суммы в непубличные компании. Успех кампании акци­
онерного крудфандинга часто связывают с тем, получилось ли у авторов до­
казать жизнеспособность идеи своего бизнеса. Краудинвестинг строится на 
классической схеме участия ё акционерном капитале компании. В обмен на 
свои деньги индивидуальные инвесторы получают ценные бумаги компании. 
Выделяются два подвида краудинвестинга:

• инвестиции в ценные бумаги компании. В этом случае инвесторы приоб­
ретают в свою собственность часть компании-эмитента;
' •участие в выручке или прибыли компании. В зависимости от объёма ин­

вестиций устанавливается часть прибыли, которую получат инвесторы компа­
нии-эмитента. ^

В большинстве случаев в краудинвестинге вложения имеют пассивынй ха­
рактер, т.е. инвесторы не получают прав на активное участие в жизни компа­
нии. Другими словами, хотя у инвесторов и появляется доля в акционерном 
капитале" или прибыли компании-эмитента, они не могут повлиять на прини­
маемые в компании управленческие решения.

Кредитный (долговой) краудфандирг или краудлендинг подразуме­
вает существование между спонсором и автором проекта денежных отноше-' 
ний, близких по форме к банковскому кредиту. При этом автор проекта зани­
мает у спонсоров деньги и выплачивает их с процентами. Соответственно, 
краудлендинг имеет сходство с типичными кредитными продуктами банков,
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• традиционный договор займа -  использованы стандартные условия дого­
вора займа или кредита, выплаты происходят с определённой процентной

1 ставкой. В этом случае выплаты по займу могут как быть, так и не быть гаран­
тированы;

• простительный заём -  выплаты по займу производятся только в том слу­
чае, если компания-заёмщик начинает генерировать прибыль; компания- 
заёмщик получает первую выручку.

Особое значение для развития высокотехнологичных и инновационных 
стартапов имеет акционерный краудфандинг или краудинвестинг, позволяю­
щий инвесторам получать часть прибыли или долю в бизнесе.

Основные цели акционерного краудфандинга:
• аккумулирование инвесторов и проектов на одной онлайн-площадке с 

целью увеличить доступ к большему числу инвесторов;
• коллективная работа по оценке проектов инвесторами и оперативная 

среда для коммуникации между предпринимателями и инвесторами с исполь­
зованием социальных технологий коммуникации на онлайн-платформе;
•: «инструментарий для отбора проектов и соинвестирования для професси­
ональных инвесторов (бизнес-ангелов и венчурных фондов);

• привлечение новых категорий инвесторов на рынок венчурного финанси­
рования (из других финансовых сегментов рынка); 1
. • соинвестиции новых непрофессиональных для венчурного рынка типов
инвесторов с бизнес-ангелами и венчурными фондами; .

• тестирование продукта и рынка для венчурных предпринимателей;
■ «привлечение экспертизы от платформы и участников платформы (пред­

принимателей и инвесторов) для доработки продукта и проекта;
• создание узнаваемости бренда уже на ранней стадии развития проекта.
Реализация краудинвестинга состоит из нескольких этапов: выход на

платформу, популяризация инвестиционного проекта, инвестиций, постинвё- 
стинг. - -

1. Первый шаг процесса краудинвестинга включает в себя размещение ин­
вестиционного проекта на соответствующей платформе. Представители 
платформы производят необходимую проверку полученного проекта. Среди 
показателей, анализируемых на протяжении этой проверки: вероятность мо­
шеннических действий со стороны авторов проекта; оценка того, насколько 
проект подходит для краудинвестинга; репутация предпринимателей -  авто­
ров проекта и т. д. В ходе проверки проводится отсеивание неподходящих 
проектов. Часть платформ проводят эту проверку до публикации проекта.

2. Популяризация инвестиционного проекта. После завершения проверки и 
публикации проекта инвесторам даётся полный доступ к предлагаемой авто­
рами проекта информации, объясняющей модель и концепцию бизнеса, а 
также предысторию его создателей. Эти материалы раскрывают цель и объём 
сбора средств.

Также важной информацией является описание доли акционерного капи­
тала, распределяемого между инвесторами в зависимости от объёма индиви­
дуальных инвестиций. На оценку размещённого на платформе проекта также 
могут повлиять экспертные мнения модераторов и инвесторов.

однако зай м о д а те л я м и  являю тся н е  крупны е ф и нан со в ы е о р ган и зац и и , а  р аз ­
розненны е группы ф изических  лиц. И сс л е д о в ате л и  вы дел яю т с л е д ую щ и е

- подвиды краудленгинга:
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3. Инвестиции. Сбор денег происходит на условно-депозитном счёте. До 
завершения капании к данному счёту нет доступа у предпринимателей и ин­
весторов. В случае успеха средства со счёта поступают в полное пользование 
предпринимателя. В случае неудачи -  распределяются между инвесторами. 
Инвесторы могут выбрать пассивную или активную позицию в управлении в 
проинвестированном бизнесе. В зависимости от платформы эта возможность 
также варьируется.

4. Постинвестинг представляет собой поддержку после инвестирования и 
управления бизнесом. Одно из дополнительных преимуществ, которое пред­
приниматель может получить через краудинвестиг, -  это элемент корпоратив­
ной структуры. Предприниматели, использующие краудфандинг, могут полу­
чить необходимую для развития бизнеса обратную связь от большого количе­
ства людей. Однако для эффективной её обработки им нужны дополнитель­
ные инструменты. Также у предпринимателей появляется возможность ис­
пользования широкого маркетингового освещения продукта за счёт увели­
чившейся и лояльной сети контактов.

Краудфандинг зарекомендовал себя инструментом для финансирования и 
стимулирования инноваций. Хотя он всё ещё остаётся феноменом, Беларусь 
может быстро взять его на вооружение. В Беларуси уже создана платформа 
для развития краудфандинга. Фундамент для развития краудфандинга -  это 
интернет-пользователи. Дать импульс для развития коллективного финанси­
рования бизнеса может правительство, приняв законы, которые будут регули­
ровать краудфандинг в качестве отдельного вида деятельности, чтобы изба­
вить мелкий бизнес от юридических сложностей с налогообложением.

Краудфандинг как инструмент финансирования радикально изменит ситу­
ацию на всём рынке прямых и венчурных инвестиций, а именно постепенное 
нивелирование, а в дальнейшем и исчезновение фондов как посредников 
между инвесторами, предоставляющими капитал для инвестиций в неторгуе­
мые ценные бумаги в процессе прямого и венчурного инвестирования и эми­
тентами ценных бумаг. Пока же фонды прямых инвестицй и венчурные фонды 
являются безальтернативными каналом для компаний, не имеющих доступа к 
рынку публичных ценных бумаг. Таким образом, краудфандинг подрывает мо­
нополию венчурных фондов на капитал, одновременно значительно увеличи­
вая прозрачность рынка.
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