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ИНТЕРНЕТ-ТЕХНОЛОГИИ И СТРОИТЕЛЬСТВО БЕЛАРУСИ

Семь лет назад во всем мире насчитывалось менее 90 тысяч пользователей 
сети Интернет, а в 1999 году их было уже 171 миллиона. В соответствииГс докладом 
Совета по Интернету США (USIC) в марте 2000 года пользовались Интернетомчбо- 
лее трёхсот миллионов людей, при этом большинство, вопреки сложившемуся мне­
нию, проживает вне Соединенных Штатов и Канады. По последним оценкам, число 
лиц, использующих Интернет, превысит миллиард к 2005 году. В течение последнего 
десятилетия явное большинство пользователей сети являлись гражданами США, и 
подавляющее количество информации в Сети было представлено на английском 
языке. . \

В настоящее время Интернет становится, многокультурной, многоязычной и 
многополюсной средой за счет того, что все больше пользователей из Европы и 
Азии выходят в сеть для поиска информации или размещения ее. Так с марта по ок­
тябрь 2000 года количество европейских семей, имеющих дома доступ к сети увели­
чилось с 18 до 28 %. За тот же период 40 % европейцев пользовались Интернет. 
Аналитики предполагают, что вскоре английский язык потеряет свою доминирующую 
позицию, так как появится большое количество сайтов на национальных языках. : 

В России аудитория сети Интернет по разным оценкам составляет от 1 до 5 % 
взрослого населения. ' .  \

В Белоруссии же в настоящий момент насчитывается 100 тыс. пользователей 
интернет-пользователей, причем заметный рост их числа был отмечен в последний 
год. Большинство из них проживает в Минске. По появляющимся в Интернет резуль­
татам опросов среднестатистический белорусский/пользователЬ’сети - это мужчина 
в возрасте от 14 до 30 лет, с довольно высоким,,заработком. Наибольшей социаль­
ной группой среди пользователей являются отуденты (52,7 %); специалисты (29,7 %) 
и менеджеры (5 %). Примерно 60 % пользователей имеют доступ, к Интернет дома,
32 % - на работе или в учебном заведении. ’ ~....■ '  ’ ...

_  Согласно имеющимся оценкам, в Интернет сегодня существует более 60 ,млн. 
документов и каждые 4 месяца объем информации, предоставляемой в сети, воз­
растает примерно в полтора раза. ‘ „ , , ‘ . I ’ ..... ...

Анализ данных белорусских интернет-ресурсов позволяет сказать,'что общее 
число зарегистрированных сайтов в Беларуси перешагнуло за 2300/. .. .

. Для строителей'представляет определённый'интерес'йнфбрмация профессио­
нальной направленности, размещенная в Интернет. Нами сделан анализ белорус­
ского каталога "Акавита" и системы "Весь белорусский Интернет" с целью выясне­
ния числа: строительных сайтов, в̂  белорусском .Интернете, рассматривались сайты 
строительных организаций, заводов по производству строительных конструкций, ма­
газинов строительнь1х материалов, агентств недвижимости и странички типа,визит­
ных карточек строительных фирм.' Сайтов, посвященных, проблемам строительства 
и недвижимости, насчитано около 80. Среди рассмотренных ресурсов Минские ли­
дируют, составляя более 90% от общего числа. В единичных экземплярах представ­
лены. сайты, строительного профиля областных и районных, центров. * ‘
;S’;1 Ърлее;*четв!врти г.'рёсурс0в представляют агентства недвижимости. Эти сайты 

чаще всего имеют р е кл а м  характер. В отдельных случаях можно найти базу дан­
ных по квартирам и цёйам. ' ' : '
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и--.- Сайтовстроительногопроф иля’ нами’ насчитано около 60. Из них довольно 
приличными по информационному наполнению и оформлению на наш взгляд явля- 

7-;ются: ! - ' '
• Магазин!Интерком (http://intercom.shop.by). Представлены основные строительные

■ . материалы и" изделия для строительства зданий. Даны характеристики изделии и
материалов Забудовы и цены на них. . . ' ■ ' ■ • 1 ‘ ’ ■ ■’ •

• ■ 0 0 0 -КвадрокомГ(http ://w ^.kvadfokom .shop.by)rШирокий спектр отделочных ма-
терйаловфля строительства и' ремонтаюфисармагазййард6ма‘й л и % ^е д ж е  (под­
весные потолки!гипсокарт^^ стеновые* панёл иг пол Ш А др .)

• ' ВСЕ ДЛЯ ВАННОЙ1 КОМ НАТЫ !:A ttfr / /w v ^  оборудо-
. ванйе й каналйзацйонныёСистемы:Полное^техйическое описание. Дизайн.
‘ ЗавЪд^хбЬрного "Ш лёзобето 4'Ń7; !г ' ; 'Могил ёв.л (http://membere.xoómxom/plant7). 

: Цены на железобетон/каталогвыпускаёмыхАздёш^ ; ............ . :
• ЭТНА деревянный дом ETNA. (http://www.etna.by.córn). Строительство деревянных
• '"домов конструкцйи/услуги;......; ” у  ;■ ......  1 . v
• Грин Скай - студия ландшафтного дизайна! (http://greensky.narod.ru). Благоустрой­

ство территории и л^^ ....... •
• АП РНТЦ по ценообразованию в ‘стрбйтёльстоё.ф и р : ^ ^ ! РеЬпублйкан’-

ский научно-технический центр по ценообразованию в строитёльстве. ^методиче- 
скреи йнформационное обеспечение! в

' строительстве, индексы;; тарйфь!, ЦеньГ и тарифы, сборники индексов, сборнйки 
индексов, изменения стриш  оценка и экспертиза, оценка о б ъ е к т о в . ,

• ;^Установка ‘й;',прре1аир0ванйе бассейнов ( h t t p : ^  
тирЬванйё,‘ сервис йндйвйдуапьных и плавательных, бассейнов,, саун.. Системы
очистки и обеззараживания воды..,. ,! . ! ; / „ !  .... . - , ,

• ,  ОАО . "Гродненский комбинат А строительных, м а т е р и а л о в " (http://vyww.ksm- 
\gródno/cbn^rus).“ '.6jioKii..M3 ячеистого,бетона, кирпич силикатный, плиты,тёплоизо- 
ляционные й др. продукцйя ' '  /  ‘ : >

• ОАО Керамин (http://www.keramin.com). Выпускаемая продукция, цены.
Основная направленность приведенных ресурсов - реклама товаров и фирм: Ирак-

тическую пользу представляют на наш взгляд лишь несколько сайтов: ОАО "Ке- 
рамин", ОАО "Гродненский комбинат строительных материалов", АП РНТЦ по це1 
нообразованию в строительстве, "Все для ванной комнаты", Завод сборного жё- 
лезобетона N 7,г,.Могилев,,на,страницах которых представлены характеристики 
строительньЬс материалов,"денЬ1;"каталоги строй+ельйых конструкций, цень1 и дру­
гая, регулярно'обновляёмаяйнформация.К сожалению эти сайть! не находятся на 
вершине популярности среди пользователей Интернет. л 1

■ Наивысшая посещаемость отмечается у сайтов интернет-магазинов. Где посе­
тителей больше интересуют не строительные материалы/ а товары повседневного 
спроса! которые также магазинами предлагаются магазинами. • "  ^
- - На1основанйи Фналйза'состояния строительства в Интернет.'авторами. постав­
лена задача построения полноценного информационного сайта (http://archisafe.com), 
посвященного вопросам домостроения, который в перспективе явился бы своего ро­
да строительным справочником. :: 1 ‘ • ' ’: -г ' Т 1 rf; ' :. г  ^опк':Н

о/ Необходимость создаваемого строительного интернет-ресурса существует. Об 
этом ' говорят ;результат рейтинга/ За два месяца участия х  белорусских-'рейтингах: 
сайт ArchiSafe.com занимает первые места по посещаемости АГкатегории «Строи­
тельство»'и вошел в?первую сотню’среди белорусских сайтов.разной направленно­
сти ; 'i . • -j :jj >u‘v} 'чзэа -л /л /и ;.
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. Опыт работы на сайтом ArchiSafe;com позволяет.'сделать-некоторые-началь- 
ные выводы. ,
' Выяснилось, что вопросы создания, размещения и регистрации сайта проще 
решить, чем . осуществить- реальное его наполнение технической информацией. О 

.возможностях И населения имеет недостаточное -представле­
ние. Даже далеко не все' руководители представляю’тте;огромные'возможнрсти,- ко­
торые заложены во Всемирной.сети. Удобная форма поиска информации через Ин­
тернет не пользуется спросом. Предприятия очень настороженно относятся к вы­
ставлению информации о ценах на их продукцию. Реклама возможностей. Интернет 
для строительных организаций в средствах массовой информации не дает отдачи. 
Чаще всего способ личного общения, является наиболее действенным, чтоподтвер- 
ждается и другими источниками. В массовом порядке руководители начинают ценить 
перспективы Интернет и понимать достоинства новой информационной сети после 
объяснения на конкретных примерах. Поэтому на первое место встает задача рек­
ламы самого Интернета, а затем уже реализация его возможностей. .

Следует отметить, что рекламирование строительных материалов, услуг, науч­
ных достижений в сети Интернет идет направленно й более действенно, несмотря 
на относительно немногочисленную аудиторию, так как на сайты строительного 
профиля приходят лица, интересующиеся именно строительством. Реклама в Ин­
тернет дешевле, практически не ограничена по объёму, красочнее и полнее по со­
держанию, леревод содержания на другие языки распространяет ее воздействие на 
весь мир. ' ' ' ( '

Без своего сайта сейчас не работает ни одна преуспевающая западная и рос­
сийская фирма. Его наличие позволяет получить доступ к круглосуточной, регулярно 
обновляемой информации во всемирной сети. ' ■ . :

Представительство в Интернет наиболее оправдано для средств массовой ин- 
формацйй й р^ и строитёльсува;'оптовой и розничной тор­
говли;^фйнансйрования й стройтёльства; науки и образования;’ связи; туризма; гру­
зоперевозок. ‘ 1 - ' .
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ОГНЕУПОРНЫЙ БЕТОН НА ОСНОВЕ ДОЛОМИТА 
МЕСТОРОЖДЕНИЯ “ГРАЛЕВО" ВИТЕБСКОЙ ОБЛАСТИ

В настоящее время в республике Беларусь производство огнеупорных мате­
риалов-отсутствует. В тоже время суммарная потребность РБ в ; огнеупорных,изде­
лиях, используемых в качестве футеровочных для обширного круга тепловых уста­
новок, эксплуатируемых в промышленности строительных.материалов, энергетиче­
ской, металлургической, машиностроительной, -химической отраслях промышленно­
сти,; и т.д., j составляет десятки тыс. тонн в год и удовлетворяется, в основном, за 
счет импорта их из России и Украины. Ориентировочные цены на импортируемые 
огнеупорные изделия следующие:, шамотные- -  300 у.е.,г периклазовые -  400 у.е., 
хромитЬперцклазрвые т  700 у.е. за-1 тонну, т.е. валютные затраты достигают около 
30 млн. долларов США. , , „ -

. Отсюда понятно, что разработка огнеупорных материалов на основе местного 
сырья имеет в нашей республике большое значение. Таким сырьем является долог
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