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Одна из острейших проблем  независимых государств постсоветского пространства 
формулируется как поиск путей легального, в рамках законодательства, реформирования 
промышленных предприятий – гигантов. С переходом к рыночной экономике, как правило, 
страны принимают антимонопольное законодательство. 

Основное содержание материала статьи направлено на рассмотрение вопроса о том, что 
антимонопольное регулирование в Республике Беларусь направлено не против монополий, а 
против монополистической деятельности [1]. Комментарии к этому утверждению могут 
содержать следующие сведения. Экономическая модель белорусского государства полито-
логи определяют как социально-ориентированную рыночную экономику инновационного 
типа. Не секрет, что строительство рыночной экономики находится в процессе, поэтому 
очень многие вопросы требуют взвешенных решений: нельзя слепо перенимать чужой опыт. 
Одним из таких вопросов можно считать установление пропорций между промышленными  
предприятиями крупного, среднего и малого бизнеса любой формы собственности, 
включенными в Государственный реестр предприятий. 

На сайте Байнета по е-адресу [Электронный ресурс: www.zautra.by] по состоянию на октябрь 
2017 г. размещена статья «Топ-200 самых многочисленных коллективов Беларуси». Согласно 
этой статье,  в этот список вошли следующие предприятия: МТЗ (свыше 30 тыс. чел.),  
МАЗ (21,8), «Беларуськалий» (18,3), Гомсельмаш (17,3), Минскэнерго (14,3), БМЗ (свыше 1,3), 
Белшина (12,5), Белаз (12,5), Нафтан (12,2), Витебскэнерго (около 11), Гомельэнерго (около 9), 
Мапид (8,6), Могилевхимволокно (около 6,5), Гродноазот (7,2), ММЗ (около 7), 
Могилевэнерго (около 6,5), Белтрансгаз (около 6,5), Гродноэнерго (около 6,4), Интеграл (6,2), 
Брестэнерго (около 6). 

Для анализа занятых на малых и средних предприятиях нашей страны воспользуемся 
статьей [2]. В статье дается классификация предприятий в стране по числу занятых и по 
сферам деятельности. Микроорганизации имеют численность до 15 человек. Малые 
организации – это зарегистрированные в Республике Беларусь коммерческие организации со 
средней численностью от 16 до 100 человек включительно. К субъектам среднего производства 
относятся зарегистрированные в Республике Беларусь коммерческие предприятия со средней 
численностью за календарный год от 101 до 250 человек включительно. 

Малые и средниепредприятия (МСП) в нашей стране представлены не только 
промышленными предприятиями, но и торговлей, общественным питанием, строительством, 
транспортом и связью, бытовыми услугами, консалтинговой деятельностью, образованием, 
компьютерными услугами, туризмом, рекламой, полиграфией, недвижимостью, др. 

Так в торговле к МСП принадлежит 133 предприятия (30,9% от МСП), в промыш-
ленности 68 предприятий (15,8 % от МСП), в общественном питании 22 предприятия (5,1% 
от МСП), в строительстве 60 (13,9), в связи и транспорте 40 (9,3), в бытовом обслуживании 
37 (6,3), в консалтинговых услугах 2 (0,5), в образовании 4 (0,9), в компьютерных услугах  
14 (3,2), в туризме 18 (4,2), в рекламе 14 (3,2), в недвижимости 11 (2,6), в др. видах 
деятельности 11 (2,6). 

Построим график, где по оси y – число занятых, тыс. чел., а по оси x – количество 
промышленных предприятий. Нетрудно определить, что полученная прямая от одного 
предприятия с диапазоном численности занятых от 6 до 30 тыс. чел. резко идет вниз, чтобы 
отразить на графике 68 предприятий МСБ с условной численностью до 200 (250) чел.  
В промышленном производстве отсутствует средний бизнес. 

Возможен анализ полученного графика с привлечением теории ценозов, а также с учетом 
реальной ситуации в Республике Беларусь, связанной с наличием крупных, средних и мелких 
промышленных предприятий. 

В любом ценозе элитные группы играют решающую роль – именно их интересы в 
первую очередь удовлетворяются и оберегаются. Однако ценоз утратит устойчивость при 
отсутствии или заметном сокращении саранчовых групп.  Ценозы любой природы имеют 
общие законы развития. Об этом говорят многие специалисты [3], [4], [5]. Экономика, 
предположительно, будет устойчиво развиваться, когда распределение хозяйствующих лиц 
по величине приблизится к кривой H- распределения [6]. 

С развитием человеческого общества государство все больше и больше тратит усилий на 
свой саранчовый хвост. Не потому что побеждают идеи социальной справедливости, а 
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потому, что опыт существования социоценозов заставляет элитные группы уступать свои 
права и привилегии для сохранения ценоза [7]. 

В качестве выводов для перспектив дальнейших исследований возможно констатировать, 
что крупнейшие промышленные предприятия Республики Беларусь обеспечивают занятость 
населения, дают солидную долю налогов в государственный бюджет. Преобразования в 
отраслях промышленного производства возможны только путем постепенного переформа-
тирования. 

Это хорошо понимают в Республике Беларусь, где постоянно принимаются законода-
тельные акты по либерализации бизнеса. Из теории нам известно, что свободная конкуренция 
обеспечивает самоорганизацию ценоза [5], но вполне возможно потерять контроль государства 
над процессами образования мощного малого и среднего бизнеса. А это ведет к росту 
экономических преступлений. Это с одной стороны. С другой стороны, предпринимательский 
ресурс как фактор производства очень мало задействован. Выход один – взвешенная 
экономическая политика в отношении формирования малого и среднего бизнеса. Ключевое 
слово здесь «формирование». 

Проблемы есть и проблемы решаются. Возможно, фактор времени является исключительно 
важным в вопросе формирования малого и среднего бизнеса. Но мы работаем, в чем могут 
убедиться все граждане Республики Беларусь и наши зарубежные партнеры по бизнесу. 
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Аннотация. В статье рассмотрены актуальные проблемы развития конкурентоспо-
собности на всех уровнях экономической системы и основные тенденции развития 
экологического маркетинга. Определены взаимосвязи конкурентных позиций и развития 
сферы потребления, качества окружающей среды, динамики ресурсного потенциала, 
материального благосостояния. Сделаны выводы о значимости экологических аспектов в 
маркетинговой деятельности. 


